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XXII. ORSZAGOS KONFERENCIA
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TUKROZODES

TARSTUDOMANYOK, TRENDEK, FOGYASZTAS

PROGRAM

2017. augusztus 28.
15:00-18:00 PhD kollokvium (PTE KTK B310)

2017. augusztus 29.

09:00 — 10:00
10:00 - 10:15

10:15 - 10:45

10:45-11:15

11:15-11:45

11:45 - 11:55

Regisztraci6 (PTE KTK, Rakoczi ut 80.)
Megnyito, készonté (PTE KTK, Aula, 2. emelet)
Schepp Zoltan, PTE KTK dékan készontéje
Kenesei Zséfia, Egyesiilet a Marketing
Oktatasért és Kutatasért elnkének készontbje
Torécsik Maria, PTE KTK Marketing és

Turizmus Intézet igazgatojanak kdszoéntéje
Szvetelszky Zsuzsanna: Informalis fordulat a
tarsadalmi kommunikaciéban szocialpszicholégus,
MTA TK "Lendlet" RECENS Kutatécsoport

Csermely Akos: Sikeres szakmai konferenciak
szervezése — tapasztalatok, tanulsagok igazgato,
Média Hungaria Konferencia Iroda

Hutlassa Tamas: Marketingeszk6zok a
filmeladasban - producer, Café Film

Publikacios Nivodijak atadasa — Hetesi Erzsébet
MTA Marketingtudomanyi Albizottsaganak elntke
és Veres Zoltan, MTA Marketingtudomanyi
Albizottsag Publikaciés Nivodij
Munkabizottsaganak elncke

12:05 -12:10

12:10 - 12:15

12:15 - 14:00
14:00 — 15:00
15:00 — 15:40
15:40 — 16:40
17:00 — 18:00
19:00 -

A megujult ESOMAR - Mészaros Jozsef,
ESOMAR nemzeti képviseltje

A konferencia tudnivaléi — Lanyi Beatrix,
PTE KTK konferenciaszervez6

Ebéd (Tudaskozpont)

Szekciollések

Kavészinet

Szekciollések

Workshopok, vitasav

Vacsora, esti program (Zsolnay Kulturalis Negyed)

2017. augusztus 30.

08:20 — 09:00
09:00 — 12:00
10:20 - 11:00
12:00 - 12:30
12:00 - 12:05

12:05 - 12:25

12:25 -12:30
12:30 -

Kavé

Szekcioulések
Kavésziinet

Zaroulés (PTE KTK B312)

A konferencia Best paper dijanak atadasa —
Kenesei Zséfia, Egyesilet a Marketing Oktatasért
és Kutatasért elndke és Torécsik Maria, PTE
Marketing és Turizmus Intézet igazgatéja

EMOK beszamol6 — Kenesei Zséfia, Egyesiilet a
Marketing Oktatasért és Kutatasért elndke
Konferenciazaras

Ebéd (Tudaskozpont)

emok_

XXIll. ORSZAGOS KONFERENCIA
PECS, 2017. AUGUSZTUS 28-30.

SZE KC'()K 2017. augusztus 29.

2017. augusztus 28. 2017. augusztus 29. 2017. augusztus 29.

FOGYASZTOI MAGATARTAS - A JOVO FOGYASZTOJA, A JOVO
SZERVEZETE

Szekcidelntk: Prénay Szabolcs

TARSTUDOMANYOK INTEGRALASA A MARKETINGBE
Szekcidelnok: Horvath Dora
Helyszin: PTE KTK B323/1

PHD KOLLOKVIUM
Szekcidelndk: Rekettye Gabor
Szekci6 alelnok: Kaposi Zoltan

GASZTROKULTURA — ELELMISZEREK, ETKEZES,
VENDEGLATAS, KOMMUNIKACIO

Szekciéelndk: Kontor Eniké

V 4

RESZLETES PROGRAM

Helyszin: PTE KTK B310

15.00 - 16.00 Hargitai David Maté: (Pannon Egyetem, GTK)

A magyar atlétikai sportag komplex
hatas mechanizmusa a stakeholder
preferenciak nézépontjabdl
Témavezet6: Veres Zoltan

Biralé: Kaposi Zoltan

Doman Szilvia - Taralik Krisztina:

Fogyasztéi preferenciak feltarasa a gydgynévény alapu
készitmények piacan

Horvath Déra — Bauer Andras — Mitev Ariel:

Tervezbi szerepek marketing perspektivabol

Huszar Sandor — Pronay Szabolcs — Buzas Norbert:
Spin-off véallalkozas inditas motivacidinak és el6segité
tényezdbinek 6sszehasonlitasa férfi és néi kutatok kérében

Helyszin: PTE KTK B310

1. Bene Zsuzsanna — Piskéti Istvan:
Narancsborok pozicionalasa a gasztronémiaban

2. Csapo6 Janos — Wetzl Viktor:
A s6rturizmus megjelenési esélyei a hazai turisztikai piacon
— a sor fogyasztasi szokasainak és a potencialis kereslet
felmérésének elsé tapasztalatai

3. Harsanyi David - Hlédik Erika:

Helyszin: PTE KTK B312

1. Buda Gabriella — Pethes Barbara — Lehota Jozsef:
Mennyire tudatosak a vasarlok az egydittmiikédé fogyasztas
vilagaban?

2. Debreceni Janos — Hofmeister-T6th Agnes:

A tinédzserek anyagias jellemvonasai, az egyéni értékek és a
kbz6sségi média hasznalat ésszefliggései

3. Nabradi Zséfia — Polereczky Zsolt:

16.00 - 17.00 Iéisk:,rkarér!y: (,Pagnorr:/ Eg'yeiteijm,m ok Huszka Péter — Platz Petra: A hazai borfogyasztéi szegmensek 2016-ban Sportmotivacio és attitiidbk vizsgalata aktiv sportfogyasztd
Dgito?'i ngglsa- )es zervezestudomanyo I!((dzépi‘?ktolés%tggfdllcs;( ér.tékrgfijérek és a hazassaggal 4. Kiss Virag Agnes — Fehér Andras felnéttek kérében
apcsolatos attitlidjeinek vizsgélata I. o np . . . Noégradi- g an — i A :
Szolgéltatéspiaci igénybe vevsi preferenciak Kovacs Bence — Simon Judit: — So6s Mihaly — Szakaly Zoltan: 4 Nogradl ’Sz’abo Z’oltan 'j‘e_‘:'l'“ge" "}9“‘,’5, o
feltarésa online marketingeszk6zék Gy oréoiak pia foli t ek elomzé Az étkezésen vald véltoztatés igénye és az élelmiszerjelslések Ertékek és életmod generacis megkozelitésben: a Z generacié
segitségével azy Z‘Z";gzgi erzp laszg;a?; ciﬁ)i, menyenei elemzese figyelembe vétele a kdzépiskolas didkok kérében 5. Tamasits Déra - Prénay Szabolcs:
Témavezetd: Veres Zoltan pal gyogyszerp intal 1illa — Pré . "Nem a parom, csak a haverom’- a fogyaszt6-marka k6zotti
Biral: Hetesi Erzsébet Lanyi Beatrix: A pult folétt ... avagy OTC 5. Liptak Lilla - Pronay Szabolcs: . o
Iralo: Retesl Erzsebe Nagy Balint: A k6z6sségi tagsag hatésa a vegén fogyasztok magatartasara viszonyok feltaré vizsgalata
A marketing interdiszciplinaris természete térténeti perspektivabdl 6. Pal Eszter: Az étkezés id6 dimenzidjanak valtozasa 6. Veres Zoltan - Tarjan Tamas:
17.00 - 18.00 Papp Adrienn: (Miskolci Egyetem, és életstilus 6sszefliggései A fogyasztoi termékvalasztasi déntések tudatossag-

Gazdasagtudomanyi Kar,
Marketing és Turizmus Intézet)

Szervezetek k6zétti egylittmiikédések és
marketingjiik — kiilénés tekintettel a
beszallité - vevs kapcsolatokra

Témavezetd: Piskoti Istvan
Biralo: Jozsa Laszlé, Veres Zoltan

Pal Eszter — Tor6csik Maria:
Paraszocialis kapcsolatok marketing jelent6sége

7. Sziva lvett — Simon Judit — Szakaly Orsolya:
Gasztronémia szerepe a Budapest-élményben a nemzetkézi
utazok szemével

8. Totth Gedeon — Kovacs lldiké — Mezéné Oravecz Titanilla Eva
— Zarandné Vamosi Kornélia:
A fiatalok palinkafogyasztasi szokasai

véletlenszeriiség kontinuuma
7. Vincze Dalma: A Z generacié statuszfogyasztasa
8. Zsotér Boglarka — Bauer Andras:
Intergeneracios hatasok a csaladban
— az anyagiassag vizsgalata egyetemistak és szlileik kérében



SZEKCIOK 2017. augusztus 29.

MARKETINGKOMMUNIKACIO — OFFLINE-ONLINE MUKODES
Szekcidelntk: Bernschiitz Maria
Helyszin: PTE KTK B313

1.

Komar Zita — Markos-Kujbus Eva:

41 get cranky pants”: Az online szajreklam és netorika vizsgalata
egy markakéz6sség kommunikaciojaban

Matyas Judit: Storytelling a marketingkommunikacioban

Mitev Ariel — Markos-Kujbus Eva

— Csordas Tamas — Horvath Déra:

Els6 az egyenlbk kdzott: Els6bbségi hatas az elektronikus
kommenteknél

Pet6 Dalma — Prénay Szabolcs — Buzas Norbert:
A kéz6sségi média hatasa a fiatalok taplalkozasi szokasaira
Ruha Brigitta — Csordas Tamas:

Egy mémbdl lett kkv marka online kbzésségi tevékenységének
szemelvényei

Saplacan Zsuzsa — Alt Monika Anetta — Beracs Jozsef:

Arkommunikéciés magatartés a hitelreklémokban
— Magyarorszag és Romania esete

Simay Attila Endre: Kina és az online gazdasag

SZEKC'OK 2017. augusztus 30.

KERESKEDELMI CEGEK MARKETING MEGOLDASAI
Szekcioelnok: Agardi Irma
Helyszin: PTE KTK B310

Berezvai Zombor - Agardi Irma - Alt Ménika Anetta:

Az FMCG kiskeresked&k foldrajzi terjeszkedésében és
innovacios tevékenységében Iévd kilénbségek hatasa
a vallalatok teljesitményére

Kelemen-Erd6s Aniko:

Versenyképesség az élelmiszer kiskereskedelemben:
egy empirikus kutatas eredményei

Kenesei Zséfia — Neulinger Agnes — Keresztély Tibor:
A vasarnapi zarva tartas befolyasa a haztartasok fogyasztasara
Majlath Melinda:

A CSR tevékenység ismertsége és a cég imazsa k6zotti kapcsolat
vizsgalata - a drogerie markt (dm) példaja
Németh Péter: N6k és férfiak az (zletekben

2017. augusztus 29.

MARKETINGMEGOLDASOK A SZERVEZETI PIACON
Szekciéelnok: Révész Balazs
Helyszin: PTE KTK B314

1. Almasi Aniko — Hetesi Erzsébet:

Siker? Szervezet és szinergia kapcsolata a hazai kis-
és kézépvallalkozasoknal

2. Gyulavari Tamas - Kolos Krisztina:

A piacorientacié egyes dimenziéinak 6sszefliggése a vallalati
versenyképességgel a magyar vallalatok kérében

3. Hetesi Erzsébet — Kazar Klara — Révész Balazs:

Kapcsolati kommunikacio és kapcsolati sikeresség
az lizleti piacokon

4. Keszey Tamara — Katona Adam:
A bizalom és hatalom szerepe a vevdi tudas menedzsmentjében
5. Kovacs Istvan — Petruska lldiké:

A magyarorszagi akkreditalt innovacios klaszterek vizsgalata az
egylittmikddés és kommunikacio viszonylataban

6. Seres-Huszarik Erika — J6zsa Laszl6:

Uzleti kapcsolatok sikerességének feltételei a reklamiparban
7. Varga Akos:

Business-to-business kommunikacié a k6zésségi médiaban
8. Vilmanyi Marton - Tarjanyi Margit:

Stratégiai alkalmazkodas B2B kontextusban

2017. augusztus 30.

KULTURAMARKETING
Szekciéelndk: Pavluska Valéria
Helyszin: PTE KTK B311

1. Bogaromi Eszter — Malota Erzsébet:

Kultarak kdzétti valtas — a fogyasztoi akkulturacio
irodalmanak attekintése

2. Gati Mirko — Mitev Ariel Zoltan — Bauer Andras:

A kbzbsségi média mindenek felett? A technolégiahasznalat,
valamit a k6z6sségi média hasznalatanak hatasa a vevékapcsolati
teljesitményre a személyes értékesitésben

3. Gerdesics Viktoria — Orosdy Béla:
Horvatorszag — Balkan vagy Eurépa?
4. Kazar Klara — Prénay Szabolcs:

Az én fesztivalom jobb, mint a te fesztivalod
— Az énkeépilleszkedés és a markakdzbsség dsszetarto
erejének vizsgalata zenei fesztivalok esetén

5. Malota Erzsébet — Gyulavari Tamas:

'A szépség szubjektiv'- 1+11 napszemiiveg A magyar kultira
percepcidja a magyarok és 11 kiilbnb6zd kultarabdl szarmazo
kilféldiek szemiivegén keresztiil

2017. augusztus 29.

AZ ELMENYVAGYO FOGYASZTO - A TURIZMUS MA
Szekcidelndk: Raffay Zoltan
Helyszin: PTE KTK B311

1. Asvanyi Katalin — Jaszberényi Melinda — Bodnar Dorottya:

Egy budapesti muzeum az élményvagyo kulturalis
turista szemében
2. Asvanyi Katalin — Markos-Kujbus Eva:
Csaladbarat szallodak a csaladok szemével
3. Beéki Piroska: Sitalpakon Magyarorszagon
4. Gonda Tibor - Maté Andrea - Raffay Zoltan:
A borturizmus és bormarketing kapcsolata és jo gyakorlata a
Pannon Borrégiéban
5. Kelemen-Erdés Aniko — Mitev Ariel:

Kocsma-érték — Szolgaltatasérték-teremtés a vendéglatasban:

Az art- és romkocsmak példéja

6. Monostori Katalin — Patrick Bohl:
Replil6téri vasarlasok sajatossagai

7. Nagy Katalin:
A tematikus utak elméleti turisztikai termékmodellje

8. Veres Istvan — Dané Gyorgyi — lvanyi Tamas:
Osszunk vagy ne osszunk? Fiatalok utazasi szokasai és
élménymegosztas

2017. augusztus 30.

MARKETINGMERES, MODSZERTANI FELVETESEK
Szekcidelnok: Sziics Krisztian
Helyszin: PTE KTK B312

1. Bernschiitz Maria — T. Nagy Judit:

Tudomanyteriilet moderalé hatasa a technolégia elfogadasaban

2. Deés Szilvia:

A tudas tarsadalmasitasa a marketingmérés tertiletén,
avagy milyen irodalmat vegyen a kezébe egy vallalkozo,
ha mérni szeretné marketingje hatékonysagat?

3. Dernéczy-Polyak Adrienn — Keller Veronika - Ercsey Ida:

Az Y generacié jellemzése evési magatartas alapjan
a TFEQ segitségével

4. Kasler Tina Timea:

Application of the Child Eating Behavior Questionnaire in Hungary.
5. Kemény Ildiké — Nagy Akos — Simon Judit — Sziics Krisztian:

Online szolgaltatasmindség észlelés kiilbnb6zd termék-
kategoriakban — egy kisérlet eredményei

6. Keszey Tamara — Katona Adam:
A marketing hatalma a termékfejlesztésben
7. Veres Zoltan — Sasné Grosz Annamaria
— Hargitai David Maté — Liska Fanny:

Kvalitativ széveganalitika a fogyasztdi preferenciak kutatasaban

1.

WORKSHOPOK 2017. augusztus 29.

MARKETINGDILEMMAK - ETIKAI KERDESEK A
MUKODESBEN

Levezet6 elndk: Hetesi Erzsébet, egyetemi tanar, Szegedi
Tudomanyegyetem Uzleti Tudomanyok Intézete
Meghivott vendég: Pavluska Valéria, egyetemi docens, PTE

Marketing és Turizmus Intézet
Helyszin: PTE KTK B323/1

2

MARKETINGOKTATAS UJ BEFOGADOI, CSATORNAI
Levezetd elnck: Kenesei Zsoéfia, egyetemi docens, BCE
Marketing és Média Intézet, Intézetigazgatd

Meghivott vendégek: az idei oktatas-mddszertani palyazat
résztvevéi
Helyszin: PTE KTK B311

3

TARSTUDOMANYOK ES A MARKETING

Levezetd elnck: Torécsik Maria, egyetemi tanar, PTE
Marketing és Turizmus Intézet

Meghivott vendégek: Ratgéber Laszlo, egyetemi adjunktus,
PTE ETK, Ratgéber Kosarlabda Akadémia szakmai vezetdje,
Szijarté Zsolt, egyetemi docens, PTE BTK Tarsadalom- és
Médiatudomanyi Intézet intézetvezetd

Helyszin: PTE KTK B310

2017. augusztus 30.

2017. augusztus 30.

NONBUSINESS MARKETINGMEGOLDASOK
Szekcidelnok: Kerekes Rita

Helyszin: PTE KTK B313

Banyai Edit — Hegediis Réka:

Hallgatoi motivacio - A szakmai és személyes fejlédés
és fejlesztés hatterében miikédé motivaciok kutatasa
Béla-Csovcsics Andrea — Kéri Anita:

Klilbnbségek és hasonlésagok a magyar és kdilfoldi
fels6oktatasban tanuld hallgatok 6nkéntes tevékenysége és
motivacioja kbzott

Cosovan Attila — Horvath Doéra:

Miért nem TUKROZODIK a mindennapi gyakorlat az oktatasban?
— Wikinomikus egyiittmiik6dés tapasztalatai a marketing Msc
képzésben

Dinya Laszlé:

Uzleti modellek az innovéciés gazdasagban

— kihivasok Magyarorszagon

Mitev Ariel — Kasza-Kelemen Kata — Piskéti Marianna:
Oktatas tanarok nélkdil

Molnar Laszl6 — Molnarné Konyha Csilla

— Gulyasné Kerekes Rita:

Hallgatoi klaszterek a EDUCATIO-modell alapjan

Putzer Petra — Csapi Vivien:

Mire j6 a CSR? Hazai vallalati csoportok a felel6sség mentén
és realopcios elemzésiik



