EGYESULET A MARKETING
OKTATASERT ES KUTATASERT

J XXIl. ORSZAGOS KONFERENCIA|]

HITELESSEG ES ERTEKORIENTACIO
A MARKETINGBEN

RESZLETES PROGRAMFUZET

2016. augusztus 29-31.

MENEDZSMENT
e

DEBRECENI EGYETEM
GAZDASAGTUDOMANYI KAR

MARKETING ES KERESKEDELEM INTEZET
4032 Debrecen, Bész6rményi Gt 138.

KOMMUNIKACIO

INNOVACIO <

( = DEBRECENI EGYETEM
{ GAZDASAGTUDOMANYIKAR |

OKTATAS
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A KONFERENCIA SZERVEZOJE
Kedves Kollégak!

Megtiszteltetés szamunkra, hogy mi rendezhetjik meg az EMOK XXII. Orszagos
Konferenciajat a Debreceni Egyetem Gazdasagtudomanyi Karan. A konferencia f6
célkitiizése, az EMOK kuldetésének megfeleléen, a hazai marketing oktatas és kutatas
szinvonalanak fejlesztése, valamint a szakemberek kozotti parbeszéd elmélyitése az
elmélet és a gyakorlat 6sszhangjanak megteremtésével.

Egyesiilet a Marketing Oktatasért és Kutatasért (EMOK)

A 2016. augusztus 29-31. koz6tt megrendezésre keriild konferencianak a ,Hitelesség KAPCSOLATTARTOK
és értékorientacido a marketingben” dsszefoglaldé cimet adtuk. Tettlik ezt azért, mert
véleményunk szerint csak azok a marketing koncepcidk lehetnek hitelesek, amelyek
valédi értéket kozvetitenek a gazdasag és a tarsadalom szamara. A konferencia
témakdre és tervezett szekcidi—reményeink szerint—lehetéséget biztositanak arra, hogy
valamennyi marketing mihely megtalalja a szamara leginkabb megfelel6 szaktertiletet.
A rendezvényen nagy hangsulyt fektetliink azokra az Ujszerli megkdzelitésekre is,
amelyek a marketing szakma alkalmazkodasat biztositjak a folyamatosan valtozo piaci Dr. Dinya LaszIo Dr. Kenesei Zséfia

és tarsadalmi kérnyezethez. Dr. Ercsey Ida Dr. Piskoti Istvan Dr. Szlics Krisztian
Dr. Hetesi Erzsébet Dr. Révész Balazs Dr. Tér6csik Maria
A konferencidra szeretettel varunk minden olyan kollégat (PhD hallgatét, oktatot, Dr. Horvath Déra Dr. Simon Judit Dr. Veres Zoltan
kutatét, vallalati szakembert), aki szivesen bemutatnd elméleti és gyakorlati Dr. Jézsa Laszl6 Dr. Szakaly Zoltan

eredményeit az egyes szekciokban, ezzel is tAmogatva a hazai marketing szakma
tarsadalmi elismertségét. A Debreceni Egyetem, Gazdasagtudomanyi Kar, Marketing
és Kereskedelem Intézetének kollektivaja nevében bizom abban, hogy a program = 4
felkeltette érdeklédését és Ont is résztvevéink kdzott kdszonthetjiik. SZERVEZO BIZOTTSAG

Tisztelettel:
Dr. Szakaly Zoltan

egyetemi tanar, dékan-helyettes, intézetigazgato
Debreceni Egyetem, Gazdasagtudomanyi Kar, Marketing és Kereskedelem Intézet

Debreceni Egyetem,
Gazdasagtudomanyi Kar
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ALTALANOS INFORMACIOK PROGRAM ATTEKINTO

2016. AUGUSZTUS 29. HETFO

2016. augusztus 29. PhD kollokvium (0. nap)
2016. augusztus 30-31. Konferencia (1. és 2. nap)

A KONFERENCIA HELYSZINE
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15:00-17:00 |

18:00-tol |

2016. AUGUSZTUS 30. KEDD
www.emok.hu/emok2016

S
REGISZTRACIO ES INFORMACIO A KONFERENCIA IDEJE ALATT 04 05 104 10 12 13

10:00-12:15

12:15-13:15
A kavésziinetek helyszine a TVK éplilet.

Az ebéd helyszine az Agrar Etterem.
13:15-14:55

VACSORA ES ESTI PROGRAM

14:55-15:25

15:25-17:05
A Campus teriletén dijkoteles a parkolas. A Campussal szemben, a Borbiré téren a parkolas dijtalan.

18:00-tol

RESZVETELI DiJ

19:00-tol

2016. AUGUSZTUS 31. SZERDA

-
2016. augusztus 12. utani lemondas esetén nem all médunkban a részvételi dijat visszafizetni. 04 05 104 10 12 13

09:00-10:40

A KONFERENCIA SZEKCIOI

10:40-11:10

11:10-11:40

11:40-12:10
.Best Paper” dij nyertes — 50 000 Ft (kutatasra felhasznalhatd)

Konferencia legjobb el6adasai — Publikalasi lehet6ség a Marketing & Menedzsment kiilén szamaban
PhD kollokvium legjobb eléadas — Publikalasi lehetéség a Marketing & Menedzsmentben

12:10-13:10




RESZLETES PROGRAM

2016. AucuszTus 29. - HETFO

PHD KoLLokvium . (TVK04)

Mentorok: Lehota Jozsef, Totth Gedeon, Kontor Eniké

14:00-17:00

14:00-15:00 Oszd meg és hashtagelj! —
Kozonségrészvétel és élménymegosztas a turizmusban
Ivanyi Tamas — Bir6-Szigeti Szilvia

15:00-16:00 Tinédzser fiuk és lanyok a neten
Dané Gyérgyi

16:00-17:00 Kapcsolati marketing hatékonysaga, a co-creation
eredményessége és a vallalatra gyakorolt hatasa,
kilonos tekintettel az innovacidra
Papp Adrienn

10:00-10:15

10:15-10:35

10:35-10:55

10:55-11:15

11:15-11:35

11:35-11:50

11:50-12:05

12:05-12:15

RESZLETES PROGRAM
2016. AucuszTus 30. - KEDD DELELOTTI SZEKCIOK

10:00-12:15

Koészonték

Peté Karoly

dékan, Debreceni Egyetem, Gazdasagtudomanyi Kar
Kenesei Zsodfia

elndk, Egyesulet a Marketing Oktatasért és Kutatasért

Szakaly Zoltan

intézetigazgato, egyetemi tanar, Debreceni Egyetem, Gazdasagtudomanyi Kar

Egészségmagatartas, viselkedésvaltozas és személyre
szabott taplalkozas: az élethosszig tarté egészség
koncepciodja

Szakaly Zoltan

intézetigazgato, egyetemi tanar, Debreceni Egyetem, Gazdasagtudomanyi Kar

A személyfogyasztas kora — hitelesség arcokkal
Toréesik Maria

intézetigazgato, egyetemi tanar, Pécsi Tudomanyegyetem,
Kbézgazdasagtudomanyi Kar

A mindennapok ritualéja avagy a hétkdznapi élet
szociolégiaja a fogyasztas tiikrében
Kozéak Akos

ugyvezet6 igazgato, GfK Piackutaté Intézet

Vallalati értékek és hitelesség a markak mogott

Veré Barbara
HR igazgatd, Nestlé Hungaria Kift.

EMOK Oktatasmoédszertani verseny
gyo6ztesének eléadasa

Publikaciés Nivodijak atadasa
Veres Zoltan

MTA Marketingtudomanyi Munkabizottsaganak
Publikaciés Nivadij Bizottsag elndke

Digitalis szolgaltatas

Pomazi Gyéngyi

Akadémiai Kiado

Nyelvi és Tarsadalomtudomanyi Szerkeszt6ség vezetdje

12:15-13:15



RESZLETES PROGRAM

2016. AuguszTus 30. - KEDD KORA DELUTANI SZEKCIOK

Uléselnék: Piskéti Istvan

13:15-14:55

13:15-13:35

13:35-13:55

13:55-14:15

14:15-14:35

14:35-14:55

MARKETINGKOMMUNIKACIO ES MEDIA (TVK04)

Két sziiron at — Kulturalis sokk és asszimilacio érzékelése
Magyarorszagon a bevandorlék és a hallgatok
szemilvegén keresztiil

Bogaromi Eszter — Malota Erzsébet — Laszl6 Tamas

A fehér, a voros, a mindkett6 és az egyik sem —
klaszterek a husfogyasztas alapjan
Dernéczy-Polyak Adrienn — Keller Veronika

Ertékteremtés fogyasztoi megkozelitésben a
szolgaltaté szektorban
Ercsey Ida

Ko6zosségi halozatok szerepe az értékesitésben
Hubert J6zsef

Trendek és ellentrendek... avagy a magyar és osztrak
fiatalok taplalkozasi szokasainak 6sszehasonlitasa
Huszka Péter

RESZLETES PROGRAM

2016. AucuszTus 30. - KEDD KORA DELUTANI SZEKCIOK

13:15-13:35

13:35-13:55

13:55-14:15

14:15-14:35

14:15-14:35

13:15-14:55

Mentoralni, hogy majd 6k is mentoraljanak —
tudomanyos diakkori motivaciés kutatas egy hazai
fels6oktatasi intézmény hallgatéi korében
Dabasi-Halasz Zsuzsanna — Molnar Laszl6 —
Gulyasné Kerekes Rita — Molnarné Konyha Csilla

Nonbusiness prioritasok az innovaciés gazdasag
tizleti modelljeiben
Dinya Laszlo

J6 szabadalomnak nem kell cégér?! —

A marketing orientacio jelentéségének osszevetése
az europai és japan technoldgia transzfer irodaknal
Prénay Szabolcs — Keszey Tamara — Buzas Norbert

A hazai vallalatok CSR motivumai és lehetséges jovéje,
a tarsadalmi vallalkozas
Putzer Petra

A magyar varosok imazsanak kulturalis szempontu
vizsgalata
Gombos Szandra

OKTATASMODSZERTAN (TVK12)

Uléselnék: Kolos Krisztina




RESZLETES PROGRAM RESZLETES PROGRAM

2016. AucuszTus 30. - KEDD KORA ES KESO DELUTANI SZEKCIOK 2016. AucuszTtus 30. - KEDD KESO DELUTANI SZEKCIOK

13:15-14:55

FoGYASzTOI MAGATARTAS II. (TVK104)
Uléselnék: Banyai Edit

13:15-13:35 Az egészség- és kornyezettudatossag jellemzéi
a fogyasztok korében
Barna Fédra Kinga — Szakaly Zoltan

13:35-13:55 Egészségtudatos magatartas a 14-25 év kozotti
fiatalok korében
Kontor Eniké — Szakaly Zoltan — Soés Mihaly — Kiss Marietta

13:55-14:15 A partnerkapcsolat aktualis kérdései a terméktanusitasi
szolgaltatasok terén - Elelmiszeripari FMCG termékek esete
a fenntarthato ellatasi lancban
Gréger Néra — VVagasi Maria

14:15-14:35 A sziil6k hatasa a kozépiskolas diakok
egészségtqdatos taplalkozasara
Kiss Virag Agnes — Szakaly Zoltan

14:35-14:55 Elelmiszerfogyasztéi tudatossag vizsgalata
Jész-N,agykun-SzoInok megyében
Polya Eva

14:55-15:25

MARKETINGSTRATEGIA (TVK04)
Uléselnék: Jozsa LaszIo

15:25-16:25

15:25-15:45 Stakeholder attitiidok vizsgalata a magyar atlétikaban
Hargitai David Maté

15:45-16:05 Japan és magyar kulturalis killonbségek
az egyetemi szabadalmaztatasban
Huszar Séndor

16:05-16:25 Kiilfoldi hallgatéi motivaciok, elvarasok és jovébeli
tervek. Miért fontos ezek ismerete a magyar fels6oktatas

szamara?

Kéri Anita — Hetesi Erzsébet



RESZLETES PROGRAM RESZLETES PROGRAM

2016. AucuszTus 30. - KEDD KES® DELUTANI SZEKCIOK 2016. AucuszTus 31. - SZERDA DELELOTTI SZEKCIOK

FoGYASZTOI MAGATARTAS III. (TVK104)

Uléselnék: Paviuska Valéria

OKTATASMODSZERTANI KEREKASZTAL (TVK12)

Uléselnék: Kenesei Zséfia
A panel résztvevd: Bernschiitz Maria, Gombos Szandra, Kolos Krisztina, Kovacs Istvan

15:25-17:05

15:25-15:45 Fogyasztasi szokasok a lisztérzékenyek korében,
és a finom gluténmentes kenyér torténete:
a Glulu markaépitése
Prokisch Lilla

15:45-16:05 A fenntarthat6 élelmiszerfogyasztas hazai
jellemzéinek vizsgalata
Kovacs lldiké — Lehota J6zsef — Komaromi Nandor

09:00-10:40

16:05-16:25 Hiteles és értékvezérelt marketing az
élelmiszerkereskedelemben

Hemnadi LaszI6 — Csaponé Riské Tinde 09:00-09:20  Z generaciés fiatalok tartalom elallitas szegmensei

. . o . e Bernschiitz Maria — Pethes Barbara
16:25-16:45 Az élelmiszeripari vallalkozasok versenyelényeinek

vizsgalata a piacorientacio tiikrében*
Kovacs Bence — Szakaly Zoltan — Polereczki Zsolt
*eredetileg a ,Marketingstratégia” szekcioban szerepel

09:20-09:40 Vallalatok a k6z6sségi médiaban
Banyai Edit

09:40-10:00 Sharing economy modell terjedése és hatasa
a vasarléi magatartasra
Buda Gabriella — Lehota Jozsef

16:45-17:05 Termel6i tulajdonu marketing szervezetek-szovetkezetek
versus gazdasagi tarsasagok: értékesitési csatornavalasztas*
a magyar mezégazdasagban
Szab6 G. Gabor — Baranyai Zsolt

. . : o y 10:00-10:20 A hazai tej- és husszektor online marketing
eredetileg a ,Marketingstratégia” szekcidban szerepel

tevékenységének elemzése
Fehér Andras — Szakaly Zoltan

10:20-10:40 Az ugyfélértékelési modellek szajreklammal torténd
bovitésenek iranyai, eredményei
Nagy Akos — Sziics Krisztian — Kemény Ildiké — Simon Judit

EHDE ]

19:00-TOL



RESZLETES PROGRAM RESZLETES PROGRAM

2016. AucuszTus 31. - SZERDA DELELOTTI SZEKCIOK 2016. AuguszTus 30-31. - KEDD ES SZERDA EGESZ NAP

MARKETINGKUTATAS (TVK12)

Uléseln6k: Neulinger Agnes

ELEKTRONIKUS POSZTER SZEKCI0 (TVK05)

Hazai online kereskedelem és online vasarlasi szokasok
Veres Istvan

Az onkormanyzati koziizemek a piaci orientaciéos modell tiikrében
Jozsa Tamas

Elelmiszer kiskereskedelem strukturalis atalakulasanak hatasa a
vasarlasi szokasokra kiilonos tekintettel az lizletvalasztasra
Féldi Kata

Az e-kereskedelem trendjei és az alkalmazkodé
fogyasztoi szokasok

Hajdu Noémi

09:00-10:40
A Tokaj-Hegyaljai borfesztivalok hatasa a régié marketingjére,
turizmusara

09:00-09:20 A fogyasztoi markakotédés mozgatérugoi: Szakal Zoltan - Siska Eszter
A markaszeretet koncepciodja
Tamasits Dora — Pronay Szabolcs
Kapcsolati marketing hatékonysaga, a co-creation
eredményessége és a vallalatra gyakorolt hatasa,
kilonos tekintettel az innovaciora

Papp Adrienn

09:20-09:40 A Z generacio statuszfogyasztasa szocioldgiai és
marketing megkozelitésben
Vincze Dalma

09:40-10:00 Funkcionalis élelmiszerek bevezetését megel6z6
vasarloi és dolgozoi megkérdezés
Zsotér Brigitta

10:00-10:20 CSR a helyi k6z6sségeért, mint az értekteremtés eszk6ze*
Asvanyi Katalin

*eredetileg a ,Non-Business marketing” szekciéban szerepel

10:20-10:40 A palinkafogyasztasi szokasok valtozasa
Totth Gedeon — Zarandné VVamosi Kornélia — Hlédik Erika

10:40-11:10

EMOK BeszAmoL6 (TVK104)
11:40-12:10
12:10-13:10







