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Absztrakt

Nyar, tenger, palmafak, kisportolt fiuk/lanyok, izgalom, verseny,némi reality — ezeket kindlja nekiink az Exatlon
a TV2-n, immar honapok 6ta. A két csapatnak, akik egymads ellen kiizdenek, hatalmas rajongé6tabora van, a
Facebookon csoportokba szervezddve kommentaljadk a rajongdk a napi eseményeket. Az 6 megfigyelésiiket,
szokasaik megismerését tliztem ki célul kutatasom soran. Ennek érdekében netnografiai vizsgalatot végeztem a
kozosségi oldalon, illetve kérddives felmérésben informalédtam roluk. A 400 kitdltés alapjan az SPSS program
segitségével gyakorisagot, atlagot és szorast, szignifikanciat, kereszttablas vizsgalatokat végeztem, majd faktor-,
illetve klaszteranalizis segitségével probaltam rajongoi csoportokat Iétrehozni. Az eredményeket mutatja be ez a
tanulmany.

Kulcsszavak: TV-miisor, Facebook-csoport, rajongok, vélemények

Abstract

Summer, sea, palm trees, athletic boys / girls, excitement, competition, some reality - these are what Exatlon has
been offering us on TV2 for months now. The two teams, who are fighting against each other, have a huge fan
base, organized into groups on Facebook and they always comment on daily events. | aimed to observe them and
get to know their habits during my research. For this end, | conducted a netnographic survey on the community
site and was informed about them with a questionnaire survey. Based on the 400 fillings, | performed frequency,
mean and standard deviation, significance, cross-tabulation investigation with the help of the SPSS program, and
then | tried to create fan groups with the help of factor and cluster analysis. The results are presented in this study.
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1. Bevezetés

Exatlon Hungary! — sz6l szinte minden nap a TV2-n a szignal, Palik Laszl6 (misorvezetd)
pedig felkonferalja, hogy aznap melyik palydn milyen tétért kiizdenek egymassal a bajnokok és
a kihivok. A bajnokok 20-30 kozotti fiatal sportolok, valtozatos sportagak (karate, miiugras,
kotélugras, BMX, orszaguti kerékparozas, stb.) eurdpai, nemzetkozi klasszisai, mig a kihivoik
jellemzden 20 éves (de 18-at éppen betoltott is akad) ,,atlagemberek”, akikrdl szép lassan
kidertil, amellett, hogy gimnazistak vagy egyetemistak spartan Eurdpa-bajnokok, vagy évekig
kézilabdaztak. Persze ez utobbi tényrdl csend van az adéasban.

Az adast igen sokan kisérik figyelemmel, koztiik én is, és izgatottan, szurkolva nézziik a viadalt,
immar 4. honapja.

A Facebookon kiilonb6zd csoportok szervezddnek a szurkolok szdmara, ahol a tagok minden
nap tobb alkalommal atbeszélik az eseményeket, kifejezésre juttatjdk véleménytiket, hangot
adnak az elégedetlenségiiknek.

Kézenfekvd volt tehat az oOtlet: megvizsgdlom az egyes szurkoldi csapatok viselkedését,
igyekszem Osszefiiggéseket keresni a rajongok jellemzdi és rajongéasuk csapata kozott, illetve
kérddives felméréssel igyekszem minél jobban kiismerni dket.

2. Szakirodalmi feldolgozas

2.1. A sportszurkolok és viselkedésiik

Adddik a kérdés, kit tekinthetiink szurkolonak. A legfrappansabb valasz az, hogy azt, aki annak
vallja magit. Természetesen a szurkoloknak egyéb jol leirhatd tulajdonsdgaik is vannak.
Elmondhat6, hogy a szurkolok altaldban jobban oriilnek a valasztott sportolojuk/csapatuk
gy6zelmének, mint mésok; lelkesebben, rendszeresebben kovetik a kedvenceiket, mint az
atlagos emberek; ellenszenvvel viseltetnek a csapatuk/jatékosuk ellenfelei irdnt; és gyakran
veszik magukra a kedvenc csapatuk, sportoldjuk szineit, logdjat vagy nevét feltlintetd
ruhadarabokat, kiegészitoket (\ WANN — BRANSCOMBE, 1993). A nemek kozti kiilonbség is
megjelenik, a férfiak els6sorban azért lesznek szurkolok, mert az adott sportot vagy 6k maguk
1s Uizték, vagy ugy altalaban szeretik a sportokat, és igy a szurkolés is €élményt nyujt szamukra.
A holgyek korében inkabb a kozdsségi motivacid az erdsebb: a barataikkal, csaladtagjaikkal
egylitt vesznek részt a spoteseményeken, és altalaban is jellemzd, hogy szeretik biztatni
a kedvenciiket (DIETZ-UHLER et al., 2000). A szurkoldi azonosulast az alabbiak erdsithetik
meg az egyes emberekben: az extraverzid, a baratsagossag, az izgalmak irdnti igény
(DONOVAN et al., 2005). A sportban a tarsas tamasz leghétk6znapibb formaja a k6zonség
tamogatasa — a szurkoldi magatartds — kedvenc sportolojuk, illetve csapatuk részére.
A szurkoldéi  kommunikacié, a  szurkolok  kozotti  beszéd sem  nélkiilozhetd
a sportrendezvényeken, beleértve az aktudlis eseményre valo felhivast és meggydzést, vagy a
rendezvényen valé szurkolast (SZATMARI, 2009). Ez a jellemzé napjainkban a virtuélis térben
zajlik: a mérkézéseken nincsenek szurkolok, nem tud kialakulni az a szoros kapesolat (GOSI
et al., 2021) Elvileg a szurkolok beszéd altali kommunikaciojanak vannak szabalyai, beleértve
az emberi viselkedés altalanos normait is. Ezt a kdzosségi médidban altalaban nem tartjak be
az emberek, hiszen arctalanul, alnéven konnytli batornak lenni, odamondogatni az ellenfélnek.

2.2. Netnogrdfiai vizsgalat

A netnografia olyan kvalitativ kutatasi eljards, amely az informacidkat a nyilvanosan elérhetd
online kommunikacids csatorndk vizsgélataval, elemzésével szerzi, abbdl a célbol, hogy
azonositsa ¢és megértse az egyes online csoportok gondolkodasmodjat ¢és dontési
mechanizmusait. (MITEV, 2019). Mas szavakkal: ,,a kutatas célcsoportjat jelenté személyek
kozvetleniil vagy tdgabban értelmezett kornyezetének, az ott fellelhetd jelentéssel biro
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indikatoroknak a kutaté altali elemzése” (VERES et al., 2017). A moddszerrel olyan
eredményekhez jutunk, amelyek segitségével konnyebben el tudunk igazodni az online térben,
megismerhetjiik a szereplSk szofordulatait, betekintést nyerhetiink gondolataikba (SZAKALY,
2017). Ezt az eljarast passzivnak is szoktadk nevezni, mégpedig azért, mert nem keriilnek
kozvetleniil bevondsra a megfigyelt személyek, igazdbol 6k nem is tudnak arrdl, hogy
bejegyzéseiket kutatok hasznaljak fel — vizsgalat céljara (BANYAI — NOVAK, 2016).
Elényeiként az alabbiak emelhetdk ki (DORNYEI — MITEV, 2010):

e cgyszerl,
gyors,
koltséghatékony,
praktikus, hiszen a fogyasztohoz kozeli modszerrdl van szo,
az egyének sajat kozegilikben figyelhetok meg,
a megfigyeltek nem tudjak, mikor keriilnek be, illetve ki a kutatasba/bol.

3. Anyag és mddszertan

Felmérésemben eldszor is megvizsgaltam, hogy a legnagyobb kdzosségi oldalon, a Facebookon
milyen Exatlon-szervezédések talalhatok. Egyet-egyet kivalasztva a tagja lettem mindkét
rajongoi oldalnak, igy hozzajutottam a kommentekhez, posztokhoz, véleményekhez. Mivel az
Exatlon egy kb. 6thonapos adasfolyam, és jinius elsd hetéig tart, igy a cikk megirasanak hetét
vettem gorcso ala, az akkor sziiletett posztokat, kommenteket vizsgaltam meg. Az Eredmények
fejezetben ezen szurkoloi megjegyzéseket, meglatasokat szo, illetve betii szerint idézem.
Kutatdsom masodik részében online kérddivet allitottam Gssze, a Google drive segitségével,
melyet az Exatlon két rajongdi Facebook csoportjaban helyeztem el. Ugyeltem arra, hogy a napi
események ne tereljek el a posztomrol a figyelmet, igy Husvét vasarnap osztottam meg a
csoportokban a linket. Mivel hétvégén nincs Exatlon (a TV-ben legalabbis), igy a pénteki
eseményeket még szombaton kielemezhették a szurkolok, €s vasarnap délutantél mar
lehetdségem volt egy viszonylag nyugodt koérnyezetben megjelentetnem a felhivast, kérést.
Mivel masnap is tinnepnap volt, igy raértek a rajongok ezzel tolteni idejiiket. Az 6letnek meglett
az eredménye, 24 ora alatt elértem a 400 kitoltést. Az utolsé 6tnél figyeltem a szamlalot, igy
sikeriilt pont 400-nal megaéllitani a valaszok beérkezését. Mint lentebb lathatd, minden
korosztalyt sikeriilt megszoélaltatnom, egyediil ott jelenik meg az egyenldtlenség, hogy
a bajnokok szurkolodi csapatanak eleve a tagja voltam, mig a masiknak nem, igy oda elébb be
kellett kéredzkednem, mi tobb, még adminisztratori jovahagyasra is varnom kellett, igy kb.
4 6raval késobb jelent meg ott a kérés.

Az adatokat az IBM SPSS Statistics Data Editor programmal sszegeztem, illetve vizsgaltam.
Gyakorisagot, szamtani atlagot, kereszttdbldzatokat elemeztem, szignifikanciat néztem.
Az abrakat a Microsoft Excel 2010 segitségével allitottam eld.

4. Eredmények és értékelésiik

4.1. Facebook-csoportok, rajongoi megnyilvanulasok
Bar jomagam bajnok-parti vagyok, igyekszem részrehajlas nélkiil elemezni az olvasottakat.
Beirva az Extlon kifejezést a Facebook keresdjébe az albbi taldlati listat kaptam:!

e Exatlon Hungary Oldal - TV-miisor - ExatlonHungary - 144 E ember kedveli.

e EXATLON HUNGARY KIHiVOK Csoport - 21 139 tagja van.

e Exatlon Hungary 3.Bajnok Rajongdk 2021 Csoport - 5109 tagja van.

1 A lista nem teljes, a tagok 1étszama az éprilis 22-i pillanatot tiikrdzi, naprol-napra valtozik.
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e Exatlon Hungary 2021 Nyilvanos csoport - 3,8 E tag

e Exatlon hungary Kihivok 2021 Nyilvanos csoport - 14 E tag
e Bajnok szurkolok 20214 Privat csoport - 21 E tag

e Exatlon Hungary 3.EVAD Oldal - 1,6 E ember kedveli.

Az elsé megallapitasom, hogy k6zosségi médiaban megjelent kommentek, hozzaszolasok igen
sok esetben nélkiilozik az alapvetd magyar helyesirdsi szabalyok betartasat. Raadasul ne holmi
cicer6i kormondatokat képzeljiink el, hanem olyan alap-kijelentéseket, mint pl. ,,Hajra kihivok,
szurkollunk Nektek!!!” - mindezt persze valamilyen diszes hattéren jelentik ki, s mikdzben
kapnak érte 130 like-ot, egyvalaki csendben megjegyzi, nem artana esetleg helyesen leirni ezt
a par szot. Mind a bajnok, mind a kihivok tdbora a napi eseményekre reagdl altaldban (esténként
keriil sor a miisorra), kommentaljak az aktualis allast. A jaték hivatalos oldalan szinte dranként-
kétoranként megjelentetnek valamilyen hatdsvadasz cimmel egy semmitmondoé videot, ahol
megint felemlegetik a miisor eldtti, miisor utani beszélgetéseket (adasbol kimaradt cimszoval),
ezek megint jO lehetdséget adnak a két szurkoldi tadbornak, hogy egymast szidalmazzak.
Altaldban a csalds, manipuldlds is szoba keriil, hiszen az Gn. {igyességi feladat vagy az egyik
vagy a masik csapatnak megy jobban. ,,Nem lehetne tisztesség jatékot jatszani ? Igaz mar meg
van sot valoszinii mar az elején meg volt kinek kell nyerni! Szégyen amit miivelnek !” ,,megvan
bunddzva az egész,pirosak nyernek,a kékeket megint lefogjdk alitani” Este a jaték kozvetitése
torténik, minden pontszerzes utan lathatjuk az eredményt. Ilyenkor a tetszésnyilvanitas, illetve
a buzditds az els6. Emellett az egyes versenyzdk egy-egy futam utdni megnyilvanuldsat
ecsetelik, véleményezik. Jellemzden az egyik kihivé lany magatartasa hagy némi kivanni valot
maga utan, mert ,, ...ugy viselkedik, mint egy ovodas, folyton tapsolja magat, ha nyer, ha meg
veszit, bég.” vagy ~ Ha nyer, az miatta van, ha veszit, az egész vilag hibas!” - jellemzik, igen
talaloan, és nemcsak az ellenfél rajongoi, hanem a kihivok szurkoloi is nehezményezik ezt a
fajta viselkedést. A versenyek mellett van még allando téma, a bajnokok sériilése, ugyanis van,
akit mar 3 hete bent tartanak, sériilten, mig méasokat 1 hét utan hazakiildenek. Igy barmi is a
beszélgetés témaja, a hozzaszolasok kozott megjelenik a Mikor kiildik mar haza Lilkot, csak
nyaral 3 hete?! — jellemzden erre mar valasz sem érkezik.

A héten (4prilis 19-22.) , végig a bajnokok nyertek, igy ma azt olvasgattam, ahogy t6bb bajnok-
kedveld is arrdl szamol be, miszerint a kihivoi tdborban mennyire ellenséges a hangulat, pl.
,Vords brigadnak®, csiirhének, nevezik tobben a bajnokokat. Az mar szépnek tinik, ha csak
nagyképiinek tituldlnak valakit.” Viccesek a josolgatasok, ,.én tudom”, ,, én ugy lattam”, ,,ugy
hallottam” kezdettel, amikor a méasnapi musor elézetesét pl. szirénazoé mentd képével zarjak,
megy a talalgatas, vajon ki sériilhetett meg. Ilyenkor a bennfentesek, a jol értesiiltek mindig
elmondjak, 0k mit tudnak, mit gondolnak, milyen dolgot vettek észre (amit a tobbi 19.678 nem
latott), és igy lehet megint Osszetlizést gerjeszteni.

Ugy érzem, sokan unalmukban irogatnak, otthon nincs senki, akivel megbeszélhetnék a
dolgokat, vagy esetleg csak a vita kedvéért tesznek szova valamit. Sokszor a masik
szidalmazasa, pocskondidzdsa nem is az adott szitudcidonak szo6l, hanem az emberek a
virushelyzet miatt kialakult kesertiséget, tehetetlenséget, idegességet probaljak meg kiengedni.

2 a bajnokok piros, a kihivok kék mezt viselnek
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Megfigyelhetd egyébként a valdsagtartalom megkérddjelezhetosége, az eldre eltervezettség
érzésének felbukkanasa is. ,,4 KOREOGRAFIA elbre meg van irva”” Ez egy verseny, mégha
idonként miisor nézettsegi okokbol be is avatkoznak”.” Szép, s jo miisor! Igen, tényleg igaz ez,
a harmadik-negyedik hétig. Utana igazi manipulacioba megy at” A csalas egyiitt jar a miisor
mellézésével: ,,Manipuladlt az egész,s erre nem vagyok vevo!” ,.én is erosen gondolkodom, hogy
abbahagyom a miisor tovabbi nézését”. Mindez a nézettségi adatokban is meglatszik, hiszen
jol érzékelhetd a csokkenés: a 14. héten a teljes lakossag korében: 609.999 nézo, a 18-49 évesek
kozott: 265 468 £6, mig a 15. héten mar csak 575.256, illetve 250.296 a két szamadat®.

Ugyanakkor az elsé héten még tobb mint 620 ezer ember volt kivancsi a miisorra®.

4.2. A kvantitativ kutatasi eredmények elemzése

A kitoltok demografiai adatait az 1. sz. tdbldzat tartalmazza. A korosztalyok és a lakohely
alapjan igazan jol ikeriilt a megszolitas, az iskolai végzettség is nagyjabdl tiikrozi a hazai
atlagot®, azonban a nemek esetében mar nem mondhaté mindez el, hiszen a kutatisba
jelentkezdk 1/10 férfi, a tobbiek a ndi tabort erdsitik.

1. tablazat
A valaszadok megoszlasa demografiai ismérvek alapjan (f6, %, N= 400)

ismérv kategoria fé %
Nem férfi 39 9,75
nd 361 90,25
Kor 18-25 év 44 11,00
26-35¢év 89 22,25
36-45 év 188 47,00
46 év feletti 79 19,75
Iskolai végzettség alapfok 90 22,50
kozépfok 190 47,50
felsdfok 120 30,00
Lakohely fovaros 56 14,00
megyeszékhely 84 21,00
kisvaros 129 32,25
falu 119 29,75
egyéb 12 3,00

Az elsd kérdésem egy nyitott kérdés volt, azt kértem a kitoltdktdl, hogy irjak le az elsd szot,
ami eszilkbe jut az Exatlon kapcsan. Az eredményeket az 1. sz. abran Osszegeztem.
Természetesen a hasonlo jelentésli szavakat (pl. bunda, manipulalt, csalas) egy kategorianak
vettem, illetve az eltérd helyesirassal megjelend kifejezéseket is. A leggyakrabban eléforduld
szofordulatokat rogzitettem.

8 https://promotions.hu/orszagos/zene-film-kultura/2021/04/21/rtl-klub-tv2-15-het-nezettseg- exatlon-hungary-
keresztanyu-a-mi-Kis-falunk-apatigris/

4 https://sorozatwiki.hu/hirek/1-heti-nezettseg-tovabbra-is-nagy-siker-az-exatlon-hungary-tv2

5 2016-ban a népesség kozel felének volt kdzépfokt és majdnem 20%-énak felséfoku végzettsége.
https://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/idoszaki/mikrocenzus2016/mikrocenzus 2016 4.pdf
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1. dbra
Az Exatlonrol asszocialt kifejezések (f6, N=350)
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Elsdsorban a verseny ¢és a sport kifejezés jutott eszilkbe a megkérdezetteknek, ami teljesen
logikus, hiszen pontosan errdl van sz6. Megjelenik a két csapatnév is, valamint mar 6.
leggyakoribb szoként a csalas is, ami majd a legvégén még erételjesebben kifejezésre keriil.
Megjelent a szeretem / imadom kifejezés is, viszonylag eldkeld helyen végzett. A fenti dbra
tehat 350 f0 véleményét mutatja, a tobbiek egyedi meglatdsokat irtak. Pl.: felemeld /
megoszto/Onismeret/ jaték-tanulas, stb.

2. dbra
Az egyes motivaciok gyakorisaga (f6, N=400)
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Rékérdeztem a miisor nézésének kezdetére (jelenleg a 3. évadot nézhetjiik), a gyakorisagra, és
az okara, itt tobb valaszt is meg lehetett jelolni. Kb. 50% nézi a vetélkedot elejétdl fogva, mig
a tarsasdg harmada csak a mostani évadtol szamit rajongoak. A vélaszadok jellemzden minden
adast figyelemmel kisérnek (97%). A motivaciokat a 2. sz. dbran gylijtdttem Ossze. Itt is
megjelenik a verseny, az izgalom, a szurkolas — mint tényez6.. 13 f6 az egyéb kategoriat
valasztotta, s az aldbbiakkal indokolt: a csalad tobbi tagja is ezt nézi, én magam is sportold
voltam, érdekel egy-egy kedvenc sportolom teljesitménye, de olyan is van, aki Palik Laszlo
stilusa miatt koveti figyelemmel az egyes részeket.
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Tovébb haladva a kérdéseken: 59,8 % a bajnokoknak, mig 38,8 % a kihivoknak szurkol, ez,
mint kordbban leirtam, annak koszonhetd, hogy késobb keriiltem be a kihivokat tamogatd
Facebook-os csoportba, mig 5 f6 nem tudja eldonteni, ki mellett tegye le a voksat, egyvalaki
pedig senkit sem favorizdl. Megnéztem az egyes szurkoldi tdborokat a demografiai
tulajdonsagok alapjan, de a Pearscon Chi square sehol nem mutatott szignifikanciat.

2. tablazat
Az egyes allitasokkal valo egyetértés statisztikai elemzése (N=400)
Mean Median | Modus | Std. Deviation Variance

Statistic /Std. Error Statistic Statistic
Milyennek talalja a 4,26 0,039 4 5 0,771 0,595
palyakat?
Milyennek talalja az 4,07 0,049 4 5 0,985 0,970
ligyességi feladatokat?
Milyennek talalja a 3,17 0,075 3 5 1,508 2,273
lehetdséget, miszerint a
parbajon medalt lehet
felajanlani?
Milyennek talalja az uj 3,02 0,054 3 3 1,076 1,158
jatékosok érkezését?

A tovabbiakban 1-5-ig kellett osztalyozni a palyakat, az ligyességi feladatokat, a medalok
adéasanak lehetdségét, valamint azt a tényt, miszerint a kiesett jatékosokat tijakkal potoljak (az
1 a nem tetszik, az 5 a teljes mértékben tetszik-et jelentette). Az eredményeket a 2. sz. tablazat
ismerteti. Az egyes tényezOkkel vald egyetértés mértékének megfelelden a standard deviation
¢s a variance értéke is valtozik, ahogy csokken a tetszési index, ugy oszlanak meg egyre inkabb
a vélemények.

Erdekes volt latni a kovetkezd kérdésre adott valaszokat. Azt probaltam megtudni, vajon kit
latnak az 1. helyen a jaték végén. A valaszadok — a kedvenc csapat ellenére - akar az ellenfél
jatékosat is josoltak gydztesnek. ® Az eredmények szerint a bajnok szurkolok férfi gydztesként
bajnokot josoltak (46.8%), a kihivok pedig kihivot (92,2%), ugyanakkor mindkét tdbor kihivo
ndi gyodztest vizionalt (bajnokok: 64,8%-ban, kihivok 91,6%-ban). Megvizsgalva a
szignifikancia lehet8ségét, itt mindkét esetben a chi-square értéke <0,001, ami szignifikans
Osszefliggésre utal. A szamitési képlet azonban nem veszi figyelembe a mintaszamot, igy nagy
minta esetében hamis eredményt kaphatunk. A nominalis értékek esetében a Cramer’s V-t
sziikséges elemezni, ami mar a minta nagysagaval is szdmol, igy pontosabb eredményt kapunk’.
Ez az érték azonban szintén <0,001, igy a két valtozo kozotti kapcesolat fliggetlenségét mutatta
meg szamomra. A demografiai adatokkal Osszevetve sajnos semmilyen szignifikanciat nem
talaltam.

A kozosségi életre is rakérdeztem. A valaszadok 33,5%-a csupan egy, mig a tobbiek tobb
Facebook-os csoportnak is a tagjai. Az aktivitasra jellemzo az egyetértés jelzése (55,4%), mig
48.1 % hozza is szo0l az egyes témakhoz. Ugyanakkor 45,1% azt valaszolta, csak olvashatni
szokott a kozosségi oldalon — a témaban. Megvizsgalva az egyes aktivitasokat és a demografiai
tulajdonsagokat, az €letkorndl mutatkozott szignifikans egyezés, ugyanakkor Cramer’s V is
<0,001, igy megint nem kaptam erds kapcsolatot.

6 a jaték végén egy férfi és egy néi gydztes lesz, nyereményiik 15-15 milli6 Ft
7 https://www.datascienceblog.net/post/statistical test/effect size/
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A kovetkezdkben 5 jelz6t / tulajdonsagot (1. onzdek, 2. batrak, 3. iigyesek, 4. csak a pénz miatt
jottek, 5. egyiittmiikoddek) kellett sorrendbe allitani, aszerint, hogy mennyire igaz a bajnokokra,
kihivokra. Az 1. helyre kellett tenni azt a jelzot, amelyik egyaltalan nem igaz az illetd csapatra,
az 5. helyre pedig azt, amelyik leirja a sportolokat. Az eredményeket szemlélteti a 3.a tablazat.
A valaszadok szerint a bajnokok jellemzden batrak, iigyesek, és nem jellemz0 rajuk, hogy a
pénz miatt jottek volna.

A kihivok jellemvonasait a 3.b tdblazat szemlélteti.

Itt elmondhat6, hogy a megkérdezettek szerint a csapattagok legfoképpen iigyesek, €s nem
jellemzo rajuk sem az 6nzdség, sem a pénz iranti vagy.

Ugyanakkor, ha csak az 5. helyen 1év0 tulajdonsagokat és a %-o0s aranyokat vetem 6ssze, akkor
elmondhat6, hogy mig a Bajnokok batrak és egyiittmiikodoek, addig a Kihivok inkéabb tligyesek,
¢s batrak, de az egylittmiikodési hajlanddsaguk nagyon alacsonyra lett értékelve. Emellett az
onzdségiik magasabb értéket kapott, mint a Bajnokok esetében.

Mindkét esetben megvizsgaltam a szurkoléds targyaval kapcsolatos szignifikanciat, de vagy
a meghatdrozo chi-square érték nem volt kisebb, mint 0,001 vagy ha ez a feltétel teljesiilt,
a Cramer’s V is annak bizonyult, tehat nem volt jellemz6 kapcsolat.

3.a tablazat
A Bajnokok jellemzése a valaszadok véleménye alapjan (%, N=400)

onzoek batrak iigyesek csak a pénz egyiittmiikodoek
1. 11,8 15,3 275 27,8 16
2. 16,3 12,5 22,5 31,5 15,8
3. 6,8 23,0 39,0 17,3 13,5
4. 12,0 27,3 22,8 16,0 215
5. 15,8 30,8 14,2 14,0 24,5
3.b tablazat
A Kihivok jellemzése a valaszadok véleménye alapjan (%, N=400)
onzoek batrak iigyesek csak a pénz egyiittmiikodoek
1. 25,5 18,0 15,5 21,0 17,3
2. 21,3 12,5 20,0 24,5 20,5
3. 13,0 21,3 21,8 23,3 19,3
4. 13,0 26,5 33,8 13,5 10,5
5. 19,5 24,0 30,8 14,2 9,0

Utolso kérdésként azirant érdeklodtem, van-e még hozzafliznivaldjuk a megszolitottaknak.
Szinte mindenki a felhaborodasanak adott hangot, amikor kifejtette, miszerint egy reality-
miusornak tartjadk az egészet, ahol elére megvan, ki lesz a gydztes, milyen mondatok hagyhatjak
el a versenyzOk szajat, milyen érzelmeket kell mutatnuk. Emellett gyakran Kihivo-partinak
itélik meg a miisort, a miisorvezetdt. Reklamacio jott még a reklamiddvel kapcsolatosan is.
Néhany vélemény (eredeti helyesirassal):
o Tulsagosan sok es hosszu a reklamido. A reklamok elosztasabol ki lehet kovetkeztetni
a vegeredmenyt
o FEltudndm viselni kevesebb reklammal is !!
o Sokszor érezni h megrendezett az egész, nem természetes.
e Sajnos sokszor latszik,hogy megvan rendezve minden egyes adas ,akar fel is cserélik
a napokat. Raadasul az sem korrekt,h a sériiltekrol nem adnak igazi informaciot! Kar,
h nem az igazi tiszta sportrol szol ez a miisor,rdadasul néha szappanoperdra hajaz!
¢ Minel tovabb nezem, annal biztosabb vagyok benne, hogy eleg sokminden megrendezett.
Az aktualis nap gyoztese, vegjatek, parbaj. Kinek kell kiesni. Nagyban befolyasoljak

a musort
o Elvesztette sportértékét. Lathatoan, érzékelhetoen iranyitva, befolydsolva vannak az
egyes adasok.
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5. Kovetkeztetések

Miutan igyekeztem a Iechetséges statisztikai moddszereket alkalmazni, sajnalatos modon
a statisztikai elemzés nem hozta a remélt eredményeket. Bar a szignifikancia néhol megjelent -
a chi-square esetében -, a mintaszamot is figyelembe vev6 Cramer’s V érték mar jelezte, hogy
nincs az egyes vizsgalt valtozok kozott igazi kapcsolat.

fgy 6sszességében megallapithato, hogy bar csokkend lelkesedéssel, de nemtél, kortol, iskolai
végzettségtdl és lakohelytdl fliggetleniil rajongtak a nézdk az egyik vagy a masik csapatért.

A csokkend nézdszam, illetve a kozosségi oldalakon megjelent kritikak alapjan érdemes lenne
elgondolkodni a miisor készitdinek, hogy meddig mehetnek el a manipulélés, a nézok atverése,
megtévesztése szempontjabol, hiszen a miisor alatt leadott reklamok jelentik a csatorna szamara
a bevételt. Ha folyamatosan veszit a program a nézettségébdl, a vallalatok sem lesznek
érdekeltek a reklamok sugarzasi dijanak kifizetésében, keresnek egy népszeriibb miisort, illetve
csatornat. Bar a kozosségi oldalakon olykor késhegyre mend vitak sziilettek, abban mindkét
szurkoloi tabor egyetértett, hogy megkérddjelezik a verseny tisztasagat, €s inkabb megrendezett
show-misornak tartjak az egészet. A szervezOk azonban ezzel lathatdéan nem torddtek,
Palik Laszlot idézve: ,, Mert ilyen az Exatlon!”.
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