Buli van? — Mitél lehet vonzo Budapest VII. keriilete
a hazai fogyasztok szamara?

Party time? — What makes Budapest district VII attractive for domestic consumers?
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Absztrakt

Az Eurdpaba a 2020 elején begytiriizétt COVID-19 jarvany el6tt a tulturizmus jelenséggel érintett budapesti
bulinegyed szinte egyik naprdl a masikra csendesedett el. A jelenlegi helyzet és az Gjrainditas a ,,hogyan tovabb”-
ot illetden szamos megvalaszolasra vard kérdést — példaul a keriilet célcsoportjainak wjragondolasat és a
bulinegyed ujrapozicionalasat — vet fel. Jelen tanulmany kiindulasi alapjaul a talturizmus és az élmény szolgal.
Kutatési kérdésiink arra irdnyul, hogy mitdl lehet vonzé Budapest VII. keriilete a szabadidés fogyasztok és a
belfoldi utazok egyes, generaciok mentén képzett szegmensei szamara? Kérdésiink megvalaszolashoz a
narrativaclemzést hivtuk segitségiil, amelynek elvégzése a fogyasztok altal emlékezetesnek itélt élmény mélyebb
szintll megértését és a keriilet genius locijanak azonositasat célozta. A narrativak alapjan a VII. keriilet olyan
torténelmi, kulturalis, miivészeti és tarsadalmi értékekkel rendelkezik, amelyek altal azonosithato a fogyasztok
minden generacidja szamara vonzo genius loci.
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Abstract

Prior to the COVID-19 epidemic in Europe in early 2020, the party tourism and the overtourism phenomenon fell
silent almost overnight in Budapest, District V1. The current situation and the relaunch raise a number of questions
to be answered regarding “how to proceed”, such as rethinking the target groups of the district and repositioning
the party district. The starting point of the present study is the theoretical overview of over-tourism and experience,
as well as the genius loci that can be interpreted as a possible factor of the latter one. Our research question focuses
on what makes Budapest, District VI for leisure consumers and for domestic travelers segmented by generations?
To answer our question, we used narrative analysis to help us gain a deeper understanding of the experience that
consumers find memorable and identify the genius loci of the district. Based on the narratives, District VII has
historical, cultural, artistic and social values that make it possible to identify a genius loci that is specifically linked
to the area and makes it unique to all generations of consumers.
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