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Absztrakt

2021 tavaszan, kizarélagosan online oktatdsi kornyezetben marketing mesterszakos hallgatokkal
kommunikéciosfejlesztésen dolgoztunk. A kommunikécié egyetlen csatornaja a minket 6sszekdtd monitorok és
platformok voltak, a feladat ugyanaz volt, mint jonéhany éve (vo. HORVATH et al., 2015): a csoport egy lazan
meghatarozott témakdr mentén, kozosen, filmet készitett. Nem volt technikai segitség, nem volt pontosan
meghatarozott elvaras, csak egy oktatasi elvarasként megfogalmazott feladat, a csapat egyiitt készitsen el egy
filmet. A csapatmunka célja pedig az egyéni és csapatkommunikacios készségek fejlesztése. A film témaja: az
egyéni kommunikacids szokasok alakulasa 2020 és 2021 kozott. A résztvevok inspiracioként az 1. abran lathatd
infografikabdl indulhattak ki.

A konferencian bemutatasra keriild eldadasunkban ismertetjiik a folyamat kiindulé pontjat, alakulasat és
végeredményét. A témavalasztas alapjan a l1étrehozott filmek alkalmasak arra, hogy tiikrozzék egy adott generacid
hiteles reflexidit. 3 csapat, 3 megoldas, mégis konvergald konklaziok. A specialis szekcioban azt a kérdést vetjiik
fel, hogy tekinthet6-¢ a leirt filmezési folyamat participativ kutatasnak, oktatdsnak. Egyaltalan mi az oktatas, az
emberi kommunikacié jovéje. Egy participativ kutatds formatum mennyiben és hogyan jarulhat hozza ezen
kérdések megvalaszolasahoz.

1. dbra
Kiindulé infografika a participativ vide6produkciés projekthez

. agyunk organikus kapacitasanak és
Merre megyiink, hova tartunk? kapcsolatteremtd képességének
ha nem vagy ot testben, Iélkben; akkor it ‘«'\]L:: valtozasa a mesterséges intelligencia (Al)
igénybevételének fliagvényében

amennyiben az emberi kapesolatteremtés és kapesolattartas kizdrolag
a Mesterséges Intelligencia igénybevételével torténik majd, agy az Al (MI) dltalunk néni,
okosodni és fejlédni fog, mi pedig egyre életképtelenebbek lesziink.
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Abstract

In the spring of 2021 we worked on communication development with Marketing MSc students in an exclusively
online educational environment. The only channel of communication was the monitors and online platforms that
connected us in the virtual shpere, while the task given out was the same as some years ago (cf. HORVATH et al.,
2015): the group had to produce a short film together, based on a loosely defined theme. There was no technical
assistance, nor well-defined expectations, just an educational expectation that the team should make a film
together. The aim of teamwork was to develop both individual and team communication skills. The topic of the
film: ,,the evolution of individual communication habits between 2020 and 2021”. As a starting point, participants
could gather inspiration from the infographic in Figure 1.

The presentation at the conference will describe the starting point, evolution, and outcome of the above process.
Based on the choice of themes, the films created are able to reflect the authentic reflections of a generation. 3 teams,
3 solutions, yet converging conclusions. In the special session we will ask whether the filmmaking process
described can be considered as participatory research and education. What is the future of education and human
communication in general. To what extent and how can a participatory research format contribute to answering
these questions.
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