MAKSIMOVIC AGNES, TOROCSIK MARIA: A non consumption és az
anti consumption kifejezések nemzetkozi kutatasi trendjei

Absztrakt

A kétezres évek elején a  nemzetkozi
marketingirodalomban a fogyasztas visszaszoritasa, a
fogyasztasellenesség még kevéssé targyalt témakor
volt. A szakértok foglalkoztak pl. az Onkéntes
egyszerlsitok fogyasztoi csoportjaval (CRAIG-LEES
— HILL, 2002; SHAW — NEWHOLM, 2002) és a
fogyasztoi ellenallassal (DUKE, 2002). Zavestoski
2002-ben a nemfogyasztasrol kozzétett kutatasa
targyalasakor ~az  anti-consumption  kifejezést
hasznalta, ami az el6zményekhez képest 1jitd hatast

volt (ZAVESTOSKI, 2002). Egy évvel késObb az MAKSIMOVIC AGNES
ausztraliai Marketing folyoiratban non-consumption PhD hallgat6, PTE,
kifejezéssel jelent meg kutatds, ami a fenntarthatod Kozgazdasagtudomanyi Kar,
fogyasztast és a nemfogyasztast targyalta (TODD — maksimovic.agnes@Kktk.pte.hu
LAWSON, 2003). Ezek utan felmeriil, mit értlink

egyik vagy masik megnevezés alatt, mi ezeknek a TOROCSIK MARIA
magyar  nemfogyasztas  szOhasznalathoz  valo PhD, egyetemi tanar, PTE,
viszonya. Jelen tanulmany a 2004-2022 kozott anti- Ko6zgazdasagtudomanyi Kar,
consumption és non-consumption témakorokben torocsik.maria@ktk.pte.hu

megjelent nemzetk6zi publikacidkat vizsgalja a
Google Trends keresések ¢és kutatasok szamanak
elemzésével. A kutatés célja, hogy aldtdmassza a téma
relevanciajat és feltdrja a kapcsolodd definiciok,
szohasznalatok értelmezésének lehetdségeit. Miutan a
két megnevezés hasznalatira (vagy akar azok
irasmodjara) vonatkozoan nincs szakmai konszenzus,
igy a kutatds elomozdithatja a témaval foglalkozok
egyseéges keretének kialakulasat.
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Abstract

At the beginning of the 2000s, in the international marketing literature, the topic of anti-
consumption was rarely explored. For instance, experts had studied the consumer group of
voluntary simplifiers (CRAIG-LEES — HILL, 2002; SHAW — NEWHOLM, 2002) and
consumer resistance (DUKE, 2002). In 2002, Zavestoski used the term anti-consumption in his
published research on non-consumption, which was ground breaking compared to previous
publications (ZAVESTOSKI, 2002). A year later, a study on sustainable consumption and non-
consumption was published in the Australian Journal of Marketing (TODD — LAWSON, 2003).
This raises the question of what is meant by either of these terms and how they relate to the
terminology of non-consumption in Hungary. The present study examines international
publications about anti-consumption and non-consumption from 2004 to 2022 by analysing the
number of Google Trends searches and research papers. The aim of the research is to support
the relevance of the topic and to explore the possibilities of interpreting the related definitions
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and word usages. As there is no professional consensus on the use of the two terms (or even on
how they are spelled), the research may help to develop a common framework for those working
on the topic.
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A teljes tanulmany a Marketing & Menedzsment c. folydirat kiilonszamaban olvashato,
mely a konferencia alkalmabél jelent meg.
Elérhetésége: https://journals.lib.pte.hu/index.php/mm/index
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