DOBO ROBERT: A partpreferencia és a kommunikacios csatorna bizalom
hatasa az orszagimazsra

Absztrakt

A 2022-es évi orszaggytlési valasztasok, valamint az
elmult id6szak eseményei, beleértve a 2022 februarjat
kovetd harci cselekményeket Ukrajnaban, befolyassal
vannak egy-egy orszag nemzetk6zi megitélésére. A
politikai partok kampanykommunikacidjuk sordn
allasfoglalasokat tesznek torténésekkel és
iranyelvekkel kapcsolatban, melyek célja befolyasolni
a szavazokat elvi kérdések mentén. Magyarorszag az
Eurépai Unié tagja 2004 ota, és az EU
intézményrendszerének a megitélése is valtozott az
elmult 18 évben. Ez a hatds nem csupan az EU, hanem
célzottan egy-egy orszag megitélésével kapcsolatban
is megfigyelhetd. Az Eurobarometer (2021)

kimutatasai alapjdn a magyar lakossagnak a DoOBO ROBERT
legkevésbé fontos, hogy az EU kozponti értékei (jog, egyetemi tanarsegéd, Budapesti
demokracia, emberi jogok) prioritasként legyenek Gazdasagi Egyetem, (KVIK)
kezelve kiilkapcsolataiban. A 2022-es évi valasztdsok Kozgazdasagi és Uzleti
soran harom dominans téma is megjelent, mely Tudomanyok Tanszék,
kiilpolitikahoz kapcsolodik, melyek az EU szerepe dobo.robert@uni-bge.hu

Magyarorszagon,  Oroszorszdag  megitélése az
energetikai valsag és az Ukrajnai események hatasara,
valamint Kina befolyéasa az EU-ban, példaul gazdasagi
¢s oktatasi célu befektetései révén. Tanulményom
célja bemutatni, hogy a politikai partok megitélése
illetve a kommunikacios csatorna preferencia, hogyan
van  hatassal egy-egy orszag megitélésére.
Osszességében elmondhatd, hogy mindkét tényezd
befolyéssal van, minél inkabb pozitiv a megitélése a
kormanypartnak, illetve hasonloképen, a kozszolgalati
televizidonak, annal jobb a megitélése altalanossagban
Magyarorszagnak, Oroszorszagnak és Kinanak.
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Abstract

The parliamentary elections of 2022, as well as the events of the recent period, which include
the Ukraine conflict after February 2022, have an impact on the international image of a
country. In their campaign communications, political parties make resolutions about events and
policies aimed at voters along moral questions. Hungary has been a member of the European
Union since 2004, and the evaluation of the institutional system of the EU has changed over the
past 18 years. This effect can be observed not only in relation to the perception of the EU, but
also in relation to individual countries. According to the Eurobarometer (2021), it is the least
important for the Hungarians that the EU's core values (law, democracy, human rights) be
treated as a priority in its external relations. During the 2022 elections, three dominant themes
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emerged, related to foreign policy: the role of the EU in Hungary, Russia's perception during
the energy crisis and the events in Ukraine, and China's influence in the EU, for example
through its investments (economic and educational). The aim of my study is to show how the
perception of parties and communication channel preference affects the perception of a country.
Overall, both factors have an impact, the more positive the perception of the ruling party and,
in a similar picture, of public service television, the better in general the perception of Hungary,
Russia and China is.

Keywords: Credibility, communication channel, country image, politics

A teljes tanulmany a Marketing & Menedzsment c. folydirat kiilonszamaban olvashato,
mely a konferencia alkalmabdl jelent meg.
Elérhetésége: https://journals.lib.pte.hu/index.php/mm/index
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