KOMAR ZITA, PELLE VERONIKA: Reklamretorikan innen és tul:
Médiatudatossag és retorikai érzékenység a marketingkommunikacioban

Absztrakt

Az el6adas témaja a marketingkommunikacié ujszert,
meggy6zés ¢és  médiatudatossag  fel6l  vald
megkozelitése: célunk a rekldamkommunikacidban
rejlo befolyasolasi stratégiak retorikai, egyszersmind
tudatos hasznalat felol valo elemzése,
interdiszciplinaris keretben vald targyalasa. Az
eldadasban bemutatdsra keriil a nem meggyozésre
torekvo meggyozés modszertana €s a szelid retorika
elméleti megalapozasa, amelyet a rekldmtartalmak
tudatos befogadasanak €s eldallitasanak
megkozelitése egészit ki a posztmodern marketing
keretrendszerébe agyazva. Célunk annak
feltérképezése, hogy Ilehetséges-e erdszakmentes,
bevono ¢és egyiittmiikddésre torekvé kommunikéciot
folytatni a reklamozas teriiletén, amely altal a
fogyasztd ¢és tartalom-eldallité marka/ vallalat 1j
szerepbe keriilve, kolesondsen hasznos
egylttmikodés keretében hoz Iétre meggydzo
tartalmat, eldsegitve a retorikai érzékenység ¢és
médiamiveltség elsajatitasat. Ennek érdekében CSR
¢s tarsadalmi célu reklamok elemzése soran vazoljuk
fel az er6tlen erételjes (powerful powerless)
reklamkommunikédci6 modszertanat €és a retorika
érzékenység, valamint médiatudatossag jelentOségét,
oktatasba valo lehetdségét  ¢€s
tarsadalmi elOnyeit.
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The aim of the presentation is to introduce the innovative method of marketing communication
based on persuasion and media literacy: our goal to examine the persuasive strategies of
advertising messages within the interdisciplinary context of rhetoric and conscious media
consumption. The paper presents the non-persuasive method of persuasion and the foundations
of genial rhetoric compared with the concept of media literacy embedded in the era of
postmodern marketing. The goal of our presentation is then to put forward the possibility of a
non-violent, co-operative and yet effective method of content creation, where both consumers
and brands act as equal partners in the creation of persuasive advertising messages, supporting
rhetorical sensitivity and the deeper understanding of media culture. For this reason, the
presentation focuses on CSR and Community Facility Advertisements in order to introduce the
powerful powerless method of communication, such as the importance of rhetorical sensitivity
and media literacy in advertising and the social benefits of its integration into education.
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