Fenntarthatosag és a kinai elektromos automarkak percepcioja Magyarorszagon
- Gépi tanulasi modszerek alkalmazasa

Perception of Chinese car brands in the light of sustainability in Hungary
- Using Machine learning methods
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Absztrakt

Korunk egyik meghatarozo problémaja a fenntarthatésag kérdéskore. A kozlekedés és azon beliil is a kozati
kozlekedés jelentés mértékben hozzajarul a karosanyag-kibocsatashoz, ezért a mobilitas széles korben kuta-
érhetd el. A kinai autogyartok jelentds 1épéselonybe keriiltek az elektromos hajtaslancok fejlesztése terén.
Ezen kutatas-fejlesztési folyamat eredményeképp tobb 1j, piacérett és versenyképes art automarka all az
eurdpai piacok kapujaban. Miutdn az elektromos autdk olyan jarmiipari innovacioknak tekinthetéek, me-
lyek hazai piaci penetracioja még mindig alacsony, a hozzajuk fiizott elvarasok beteljesiiléséhez sziikséges
a fogyasztoi megitélésiik és elfogadasuk vizsgalata. Ebbol adodoan kérdodives adatfelvételt végeztiink 310
kitoltovel azért, hogy megtudjuk, vajon a magyar fogyaszto ismeri-e az itthon is elérhet6 kinai automarkakat,
mennyire szimpatizal veliik, és hajlandé lenne-e 0ket megvasarolni. Az adatokat gépi tanuldsi modszer segit-
ségével elemeztiik.
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Abstract

One of the defining issues of our time is sustainability. Transport, and road transport in particular, is a major
contributor to emissions, making mobility a widely researched and actual issue. At present, it appears that
the lowest emissions can be achieved through the electrification of mobility. Chinese car manufacturers have
made significant progress in the development of electric powertrains. As a result of this R&D process, several
new, marketable, and competitively priced car brands are now at the gateway to European markets. As electric
cars are considered as automotive innovations with still low market penetration in Hungary, it is necessary to
examine the consumer perception and acceptance in order to fulfil the expectations. Therefore, a questionnaire
survey was conducted with 310 participants to find out whether Hungarian consumers are familiar with Chine-
se car brands available in Hungary, how much they like them and whether they would be willing to buy them.
The data was analyzed by using machine learning method.
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