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Absztrakt

A tanulmény a hagyomany ¢és innovacio 6tvozésének a jelentdségét vizsgalja az alkoholmarkak sikeres mar-
kakezelésében. A globalis piacokon valo érvényesiilés érdekében az alkoholmarkédknak nem csak meg kell
drizniiik hagyomanyos értékeiket, de nyitottaknak is kell lenniiik az 0jitasok felé. Kiilondsen igaz ez a luxus-
leti kereteket és szakirodalmi hatteret, amelyek alatamasztjak ezt az allitast. Az LVMH csoport és a Diageo,
valamint kulcsmarkaik elemzésén keresztiil bemutatom, hogy ez a kettdsség hogyan segiti eld a markak piaci
A tanulmény ravilagit, hogy a hagyomanyok tisztelete mellett az innovacios nyitottsag milyen stratégiai eld-
nyoket nyujthat az alkoholiparban. Kitérek arra is, hogy a modern marketing technikak és tizleti modellek
alkalmazasa milyen hatdssal vannak a markak versenyképességére.
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Abstract

This study examines the significance of the combination of tradition and innovation in the successful brand
management of spirit brands. For effective global market positioning, spirit brands need not only to preserve
their traditional values but also to be open to innovation. This is especially true to luxury brands and lifestyle
product categories. In the literature review I examine the theoretical frameworks and background that support
this claim. Through an analysis of the LVMH group, Diageo, and their key brands, I demonstrate how this
duality enhances the brands” market position, positively influence consumer perception, and increases market
share. The study highlights that, besides the respect for traditions, openness to innovation can provide strategic
advantages in the spirit industry. It also addresses the impact of applying modern marketing techniques and
business models on the competitiveness of the brands.
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