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Absztrakt

A viselkedésalapu hirdetési célzas térnyerésével az észlelt elényok mellett fokozatosan elétérbe keriilnek a
felhasznalok részérdl felmeriild adatvédelmi kérdések is. Az adatvédelemmel kapcsolatos attitidok kettOssé-
gét a szakirodalom a perszonalizalas-privatszféra paradoxonnal irja le, melynek vizsgalatdhoz jelenleg még
nem all rendelkezésiinkre egy egységes, elfogadott modell. Ehhez kapcsolododan, jelen tanulmany célja az
Instagramon megvalosul6 viselkedésalapu célzashoz kapcsolddo, szakirodalom alapjan legfontosabbnak itélt
valtozok modellezése a kozottiik 1évo dsszefliggésrendszer feltdrasa érdekében. A felallitott elméleti modell
tesztelésére konfirmatikus faktorelemzés és PLS-utelemzést keriilt lefuttatasra. A felallitott hipotézisek vizs-
galatat kovetden 1étrejott egy észlelt perszonalizalést, észlelt tolakodosagot, adatvédelmi aggalyt és reklam-
mal kapcsolatos attitidot magaba foglalo vizsgalati modell, ami a késébbiekben alapul szolgalhat tovabbi, a
viselkedésalapu célzashoz kapcsolodod kvantitativ kutatdshoz.
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Abstract

With the rise of behavioural advertising targeting, the perceived benefits are gradually being matched by
privacy issues for users. This dichotomy in attitudes towards privacy is described in the literature as the per-
sonalisation-privacy paradox, for which there is currently no single agreed model. Related to this, this study
aims to model the variables considered most relevant to behavioural targeting on Instagram, to explore the
interrelationship between them. Confirmatory factor analysis and PLS path modelling were run to test the
theoretical model. After testing the hypotheses, a research model incorporating perceived personalisation,
perceived intrusiveness, privacy concerns and ad attitudes was created, which could serve as a basis for further
quantitative research on behavioural targeting in the future.
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