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Absztrakt

A tanulmany célja a kisgyermekes sziilok korében a képességfelmérd reklam vonzerejéhez kapcsolodo hét
tényezd, valamint a kommunikacios tartalomhoz valé hozzaallas megosztasi hajlandosagra gyakorolt hatasanak
vizsgalata. A kutatas Gjdonsaga tobb szempontbol is meghatarozo. Egyrészt egy érzékeny, a reklamkutatasokban
eddig alulreprezentalt célcsoportot vizsgal, masrészt integraltan vizsgalja a 7 tényez6 egymasra gyakorolt hatasat,
valamint a tartalom célcsoport altali altaldnos fontossaganak moderald szerepét, mely komplexebb
magyarazémodellt eredményez. A kérddives adatfelvételben 226 £6 sziil vett részt. A statisztikai elemzések soran
Khi-négyzet probat, Pearson-korrelaciot, haromkomponensli fokomponens-analizist és binaris logisztikus
regressziot alkalmaztunk. Az elemzés harom {6 faktort azonositott: tartalmi megbizhatosag (figyelemfelkelto,
informativ, hiteles, szakmailag relevans), é/lményfaktor (humor és emlékezetesség), valamint a bintudatkelté
hatas, mint 6nall6 dimenzid. A fékomponenseken alapuld modell erds elérejelzd értékkel birt, de a sziilok
képességfelméréssel kapcsolatos hozzaallasanak moderald hatdsat bevonva az elbrejelzé eré csokkent. A
fontossagi moderacios tényezd bevondsa esetén a megosztasi szandékra szignifikans hatast végiil harom tényezd
gyakorolt: az emlékezetesség és a hitelesség pozitiv, mig a biintudatkeltés negativ irdnyban. A gyakorlati
kovetkeztetések szerint az online terjedés szempontjabdl kiemelten fontos a hitelesség és az emlékezetesség
erdsitése, mig a blintudatkelté elemek alkalmazasa csokkenti a megosztasi hajlanddsagot. Kiilonosen relevans ez
a kisgyermekes sziilok esetében, akik aktivan keresnek gyermekiikkel kapcsolatos megbizhato informaciokat és
szivesen ajanlanak tartalmakat egymasnak.
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Abstract

The aim of this study is to examine the 7 attractiveness factors related to an ability assessment advertisement
among parents with young children, as well as it looks into the impact of their attitude towards the communication
content and willingness to share it. The research is novel in examining this sensitive, underrepresented group in
advertising studies and in applying an integrated analytical approach to understand the interrelations of the seven
factors. It also considers how perceived content importance moderates these effects, contributing to a more
complex explanatory model. A total of 226 parents completed a questionnaire. Statistical methods included Chi-
square tests, Pearson correlation, principal component analysis (PCA), and binary logistic regression. PCA
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revealed three main components: content reliability (attention-grabbing, informative, credible, professionally
relevant), experiential appeal (humour, memorability), and guilt-inducing effect as a separate dimension. The
predictive model based on these components was strong, however, when parents’ attitudes toward ability
assessment were included as a moderator, predictive power declined. Further, when perceived importance of
content was added, three factors significantly influenced sharing intention: memorability and credibility had
positive effects, while guilt-inducing effect had a negative one. Practically, enhancing credibility and memorability
supports online dissemination, whereas guilt-based messages may discourage sharing, especially among parents
who actively seek reliable information related to their children and are eager to recommend valuable content to
each other.
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