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Absztrakt

A marketing szakmai tartalmarol folyamatos a vita, mely nem egyszerlien a kutatdi, menedzseri, felhasznal6i
értetlenségek eredménye, hanem a tarsadalmi, gazdasagi és kornyezeti trendekhez, a globalis és lokalis
kihivasokhoz torténd folyamatos alkalmazkodasanak, megtjulasanak velejardja, kovetkezménye. A tanulmanyban
a szerz0 szakirodalmi éttekintés, kutatasok, gyakorlati tapasztalatok alapjan vazolja fel a marketing fejlodésének
torténeti fazisait, tudomanyelméleti értelmezését, eljutva az egyre inkabb célszeri transzdiszciplinalis tudas, s a
transzformativ marketing értelmezésig. A tudomanyos kutatds, a tanacsadas és a gyakorlati tevékenység
Osszhangja, egymast erdsitd hatasa érdekében megfogalmazza azt a szinergikus modellt, melyhez a mai sikeres
marketing kritériumaira, megoldasaira vonatkoz6 gondolatait, javaslatait is rendezi.
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Abstract

The ongoing debate about the content of marketing is not simply the result of misunderstandings among
researchers, managers, and users, but is a consequence of its continuous adaptation and renewal to social,
economic, and environmental trends, global, and local challenges. In the study, the author outlines the historical
phases of marketing development, and its scientific theoretical interpretation based on a literature review, research,
and practical experience, reaching the increasingly appropriate transdisciplinary knowledge and the transformative
marketing interpretation. To ensure the harmony and mutually reinforcing effect of scientific research, consulting,
and practical activity, he formulates the synergetic model, to which he also organizes his thoughts and suggestions
regarding the criteria and solutions of today's successful marketing.
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