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Absztrakt

A kulturalis értékek jobb elérejelzoi lehetnek a korforgasos fogyasztéi magatartasnak, mint az attitidok, amelyeket
mar korabban is vizsgaltak a témaval kapcsolatban. Ezért két, egymastol tavol esé kultara (pl. Magyarorszag és
Laosz) 6sszehasonlitasa jo kornyezetként szolgalhat a koncepcid tesztelésére. Emellett egy nyugati kultara altal
befolyasolt orszag (pl. Thaifold) megmutathatja, hogy a kultiraban mélyen gyokerezo értékek megmaradnak-e,
vagy a nyugatiasodas hatasara megvaltoznak-e a korforgasos gazdasaggal kapcsolatos divattermék-fogyasztasban.
Mivel a divat lathat6 fogyasztas, a tarsadalmi kornyezetnek is dontd szerepe lehet a valasztasok alakitdsaban.

A tanulmany a Schwartz-féle értékskala és a kdrforgasos gazdasaggal kapcsolatos kérdések, példaul a korforgasos
gazdasag iranti nyitottsag, valamint a fenntarthaté divatmegoldasok, mint az ujragyartott €s hasznalt termékek
iranti valtasi hajlandosag kozotti kdzvetlen kapesolatokat vizsgalja. Emellett tarsadalom befolyasold (kozvetitd)
hatésa is megjelenik a modellben, ezért a PLS-SEM modszer keriil alkalmazasra. Mivel a kutatas tobb orszag
valaszaddinak adatait tervezi felhasznalni, a strukturalis modell csoportonkénti kiilonbségeinek feltarasara
tobbcsoportos elemzés (MGA) is alkalmazhatd, amely lehetévé teszi annak vizsgalatat, hogy a modell
Osszefiiggései eltérnek-e az egyes mintak kozott.
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Abstract

Deep cultural values may be better predictors of circular consumer behavior than attitudes that were already studies
regarding this topic earlier. Hence, comparing two cultures far from each other (e.g. Hungary and Laos) may serve
as good environment on testing the concept. Additionally, a country, influenced by Western culture (e.g. Thailand)
could show whether values rooted deeply in culture may remain the same or changed by westernization in circular
economy related fashion consumption. Since fashion is a visible consumption, social environment may have a
crucial role shaping choices as well.

Findings of the study will be based on correlation analysis on Schwartz value set and circular economy related
issues such as openness for circular economy, switching behavior for sustainable fashion solutions
(remanufactured and second- hand products) and comparing respondents’ answers of Hungary, Laos and Thailand.
PLS-SEM method would be used to analyze the influencing effects of society.

Keywords: circular economy, cross-cultural values, fashion consumption, path modeling, work-in progress

41


mailto:sasne-grosz.annamaria@gtk.uni-pannon.hu
mailto:hargitai.david@gtk.uni-pannon.hu

