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Absztrakt

A sportfogadas egyids az emberiséggel: gydkerei az okori civilizaciokig nyulnak vissza, és az idék soran
szabalyozott tevékenységgé fejlédott. Az utdbbi idében 1) lendiiletet kapott az e-sport révén, amelyet globalis
szinten olyan népszerii sportagak, mint a labdaragas és a kosarlabda, valamint az online jaték fejlodése is erésitett.
Kutatasunk a Z generacio e-sport fogadasi viselkedését vizsgalja — ezt az erételjes hajtoerdt a régi-uj iparag mogott
— kvantitativ felmérés segitségével, amelyet 119 magyarorszagi egyetemi hallgatd korében végeztiink.
Eredményeink figyelemre méltdak: a pénziigyi haszonszerzés a legf6bb mozgatérugod ebben a digitalisan érett és
jovedelmezod szegmensben, megeldzve a rajongast és a szorakoztatasi értéket. A valaszadok hajlamosak szakért6i
tanacsokat igénybe venni sajat megitélésiik mellett. A gyermekkori jatékélmények korai jelenléte kulcsfontossagu
elézmény, mig a jatékalapu platformokon és alkalmazasokban megjelend hirdetések erételjes moderal6d tényezot
jelentenek. Ugyanakkor a kdzosségi média negativ hatast gyakorol az e-sport fogadasi hajlandosagra.
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sport marketing, kozosségi média, korai kitettség

Abstract

Sports betting is as old as mankind: its roots reach back to ancient civilizations and over time it has developed into
a regulated activity, having recently gained a fresh momentum with e-sports amplified by the global popularity of
certain sports such as soccer and basketball and the evolution of online gaming. Our research looks at the e-sports
betting behaviour of GenZ, a powerful drive behind this old-new industry, using a quantitative survey of 119
students from Hungary. Our findings are fascinating: the key driver behind the betting behavior of this lucrative
and digitally savvy segment is financial gain, which precedes fandom and entertainment value, and they tend to
consult expert advice besides their judgment. Early exposure to gaming in childhood is a key antecedent, and
advertising on gaming platforms and apps is a strong moderator, while social media negatively influences e-sport
betting propensity.
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