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1. INFOKOMMUNIKACIOS ESZKOZOK ALKALMAZASA A VALASZTASI
KAMPANYOKBAN

2000-ben az egyik hazai internetes portal Gjsagirdja interjut akart késziteni egy orszaggytiilési
képviseldvel. Amikor az 0jsagir6 megérkezett a politikus irod4jaba, a titkdrnd igy jelentette
be: "Képviseld ur, az internettdl keresik!". (Népszabadsag, 2002. marcius 25.) Azdta sok
minden megvaltozott. A partok szakértéi ma mar egyetértenek abban, hogy az internet fontos
¢s Osszetett dolog. Illik ismerni, vagy legalabbis figyelni ra.

A politikai partok hamar felfedezték a modern kommunikacios eszk6zok alkalmazasanak az
elényeit ismertségiik ¢és népszerliségiik novelésére. Az amerikai elndkvalasztasi
kampanyokban sorra jelentek meg az 01j technikai vivmanyok: hanglemez (20-as évek), a 40-
es években a radio (Franklin Roosevelt), a 60-as években a kampany bekoltozott a
nappalikban 1évd TV képernydjére (Kennedy — Nixon vita). Noha a széles kozonség szamara
a csak a 90-es években valt ismertté az internet, az 1996-0s kampanyban mar megjelent az
els6 elnokjelolti honlap (www.dolekemp96.org).

Az internetes alkalmazasok a politikaban elséként a 2004-es amerikai elndkvalasztas elott
jutottak fészerephez, Howard Dean demokrata parti politikus kampanyaban. Deannek sem
pénze, sem tamogatdja nem volt a kampanya elején, am alig egy év alatt a mezony élére
kiizdétte fel magat, pénzgyiijtésben sokszorosan feliilmilva parttarsat. O volt az elsé jelolt,
aki honlapjan blogot inditott, amelyen nyilt parbeszédre hivta a valasztokat. A kampany
masik nagy vivmanya volt, hogy Osszekapcsolta a virtualis és a valdsagos teret. Dean
kampanyfonoke, Joe Trippi a Meetup.com weboldalon keresztiill szdmtalan talalkozot
szervezett a jelolt és timogatoi szamara, melyekbdl azutan tovabbi talalkozok néttek ki, és kis
szimpatizansk6zosségek szervezédtek — vagyis a Dean - csapat a virtualis (online) teret
hasznalva valodi (offline) haldzatokat hozott 1étre.

Az allampolgari részvétel 1) formajat teremtette meg azaltal, hogy a virtualis érdeklédést
valodi tdmogatassa alakitotta. Mig kordbban, a klasszikus tomegkommunikécios eszkdzok
jellegénél fogva, a jelolt €s a valasztdo egyre jobban eltavolodott egymastol, az internetes
médium— a kiillonbozé kétiranyh kommunikacios eszkozok segitségével - visszaadta a
valasztonak a k6zosségi dontés élményét. Kideriilt, hogy rendkiviil jo1 alkalmazhatok a netes
eszk0zok a halozatépités, Onkéntesek szervezése és mozgatdsa, adomanygytijtés céljaira.
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A 2004-es elndkvalasztas tapasztalatai, ha lehet még nagyobb varakozéasokat ébresztettek az
online kampanyolassal kapcsolatban. Szabd — Mihalyffy (2009) szerint a webkettes technikak
alkalmazasat a 2008-as elndkvalasztast megel6z6 kampanyban Barack Obama és stabja
fejlesztette tokélyre. Szinte valamennyi kozosségi site-ot felhasznaltdk Obama kampanyaban
szavazokkal 1épjenek kapcsolatba. A MySpace-en példaul 57 profilt hoztak 1étre, amelyeket
naponta frissitettek, példaul a YouTube-on létrehozott sajat video csatorna linkjeivel. A
kozponti profilnak 1 millional is tobb ,,baratja” lett, voltak tagallami profilok (,,Oregon for
Obama”), és bizonyos tulajdonsag alapjan kialakitott profilok (,,Students for Obama”,
,Obama Pride”). A Facebookon még népesebb volt a barati csoportok taglétszama, a kdzponti
Obama - profil egyediil 3 milli6 baratot szamlalt.

Mindezeket a kampanystab elsé 1épésben arra hasznalta, hogy informalédjon az
érdeklodokrol; a  megadott személyes adatokbol minél jobban feltérképezze a
szimpatizdnstabort, hogy azutan kifinomult statisztikai modszerekkel rendkiviil pontosan
vehesse Oket célba a kifejezetten nekik szant tizenetekkel (microtargeting). A kampany sikerét
a nagyszamu érdeklédén — és nem mellesleg Barack Obama gydzelmén — tll az is mutatja,
hogy a szimpatizansok egy id6 utan spontan aktivitasba kezdtek, és onszervezokké valtak. 35
ezer Onkéntes csoport vett részt a kampanyban, tobb mint 200 ezer offline eseményt
szerveztek.

Obama nem tartott puccos vélasztasi adomanygyiijtd vacsordkat. Chris Anderson klasszikus
,long tail” elméletének megfeleléen az online adomanygytjtésre és az atlagemberek kisebb
Osszegli adomanyaira koncentraltak, ugy gytijtottek Ossze kozel 600 millio dollart (ez
Amerikaban is csucs volt), hogy a pénz 86%-a az interneten jott be kis 0sszegli adomanyok
formajaban (2,5 millié ember tdmogatta a kampényt).

Az e-mail listdn 13 millid6 ember szerepelt, kozel 1 milliard e-mail keriilt kikiildésre. A
ko6zosségi oldalak és az e-mail blivoletében hajlamosak vagyunk lenézni a jo 6reg SMS-t,
pedig ez, ill. az ezt tartalmaz6 mobil telefon van az emberek allandé keze iigyében. Az SMS-
ek 90%-at elolvassak, az e-mailek nagy részét szinte soha. Harom millidan iratkoztak fel az
SMS értesitésekre, havonta 10 — 15 lizenetet kaptak, a kampany utolsé 4 napjan 3 milli6
telefonhivast kezdeményeztek.

Az internet €s az olcso digitalis telekommunikécio terjedésével a kommunikéacié korabbi
megjelenési formai gyorsan elavulnak. Brazilidban példaul 2010 augusztusaban az elndk
jeloltek olyan online vitat tartottak, melyet nem kozvetitett a televizio. Az érdeklédok valos
iddben kovethették az eseményeket és video ilizeneteken keresztiil tehették fel kérdéseiket az
egeészseégligyrdl, az abortuszrél, az oktataspolitikardl vagy éppen a politikai partokrol. Ezeket
¢16 adasban rogton meg is valaszoltdk a jeloltek. Ezt egy 2009-es torvény tette lehetdvé,
amely engedélyezte, hogy televizios adas nélkiil, tisztdn online is lehessen vitat tartani.

Az internet novekvl népszerliséget szerez a televizid rovasara a politikai informaciok
forrasaként, kiilondsen a fiatalabb korosztaly korében. Magyarorszagon példaul a 2010-es
tavaszi valasztasok soran kozel 400 ezer, politikai sajtot egyaltalan nem, vagy csak elvétve
olvasd els@ valasztdo varta, hogy online megszodlitsdk. Az internet aktiv hasznalata és a
kozosségi média lehetdségeinek kiaknazasa alapjaiban valtoztatja meg a politikai kampanyok
mindségeét és a valasztasok menetét. A televizid elsdsorban az emberek érzelmeire hatott, az
internet ezt egésziti ki informdciokkal, valamint teszi kétirdnyava a kommunikacidt az
interaktivitassal.

Az allampolgérok részérél ma mar elvaras, hogy egy partnak legyen sajat webes megjelenése,
ahol elérhetok a kiilonbozd informaciok a partrdl és a jeldltjeikrél. Thierry Vedel (2003)
szerint az infokommunikécios technologidk (IKT) fejlédése tobb ponton megvaltoztatja a
politikai kommunikécio jellegét, ezek osszefoglalasat tartalmazza a kovetkezd tablazat.
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1. tablazat

Az infokommunikacios eszkdzok alkalmazasanak politikai-tarsadalmi elonyei

Az infokommunikacios eszkozok

. . L Elényei Felmeriil6 problemdk
jellemzo vonasai
N A11res s to g Ko 16allithaté
Alacsony  eldallitasi  koltség, || . onyen - cloatttiato - az
informacié, nagy mennyiségi

tarolas ¢s kiilondsen egyszeri az
informaciok terjesztése

informacid teheté hozzaférhetové
a nyilvanossag szamara

Informacio-talterheltség

Kozvetlen kapcsolat a kibocsato

Kozvetlen kommunikacio,

Negativ hirverés veszélye; a

. I IS L1 kritikai  funkciot  ellato
¢s a befogado kozott kikeriilhet6 a média N P
kozvetitok hianya
o , Célzott  kommunikacio, art . ,
A befogadok valasztasa Z u z Titoktartas

csoportos kommunikacid

Az informacid gyorsasaga

A folyamatos feltdltés lehetosége,
tovabbfejlesztett adatgyljtés

A rendszerek fenntartisanak
koltsége; nyomdgomb alapu
dontéshozatal

Visszajelzések a befogadoktol, a

Interakcio képessége befogado igényeihez igazithat6 az || Titoktartas
informacio
Foldrajzi  hataroktol fiiggetlen || A nyilvanos kozeg
Decentralizalt architektura rendszerek épitésének a || feldaraboldodasa, nehéz
lehetGsége szabalyozni

Globalis dimenzio

A forrasok valtozatossaga

Kulturalis konfliktusok vagy
homogenizacid

Forras: Vedel 2003, 42

A hangsuly azon van, hogy kikeriilhetové valnak a klasszikus tomegkommunikacios média
csatorndi. A partok és a jeloltek jabb és ujabb kommunikécios lehetdségeket keresnek ahhoz,
hogy a valasztok lehetd legszélesebb rétegét €rjek el. A partoknak a honlap lesz az a hely,
ahol egységesithetik a kiillonb6zé online feliileteiket, tovabba itt jelenhet meg a part teljes
filoz6fidja, kovetendd politikaja, szervezési as pénzgylijtd tevekenysége. Napjainkban még
nem érkezett el annak az ideje, hogy egy part, megkeriilve a hagyomanyos média csatornait,
csak az 1) médidra hagyatkozva sikeres kampanyt tudjon folytatni, és igy keriiljon be a
parlamentbe. Kozeledik azonban az a szakasz, mikor a partok internetes jelenléte legalabb
olyan fontos lesz, mint a hagyomanyos jelenlét (Id. késébbiekben a jobboldali partokrol irt
véleményem).

2. AMAGYAR PARLAMENTI PARTOK HONLAPJAI A NETEN

A  magyar parlamenti partok viszonylag hamar felfedezték az internet eldnyeit
kommunikaciojukban, 1996-ban nyitotta meg a Fidesz és az SZDSZ a honlapjat, 1998-ban
pedig az MSZP, az MDF, az FKGP és s KDNP. Prezentdciomban bemutatom ezen honlapok
designjat ¢és strukturajat. A kezdeti honlapokra jellemzd volt az 1j kommunikaciés eszkoz
izlelgetése, probalgatasa, egy jellemzé mondat a Fidesz 1996-es honlapjardl: ,,Félretéve az
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informacios szupersztrada eposzi dicséretét, csupan a kapcsolatfelvétel okozta 6romiinknek
szeretnénk hangot adni”. A weblapok strukturaja nagyjabol azonos volt, mindegyik honlapon
megjelent a part torténete, a part valasztasi programja, a partvezetok fényképe és adatai. Az
interaktivitas korlatozott volt a kezdeti idokben, lesziikiilt a partelndknek (partkdzpontnak)
kiildhet6 e-mailre.

A 2002-es orszaggytilési valasztas kommunikacios eszkdztaraban mar megjelent az internet, a
2002-ben bejegyzett 144 partbol mar 23 rendelkezett 6nalld honlappal, ez az arany nagyjabol
megfelelt az eurdpai atlagnak. Sokat fejlodott a honlapok megjelenése, designja. Tartalmi
szempontb6l egyre informativabbak, 17j elemként megjelenik a humor (Fidesz
viccgylijtemény), linkgytijtemények (MDF), az SZDSZ pedig létrehozta a NetPartot, ahova
online modon be lehetett 1épni.

A magyar partok egyre gyorsabban veszik at a kiilfoldon bevalt mddszereket. Gyurcsany
Ferenc a 2006-os kampanyban inditott blogot, amely népszerli lett, és a hazai politikai
kommunikéciéo meghataroz6 tényezojéveé valt. Utana tobb hazai politikus is inditott blogot. Az
akkori legnépszeriibb hazai kozosségi portalon, az iwiwen is megjelent jo néhany politikus
(csak néhanyat emlitsiink meg: Fodor Gabor, Horn Géabor, Edrsi Matyas, Almassy Kornél,
Révész Mariusz és Schmitt Pal). Ma a Facebookon jelennek meg a politikusaink, néhédnyan
kisérleteznek a Twitterrel is.

Alig harom honappal a 2008-as elndkvalasztas utan, 2009 februarjaban a Lehet Mas a Politika
(LMP) Obamaéhoz hasonl6 internetes adomanygyijté akcioba kezdett. (Szabd — Mihalyffy,
2009) A Fidesz, szintén az eurdpai parlamenti valasztasi kampany részeként vided csatornat
inditott a YouTube-on. A 2009 januarjadban megtartott ferencvarosi id6kozi valasztason induld
John Emese blogot inditott (johnforferencvaros.blog.hu), az iwiwen azonos cimii profilt
hozott 1étre, a facebookos oldalat pedig egyértelmiien kampanycélra rendezte be (példaul le
lehetett tolteni plakatot, szordlapot).

Ha at akarjuk tekinteni a 2010-es magyar valasztasokra késziilt part honlapokat, gyakorlatilag
két csoportra oszthatok. A magyar kozéletben évek ota jelenlévd partok (Fidesz, MSZP,
MDF) tobbéves internetes kultiraval rendelkeznek, ennek megfeleléen a honlapjaik
tartalmasak és jol bevalt strukturat kovetnek. A politikai szintéren megjelent uj partok
(Jobbik, LMP, CM) internetes megjelenését semmilyen tradici6 sem koti, honlapjaik
innovativak, sokkal batrabban hasznaljak az 0j online kampanyeszkdzoket.

A part honlapok szerkezetének ¢és tartalménak értékelésére Pippa Norris (2001)
funkcidelemzési indexét hasznalom, amelyet el6szor Danyi Endre (Danyi, 2002), illetve 8
évvel késébb, Merkovity Norbert (Merkovity, 2010) alkalmazott a magyar partok
honlapjainak az értékelésére ¢€s Osszehasonlitdsdra. A honlapok szertedgazo tartalmat,
szolgaltatasait és funkciot Pippa Norris két alapvetd tényezd vizsgalatara szlikitette le.
Szerinte a honlapok értékét az adja meg, hogy az adott szolgaltatisai mennyire interaktivak,
illetve mennyire gazdag az adott honlap tartalma, az ott elhelyezett informacio.

A modszer szerint mindkét funkcional tiz-tiz elemet vizsgalunk. Az egyes elemek meglétéért
egy pont jar, a maximalis pontszam funkcionként tiz, a két jellemzo6t Osszesitve maximum
husz lehet. Ezek alapjan hasonlitsuk 0ssze a magyar parlamenti partok honlapjainak 2002-es
és 2010-es értékelését.
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2. tablazat
Pippa Norris funkcidelemzési index felépitése

A honlapok interaktivitisa Tartalma

E-mailezési lehetdség a part kapcsolattartasi | Informaciok a part képviseldirdl,
feleldseivel Onéletrajzok, arcképcsarnok

E-mailezési lehet6ség a webmesternek Partprogram

E-mailezési lehetdség a partelndknek Partszervezet leirasa

Feliratkozas hirlevélre Parttorténet

Belépés a partba Hirek, ujdonsadgok

Forumok, chat-szoba Sajtokozlemények, sajtovisszhang

Elektronikus vasarlas Linkgyljtemény

Keresési lehetoség Angol nyelvii honlap

Jatékok Partkongresszusok, konferencidk, gytilések
beszamoloi

Szavazas Multimédia, letdlthetd audio, video

Forras: Pippa Norris 2001, 172

3. tablazat
Az orszaggyiilési valasztasokon listat allitd partok honlapjainak funkcidelemzési indexe (2002, 2010)
Ev/funkcié | Fidesz | MSZP | MDF | SZDSZ | Jobbik | LMP [ CM
2002
Interaktivitas 3 7 6
Tartalom 9 8 9
0sszesen 12 15 13 15
| 2010
Interaktivitas 8 7 6,5 6,5 5
Tartalom 10 8 9 9 6
O0sszesen 18 15 14 15,5 15,5 11

Forras: Danyi, 2002 és Merkovity, 2010

Az eredmények azt mutatjak, hogy az MSZP és az MDF nagyjabol azonos szinvonalon
szerepelt a két vizsgalt idészakban. A legnagyobb fejlédést a Fidesz mutatta fel, az elmult
négy-nyolc évben sokat dolgozott honlapja fejlesztésén, funkcioi és tartalma bdvitésén. A
honlap teljes jogl elemként beintegralodott a part a kommunikacids eszkoztaraba. Tartalma
véltozatlanul jo, interaktivitasat tekintve pedig a legjobb eredményt mutatta fel. Az Gjonnan
érkezettek koziil a Jobbik és az LMP azonnal a tobbi parthoz hasonlé jo eredményt mutattak
fel, interaktivitdsuk meghaladja a tobbi partét, alig maradtak le a 2002-h6z képest valtozatlan
eredményt hoz6 MSZP honlap mogott. A 2010-es orszaggyiilési valasztasok nemecsekje a
Civil Mozgalom. A CM honlapja csak a minimalis elvarasoknak tudott eleget tenni.

A Norris-féle indexalas alapjan a magyar partok 2010-re a tartalmi elvarasok nagy részét
teljesitették. Az internet hivatalos kommunikacids csatornava valt. Komoly fejlédésen ment at
a honlapok interaktivitdsa. Elotérbe keriiltek a valddi, az aktivitast eldsegitd alkalmazéasok
(adomanygytjtés, csatlakozas a kampanyhoz). Az amerikai minta alapjan a partok raéreztek
az online pénzgyljtés hatdsossagara. Az MSZP kivételével az Gsszes partot tdmogathattuk
2010 tavaszan valamilyen online formaban. Leggyakrabban ez banki atutalast jelentett, de a
Jobbik a PayPal lehetdségét is felkinalta. Szintén jdonsdg volt az aktivistdk honlapokon
torténd toborzasa. A harom 0j part, az LMP, a Jobbik és a Civil Mozgalom oldalain lehetett
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¢Ini ezzel a lehetdséggel, valamint a tobbi part honlapjan is megtaldlhaté volt az opcid, de ott
nem hangsulyoztak a nyit6 oldalon.

3. OTTHON VANNAK A NETEN - A HAZAI JOBBOLDAL ONLINE AKTIVITASA

A magyar politikai élet szerepldi koziil talan a radikalisa jobboldal az, amelyik tudatosan és
koncepcidzus médon hasznélja a netet politikai elvei megismertetésére, szimpatizansai
aktivizalasara és megszervezésére. Megértéséhez vessiink egy pillantéast a radikalis jobboldal
tarsadalmi szerepére €és beagyazottsagara.

A jobboldali szervezetek 1étjogosultsagat a hivatalos politika altal elhallgatott, vagy rosszul
kezelt, de a kozvélemény ingerkiiszobét meghalado tligyek felvallalasa és képviselete adja. A
hagyomdnyos politikai intézmények altal fel nem vallalt ligyek képviseletét dsszekapcesoljak
az allampolgarok politikai reaktivalasaval, az egyéni érdekképviselet ligyével. A hivatalos
kozéleti csatorndk mellett 1étrehozzak azt a masodik, (virtudlis) nyilvanossagot, amelynek
médiumai a valosagot az 6 nézépontjukbol mutatjék be és értelmezik.

Mindez pedig azért fontos, mert a part aktivistai igy a veliik szemben — szerintiik — ellenséges
tomegmédia megkeriilésével hallathatjdk hangjukat, és mondhatjdk el, hogy kik is 6k
valdjaban.

A jobboldali szervezetek felépitése az internet strukturdlis logikdjat koveti. A kilencvenes
évek végén elszigetelt egyetemi kozosségekbdl alakult Jobbik Magyarorszagért Mozgalom az
internetet hasznalta fel arra, hogy a térben egymastdl tavol 1évd baziscsoportjait egységesen
mozgobsithatd, egymassal informaciokat konnyen és gyorsan megosztd, az egész orszagra
kiterjedd mozgalomma tegye. A weben kozvetitett tartalom segitette a szimpatizansok
2010) A Jobbik centralizalt, egy kozponthoz kotddd, és annak hierarchikusan alarendelt
tagszervezetei mellett horizontalisan felépiilé halozatba rendezte a helyi csoportokat, ahol az
informdci6 a haldézat minden pontjan egyszerre tudott megjelenni. Ez pedig olyan potencialt
biztositott szdmara, amellyel a hagyomanyos partstruktira alapjan szervezddd, vertikalis
informécioterjesztésii, centralizalt politikai er6k nem tudnak versenyezni.

A part vezetdsége az a kdzéppont, ahonnan a kapcsolatok kiindulnak. Az informéacio ezeken
keresztiil terjed szét rovid 1d6 alatt az egész halodzaton, a haldzat részei pedig a kdzéppont
segitségével hangoljak Ossze tevékenységiiket. Az alapszervezetek részben informacidkat
cserélnek a kozponttal, részben pedig mozgdsitd szerepiikk van. A part konkrét témahoz
kapcsolddo ismeret- €s érvanyaga igy konnyen eljut a lokalis szervezetekhez, onnan pedig
vissza a kozponthoz, a korforgéds a helyi tigyek visszacsatolasa révén felerdsiti az iizenetek
tartalmat.

A szervezeti felépitésnek ez a logikdja képes arra, hogy a part sikeresen szélitsa meg a
politikai térben egymastol tavol 1év6 valasztéi kiscsoportokat. A Jobbik honlapja ennek
megfelelden mar indulasakor is innovativ, multimédias tartalommal gazdagon feltoltott volt,
amely elOsegitette a digitalis identitasképzést. A Jobbik soha nem ¢lt erds szimbolikaval
honlapja féoldalan (ellentétben a MIEP-pel), a képi és nyelvi eszkozok mindig is mérsékeltek
¢s visszafogottak voltak. Ennek oka nyilvanvaldan az, hogy a part minél elébb ki akart 1épni a
szlik, meghatdrozott csoportok érdekeit képviseld rétegparti statuszbol, és elindulni az
igypolitizalas alapu gytlijtdpartta valas utjan. (Daro6 2008)

A hazai jobboldal anyagi lehetdségei — a tobbi partokhoz képest — elenyészd. Ezt kompenzalja
a kreativitasuk és az internet kiegyenlitd hatasa. A webes halozatokat felhasznalva egyszeriien
¢s gyorsan képesek az informdcidt terjeszteni és hatast elérni. A minél hatékonyabb
informacidaramléast ebben a halozatban a honlapok egymas kozti szoros kapcsolata segiti.
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Ennek részei a torténelmi targyG honlapokon és hirportdlokon (www.althir.org,
www.kuruc.info,  www.barikad.hu) megjelent tartalom mellett a  szabadidds
(www.csalambozas.fw.hu), kulturdlis oldalak (www.minden-ami-magyar.hu), webaruhazak
(Www.turulbolt.hu, www.szkitabolt.hu) és blogok (www.nemenyi.net,
www.naczivadasz.com), valamint ezek egymadsra hivatkozd linkrendszere. Ha béarmelyik
oldalt megnézziik, tobb hivatkozast, linkgylijteményeket taldlunk hasonlo6 jellegi oldalakra.
Egy olyan halozat alakult ki, amely a kdlcsonos hivatkozasok 1épcsdzetes lancolataval terjed
sz¢€t a virtudlis térben.

A webkettes eszkdzok alkalmazasaval pedig olyan kozosségek, csoportok jonnek létre,
amelyek az egyes felhasznalokat egy nagyobb, szimbolikus kozdsség részeivé teszik. A
felhasznal6 igy mar nem csupan az informaciok befogadoja, hanem 6 is hozhat 1étre tartalmat,
melyet megoszt a kdzossége tagjaival. A személyes tartalom létrehozasat és megosztasat
tamogat6 oldalak (kép- és videomegosztok, blogok, kozosségi oldalak) elterjedése altal pedig
az egyszerl fogyasztokbol eldallitokka, a kozos tudas alakitéiva valnak.
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ENGLISH SUMMARY

The internet as a new online communication channel appeared right early in the
communication policy of the Hungarian political parties. Back to 1996 have appeared the first
party homepages (Fidesz, Mszp, Szdsz). In Hungary, new ICTs were first used for political
purposes on a mass scale during the 2002 parliamentary election campaign. Since then the
relative importance of the internet also continued to grow within the overall political media
ecosystem. In this paper the interactive and informative functions of the party homepages
will be analyzed with attention the appearance of the social media and other web 2.0 tools.
Special attention will be paid to the creative and ever increasing presence of the radical right-
wing parties in the Hungarian online political scene.
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