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1. BEVEZETES

A mezdgazdasagi kiallitdssok és vasarok jelentOsége az agazaton beliil igen nehezen
felmérhetd, emiatt jelent kihivast és emiatt aktualis a vizsgalatuk. Az agrargazdasagi
inputokat gyart6 és forgalmazéd cégek kiallitasokon mutatjadk be legujabb fejlesztéseiket, itt
adjak at informacioikat 01, innovativ termékeikrdl. Ugyanakkor ez az informacid-aramlas nem
egyiranya. A latogatok (akik tOobbségiikben potencialis vasarlokként vesznek részt)
megosztjak elvardsaikat, tapasztalataikat a kidllitokkal, igy a kiallitds egyuttal a vasarlok
felmérésének eszkozéve is valhat.

Természetesen a vasarok legfontosabb szerepe abban rejlik, hogy nem csak informacidcsere,
hanem konkrét iizletkotés is lehetséges, bar ez nem jellemzd, inkabb csak az {izletkotés
elokészitése zajlik. Egy kiallitason fel lehet mérni a kereslet-kinalati viszonyokat, megismerni
a kiilonleges ajanlatokat, mivel a résztvevok informacid-ellatottsaga kdzel azonos.

A hazai és a nemzetkdzi szakirodalom is meglehetdsen mostohan banik a kiallitdsok és
vasarok marketingkommunikacidoban betdltott szerepének elemzésével, holott az interaktiv,
elektronikus kommunikacios rendszerek eldretorése sem helyettesitheti azt, amit egy ilyen
rendezvény nyUjtani tud: a latogato és a kiallitd kozotti kozvetlen kapcsolatot, a bennfentesség
érzetét, a megismételhetetlenséget, a kiallitott termékek fizikai jelenlétét, de legfoképp az
ilyenkor oly jellemz6 pezsgd hangulatot, amit a megkothetd lizletek reménye fiit.

A Magyar Ertelmez6 Kéziszotar cikkszava szerint a vdsdr: , kijelolt helyen idészakosan tartott
(aruk kirakodasaval jar6é) nagyobb aranya adasvétel - kiallitds jellegli arumintavasar. A
kiallitas ,mivészi alkotasok, ipari, mezdgazdasagi termekek nyilvanos bemutatédsa;
kiilonb6z6 bemutato, vagy tarlat” (PUSZTAI et al. 2003).

TOMCSANYT (1988) elkiiloniti a vdsdrokat (piac jellegli rendezvények, egy vagy tobb
gazdasagi agazat atfog6 arukinalatat nyt;tjak, altaldban rendszeres idodkozokben, ugyanazon a
helyen rendezik Oket, szakmai iizletfelek vasarolnak, tobbnyire mintdk alapjan), és a
kiallitasokat /szakkiallitasokat/ (az egyes gazdasagi agazatok ismertetd vagy propaganda
jellegli bemutatasat szolgaljak, és a szakkorok mellett a nyilvanossaghoz is szolnak; a
kiallitdsokat eladéassal is Osszekothetik). Emellett bemutatja a térténelmi megkozelitést
(tényleges piac, vevok ¢és eladok talalkozohelye, egy helyen és idoben teszi lehetové az
arucserét).

JOBBER (1999) megkiilonbozteti a vasdrt, (bizonyos iizletagak keresletének €s kinalatanak
koncentralt gylijtéhelye, ahol az informacidszerzés és tapasztalatcsere mellett akar minta utani
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értékesitéssel, akar kdzvetleniil is torténhet adasvétel) és a kidllitast, (egy vagy tobb gazdasagi
ag reprezentativ kindlatat mutatja be, és az értékesités Osztonzése céljabol informaciokat
szolgéaltat, am a standokon torténd arusitds altaldban nem megengedett).
FAZEKAS-HARSANYI (2001) a vasar és kiallitas fogalma kozotti hatart elmosodottnak
tartjak, ezért eredeti jelentésiikbdl indulnak ki, miszerint a kidllitas eredmény-bemutatd, mely
meghatarozott teriileten (gazdasag, tarsadalom, kultara, stb.) elért eredményeket kivan
bemutatni. Szintén kiallitast értenek egy-egy vallalat, csoport vagy orszag termékbemutatdja
alatt egy adott vasaron.

A vasar ezzel szemben id6szakos rendezvény, azonos helyszinen, melynek célja az arucsere
eldmozditasa. A vasar kollektiv rendezvény, amelynek célja lehet a termeld, kereskedo, és a
fogyasztd kapcsolatainak eldmozditasa, a konkrét tizletkotések segitése.

A német vasarszovetség (Ausstellungs- und Messe-Ausschuss der Deutschen Wirtschaft -
AUMA) definicioja alapjan a vdsarnak elsésorban szakkozonséghez kell fordulnia.
Amennyiben a rendezvény mindenekel6tt mégis a szélesebb lakossagra iranyul, egy
kiallitasrol van szd, amit kozonségvasarnak is neveznek. A kiilonbségtétel a vdsar és a
kiallitas kozott részben vitatott, mivel gyakran az Gn. kidllitasoknak is nagy szak-latogatd
aranya van, masrészr6l a vdsdrok — legalabbis a zarénapokon — gyakran magas
magénlatogatoi arannyal birnak (I1).

2. ANYAG ES MODSZER

»Az ismételt esettanulmanyok mogotti logika hasonld az ismételt kisérletek mogotti
logikahoz, ¢s minden esetet azon elvaras szerint kell kivalasztani, hogy (a) hasonlo
eredményeket josoljon (irodalmi ismétlés), vagy (b) ellentétes eredményeket adjon, de
meghatarozhatd okok miatt (elméleti ismétlés)” (YIN, 1989).
A vizsgéalando6 vésarok kivalasztasa soran a fobb szempontjaink a kovetkezdek voltak:

o fOvaros-vidék Osszehasonlitds, a rendezvény helyszinének hatdsvizsgalata miatt

e hazai ¢és kiilfoldi kiallitdsok 0Osszehasonlitasa, a kulturalis kiilonbségek feltarasa

céljabol

e avasarok kiallitoi €s latogatdi véleményvizsgalatanak hosszutavu ellendrzése.
A legkézenfekvdbb helyszinnek a debreceni FARMEREXPO bizonyult, ezért itt ismétlodo
megkérdezés zajlott. A fovarosi kiallitasok koziil az Agro+Mashexpo, az OMEK és a
Foodapest kinalkozott lehetséges helyszinként; az OMEK-re azért esett a valasztas, mert
addicionalis eldnye, hogy az évente rendezett vasarokkal lehet 6sszehasonlitani egy Gtéves
periodustt nagyrendezvényt. A Hodmezdgazda kivalasztidsat a szervezdk kezdeményezése
indokolta, amely esélyt adott egy eddig vizsgaltaktol eltérd karakterisztikdji (inkabb
allattenyésztési iranyultsagll) vasar felmérésére, és a korabbi felmérések eredményeinek
ellendrzésére.
A REKETTYE - FOJTIK (2003) altal felsorolt nemzetkdzi marketing (és kutatasi)
szempontok hat kiilonbség-elemet tartalmaznak, melyek a kovetkezoek:

e nyelv
vallas,
értékek ¢€s attitidok,
tarsadalmi szervezetek,
oktatas,
anyagi kultara.
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Kiilfoldi 0sszehasonlitasi alapként a Poznan-i Polagra-ra esett a vélasztds a szakirodalmi
ajanlasok (pl. HOFMEISTER-TOTH — TOROCSIK, 1996) alapjan, mivel a nyelvi, kulturalis
¢s egyeb szempontok alapjan ezt megfelelonek talaltuk.

TOTH (2008) szerint a nemzetkozi piacokon zajlo piackutatdsnak szamos nehézsége akad.
Ezek a nehézségek mind a kvalitativ, mind a kvantitativ kutatdsokban jelentkeznek, és a
mérhetdség problémai koré csoportosithatoak. A nemzetkdzi mérhetéség megkdveteli a
fogalmi egyezdség, az operaciondlis egyezOség, a metrikaegyezdség és a nyelvi egyezOség
vizsgalatat. MALHOTRA (2005, 2007, 2008) a mérhetdség csoportosithatdosagat kiegésziti a
fogalmi egyezdség tovabbi kifejtésével: koncepcio-egyezdség, funkciondlis egyezdség,
kategoria-egyezOség illetve mérési egyezdség. Mivel az egyik vizsgalt vasar eltérd nyelvi,
gazdasagi és kulturdlis kornyezetben zajlott, esetében leginkdbb fogalmi (eltérd tarsasagi
formak), metrikai (eltérd valuta) és nyelvi (forditas) problémak jelentkeztek.

A latogatok korében a valdszinliségi mintavételi metodusok koziil az egyszeri véletlen
csoportba tartozd szisztematikus mintavétel tlint megfeleld modszernek, ahol a
kérdezobiztosokkal egyiitt minden n-edik (20.) kilépdt kérdeztiink volna meg, ez azonban a
gyakorlatban nem bizonyult megvalosithatonak, a kilépdk rendkiviil alacsony valaszadési
hajland6saga miatt. Mivel az alacsony valaszad6i szamot nagyobb mértékli torzitasnak
véltem, mint amely egy esetleges Onkényes kivélasztasbol adodik nagy mintdk mellett, at
kellett térniink erre a mddszerre, melynek soran a vasar teriiletén tartozkodva onkényesen, de
véletlenszerlien valasztjuk ki a megkérdezés alanyait.

Ezt BRYMAN (2004) is megengedhetének tartja. {gy fogalmaz: ,Néha a nemvaldsziniiségi
mintakat kell haszndlni a valdsziniiségi mintdk lehetetlen, vagy rendkiviil nehéz megszerzése
miatt. Masik érv, ha a valoszinliségi minta megszerzése érdekében felmerild ido- és
koltségigény tul nagy, a rendelkezésre allo eréforrasok szintjéhez viszonyitva. Harmadik érv,
hogy néha lehetdség mutatkozik egy bizonyos csoport tanulmanyozasara, és tul jo
lehetdségnek tlinik, ahhoz, hogy kihagyjuk.”

A kiallitok esetében teljeskorii mintavételre torekedtem.

A mintavételi szadmok ¢és a teljes sokasag aranya a kovetkezd tablazatban taldlhato.

1. tablazat
Az egyes kiallitasokon kitoltetett kérddivek szama
. 11z Kiallitoi . , Latogatoi
Kiallitok Kérdéivek Latogatok Kérdbitvek
Szama szAma szama szAma

FE2005 207 89 24 602 810
FE2006 304 99 25116 800
OMEK 2005 604 97 130 000 746
Polagra 2006 743 86 70 315 421
Hédmezogazda 2010 420 52 50 000 405
Mindosszesen: - 423 - 3182
Ertékelheté: - 416 - 3159

Forras: Sajat szerkesztés

A kérdoivek adatait kodolva, SPSS 13.0 for Windows program segitségével alakitottam ki €s
dolgoztam fel az adatbazist. A formai és tartalmi ellenérzést KOZAK et al. (2006)
ajanlasainak megfelelden kezdtem — manudlis, egyenkénti atnézéssel. Az ellendrzeés
eredményét a 15. sz. tdblazatban mar dbrazoltam: a kiallitéi kérddivek koziil hét, a latogatdi
kérddivek koziil pedig 23 darab bizonyult teljes mértékben értékelhetetlennek, foként
megszakadt interjuk, illetve hidnyos vagy egymasnak ellentmond6 adatszolgéltatas miatt.
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A kérddivek eredményeit profilalkotds modszerével — a leggyakoribb, illetve az atlagértékek
megjelenitésével értékeltem.

3. EREDMENYEK ES ERTEKELESUK
3.1. A kiallitasok latogatoi profilja

Az  ,atlaglatogato”  profiljanak  megrajzolasdhoz a  leggyakrabban  eléforduld
kategodriatipusokat, €s a legjellemzObb atlagokat hasznaltam fel, hogy egy rovid, 6sszefoglalo
képet kaphassunk a legjellemzdbb latogatdi adatokrol.
A Kelet-curdpai mezégazdasagi kiallitasok atlaglatogatdja tehat:
o férfi
o kozépkoru (42 éves)
o felséfoku végzettségli
3-4 10s csalad tagja
150 km-nél kozelebb lakik a kiallitas helyszinéhez, de hajlandd messzebb is utazni
amennyiben farm-tulajdonos, gy az orszagos atlaghoz képest nagyobb méretli
teriilettel rendelkezik
évente 2-3 kiallitason vesz részt, amely a mezdgazdasag mellett ipari-technikai illetve
egy¢eb tematikaju
latogatasdnak elsddleges célja az ismeretszerzes, masodlagos célja a szérakozas
a kiallitassal kapcsolatos elégedettsége a ,,j0” kategoriaba esik
nem kot, €s nem is kivan rogton tlizletet kotni
15 — 20%-nyi arengedményt var el, ami a 10-12 %-nyi tapasztalt arengedmény szintet
folilmulja
rendelkezik agrargazdasagbol szarmazé jovedelemmel (maga a véalaszado)
e Osszjovedelmébdl a mezdgazdasag aranya meghaladja az 50%-0t
e Ostermeldként, illetve csaladi gazdalkodoként folytatja a mezdgazdasagi tevékenyseégét
(Lengyelorszagban egyéni vallalkozoként)
e J4llattartasra nincs berendezkedve, de amennyiben igen, ugy jellemzdéen nagyméretii
allatallomany tulajdonosa.

Mig az el6zéekben a ,tipikus” latogatdi adatokat mutattam be, az atlaglatogatoi profil
megalkotasa soran, a kovetkezOkben a vizsgalt kiallitasok kozott fennalld kiilonbségeket
emelem ki, azaz az egyedi, sajatsagos jellemzdiket, melyek megkiilonboztetik Sket a tobbi
kiallitastol. Igy szeretném kiemelni a meglévé:

e Orszaghatast; (a magyar és a lengyel kiallitdsok kozott meglévd kiilonbségeket)

e Helyszinhatést; (a rendez6 varosok kozotti kiilonbségeket)

e A Vilaggazdasagi valsag hatasat

A Polagra bizonyult az atlaghoz képest a leginkabb eltérének, mivel:
e latogatdi az atlagnal nagyobb tavolsagra hajlanddak elutazni egy vasar miatt
ténylegesen nagyobb tavolsagokrol érkeznek (142km)
latogatdinak f6 célja az ismeretszerzés
latogatoinak tobbsége nem kot tizletet
a latogatok altal érzékelt vasari arengedmények mértéke itt a legalacsonyabb
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e a mezégazdasagi jovedelemmel rendelkezOk ardnya a debrecenihez képest
alacsonyabb (48%), azonban itt a legmagasabb a mezdgazdasagi jovedelem ardnya az
Osszjovedelmen beliil (~78%)

e itt a legmagasabb a féallast termeldk ardnya (87%)

e a gazdasaggal rendelkezdk koziil az egyéni vallalkozok aranya 90% fol6tti

e a gazdasagok atlagos foldtertilete kozel 50 hektar

e az allatallomannyal rendelkezd gazdasagok allatdlloménya itt a legkisebb (atlagosan
26 szamosallat)

e a latogatok iskolai végzettsége alapjan itt a leggyakoribbak a szakmunkds
végzettségliek

e alegnagyobb csaladmérettel rendelkeznek a latogatoi (atlag 4 £6)

Az OMEK latogatoi ehhez képest:
e alegritkdbban jarnak kidllitdsokra
kozepes atlagtavolsagrol érkeznek (111km)
elsddleges céljuk a kikapcsolodas
tobbségilik nem akar iizletet kotni, vagy partnert talalni
a legmagasabb atlagos elvarasaik vannak az alkalmi engedményeket illetéen
a legalacsonyabb a mezdgazdasagi jovedelemmel rendelkezok aranya
a latogatok koziil foldteriilettel rendelkezdk aranya a legkisebb (33%); az atlagos
farm-mérete azonban a legnagyobb (294 ha); az allatallomanyuk mérete pedig kdzepes
(135 szamosallat)
e alegmagasabb a kozépkoru latogatok aranya
e acsalddok atlaglétszama a legkisebb (3 {0)

A Farmerexpo:
e latogatdi a legkisebb atlagos tavolsagbodl érkeznek (65 és 72 km)
elsddleges céljuk az ismeretszerzés, masodlagos a szorakozas
nem akarnak tlizletet kotni (68%)
a vasaron tapasztalt d&rengedmény mértékét a normal iizletmenet soran elérhetd szint
ala becslik
itt a legmagasabb a mezdgazdasagi jovedelemmel rendelkezdk aranya (~56 — 60%)
a mezbgazdasagi jovedelem aranya az 9sszjovedelmen beliil kozepes (~50-60%)
a leggyakoribb gazdalkodasi forma az éstermelés
az atlagos farmméret kdzepes (135-181 ha)
itt a legmagasabb a felsdfoku végzettséggel rendelkezdk aranya — (39%)

Az Alfoldi Allattenyésztési és Mezégazda Napok latogatoinak sajatossagai a korabbi
adatfelvételezéshez képest a kovetkezdek:
e a foldtulajdonosok aranya a Mez6gazda Napokon 33%-nyi, ami kevesebb a
Farmerexpo értékeinél, és az OMEK-nak megfeleld szintii
a Mezd6gazda latogatdi vonzaskorzete 108 km
a kisméretli gazdasagok képviseldi vannak jelen a legnagyobb szamban
a nagymeéretii (300 ha-nal nagyobb) gazdasagok atlagteriilete itt a legnagyobb
a kiallitasok koziil itt a legkiegyenlitettebbek a nemi aranyok
itt a legfiatalabb a latogatok6zonség
a képzettség és a csaladlétszam a magyar kiallitasokhoz kozeli
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o akiallitasok latogatési hajlandosaga a valsag ellenére sem csokken

e avonzaskorzet az OMEK-hoz hasonl6 (108km)

e alatogatok legnagyobb aranyban elsddlegesen ismeretszerzési céllal érkeznek

e a Mezbgazda a legkedveltebb kiallitas (4,54 pont)

e az iizletkotési aranyok itt a legmagasabbak

e az atlagnal alacsonyabb a mezdgazdasagi jovedelemben részesiilok aranya

e a mezbgazdasag Osszjovedelemben betoltott aranya a magyar kiallitasok atlagai altal
kialakitott savba esik.

Osszefoglalasként megallapithato, hogy a kiallitasok latogatdéi kore az altalanos
elképzeléseinknek megfelelden jelentés hanyadaban mezdgazdasaghoz kotddé emberekbdl
all, ebben nincs kiillonbség az egyes orszagok kozott. A mezdgazdasagi termeléshez inkabb
férfiak kotddnek, és jellemzden nem nagyobb, mint 150 km tavolsagrol érkeznek a véasarokra.
A kiallitaslatogatok csaladja atlagos méretli, atlagéletkortiak, évente jellemzden 2-3
kiallitason vesznek részt. A latogatasuk célja elsdsorban az ismeretszerzés, masodsorban
pedig a szérakozas.
Az egyes vasarok jellemzoéit vizsgalva, a debreceni kiallitds specialitdsaként kiemelhetd a
regiondlis jelleg, a vizsgaltak koziil legmagasabb szakmai latogatdi ardny, az orszagos
atlagnal nagyobb gazdasagméret, valamint a fels6foku végzettséggel rendelkezd latogatok
magas aranya.
A lengyel kiallitds vonzaskorzete a legnagyobb, ami nyilvanvaldéan az orszag nagyobb
méretének koszonhetd, akarcsak az Ostermeldk hidnya. Debrecenhez képest kevesebb a
szakmai latogatok aranya, azonban a szakmai latogatok jovedelmén beliill magasabb
mezOgazdasag részaranya. Jelentdsen kisebb a gazdasagok mérete is, ami a lengyel
mezdgazdasag strukturalis jellemzoivel magyarazhato.
A fOvérosi vasarlatogatok kevésbé kotddnek a mezdgazdasighoz, ritkdbban jarnak
kiallitasokra, és elsddleges céljuk a kikapcsolddas.
A hodmezdvasarhelyi latogatok kozott a szakmai latogatok ardnya a budapestinek megfeleld,
foként kisméretli gazdasagok képviseldi jelennek meg, a latogatasi céljuk elsddlegesen az
ismeretszerzésre irdnyul. Itt a legalacsonyabb a latogatok atlagéletkora.
A kutatds eredményeként megallapithatd, hogy a az egyes orszagok kozott strukturalis
eltérések mutathatoak ki, ami mérséklddik a vidék-févaros viszonylatban, de az egyes vidéki
vasarok kozott is vannak eltérések, a tematikajuknak megfeleléen. Ez a kiallitasokon
résztvevd kiallitok szamara lehet érdekes, mivel a vasarok vonzaskorzetébol kiindulva
belathato, hogy a kiilonbozd kiallitasok eltérd regionalis vonzaskorzettel birnak, €s
amennyiben az itt lakdé gazdalkodoi célcsoportot kivanjadk megszolitani akkor az adott
vasarokon kell kiallitaniuk.
A kiallitasi adatgyiijtés masik jelentds eredményeképp meg tudtam rajzolni az ,,dtlagkiallitoi”
profilt, illetve az egyes kidllitasok egyedi profiljat. Az atlagkiallito profiljanak
megrajzolasahoz a leggyakrabban el6forduld kategoriatipusokat, és a legjellemzdbb atlagokat
hasznaltam fel, hogy egy rovid, Osszefoglald képet kaphassunk a legjellemzobb kiallitoi
adatokrol.
A kiugro értékeket SPSS 13. program segitségével szlirtem, a skdlds mérési szintli valtozok
esetében variancia-analizissel /Oneway ANOVA, 0,05 szignifikancia szinten, LSD és Tukey
HSD tesztek alapjan, az alacsonyabb mérési szintli valtozok esetében kereszt-tablazat és Chi-
négyzet proba/ alapjan hatdroztam meg. A kelet-eurd6pai mezdgazdasagi kiallitasok
atlagkiallitoja tehat:
e avallalkozasi form4jat tekintve Kft.
e mez6gép-kereskedelemmel foglalkozik
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e 5-50 f6 kozotti alkalmazotti 1étszammal rendelkezik

e képviseloi kozépkoru férfiak (38 év atlagéletkorral)

o végzettségiik leggyakrabban diploma (Magyarorszagon ezt az érettségi,
Lengyelorszagban a szakmunkas végzettség koveti, masodik leggyakoribb
végzettségként)

e ¢vente atlagosan 4-5 kiallitason vesznek részt (a Hodmezdgazda értékei
alacsonyabbak)

e a cégkozpont kidllitdstol szamitott atlagos tavolsdga orszdgonként eltéro;
Magyarorszagon 152,6 km, Lengyelorszag esetében 363,7 km

e gyljti a latogatok adatait (2/3-os aranyban)

e a kiallitas legfontosabb céljaként a személyes kapcsolatot jeloli meg (M.o.: 4,29/5),
mig a lengyel kiallitok az arculatformaldsi (imdzsépitési) lehetdséget értékelik
fontosabbnak (4,25/5)

e az altalanos elégedettsége az adott vasarral kapcsolatosan eltérd értékeket mutat az
egyes kidllitdsokon, tehat nem a valaszadok eltéréen itélik meg az egyes kiallitasok
sikerét

e a kidllitdsok marketing-kommunikacioban betdltott szerepének szabad asszocidcios
értékelése soran a megjelenés fontossagat emlitik a leggyakrabban, mint a piaci
jelenlétet leginkébb kifejez6 eszkozt

e cltéré aranyban vannak koztiik konkrét, lezart tigyletet kotd cégek, 47%-t61 70%-ig
terjedd aranyban

e a potencialis partnereket felleld cégek ardny folillmulja a konkrét iizletet kotdk
aranyat, ezek aranya 62 és 83% kozott mozog

e czen partnerek atlagos szama kiallitonként 5-10 darab (de igen magas szorasértékek
mellett!)

e a magyar kiallitok, atlagosan 50%-ban késziilnek rendkiviili arengedménnyel a
kiallitasra, a lengyel kiallitok kdrében ez az ardny minddssze 28%

e a kidllitason elérhetd arengedmény mértéke meghaladja a normal {izletmenet soran
elérhetd engedmények szintjét (az eldbbi 10,1 és 15,3% kozott mozog, az utobbi 8,6 és
12,3% kozott)

e az ligyfél-csalogatd vasari eszkozok koziil a leggyakrabban hasznaltak a prospektus, a
szakértd lizletkotok jelenléte, és az ingyenes tandcsadas, a magyar kiallitok ezek koziil
atlagosan harmat, vagy tobbet hasznéalnak a lengyelek pedig kettét vagy harmat

e a kiallitok altal emlitett leggyakoribb versenyelény: a termékekhez kapcsolodod
szolgaltatdsok magas szinvonala (22%), a termék mindsége (21%) ¢és az
arengedmények (vagy kedvezmények) (13%)

e avevok vasari kiallitokkal szembeni elvarasa a kiallitok véleménye szerint a termékek
kiprobalasa, a bemutatok tartdsa, illetve a show, ami az esetek tobbségében nem esik
egybe a cég sajat maga altal megfogalmazott versenyeldnyével

e ami a kidllitdsok pénziigyi hatékonysagat illeti, a kiallitok tobbségének véleménye
szerint a kiallitasokra forditott koltség csak hosszl tdvon tériil meg

3.2. A kiallitasok kiallitoi profilja

Mig az eldz6 alpontban a ,,tipikus” kiallitoéi adatokat mutattam be, a vasarokon kiallité cégek
profiljdnak megalkotasa soran a vizsgalt négy kiallitas kozott fennallo kiilonbségeket emelem
ki, azaz az egyedi, sajatsagos jellemzdiket, melyek megkiilonboztetik dket a tobbi vasartol.
fgy szeretném kiemelni a meglévé:
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e Orszagok kozti kiilonbségeket

e A rendezd varosok kozotti kiilonbségeket

e A Farmerexpo két vizsgalt éve kozotti eltéréseket

e A vildggazdasagi valsag potencidlis hatasat, amit a Hodmezdgazda 2010 vasaron
gyljtott adatok elemzése soran észleltem.

Az atlaghoz képest a leginkabb eltér6 tehat a Polagra, mivel:

e az orszag nagyobb méretének - és ezaltal a mezdgazdasagi jelentdségének -
megfelelden a kiallitok nagyobb tavolsagokrol érkeznek (atlagosan 363 km)

o akiallitok legmagasabb pontszammal jutalmazott kiallitasi célja az imazsépités

e a kiallitok 65 szadzaléka sikeres az iizletkotésben, és 72 szdzalékuk taladlt olyan
potencialis partnert, akivel elérelathatoan iizletet kot egy fél éven beliil

e a kiallitoknak csupan 28 szazaléka készit eld rendkiviili arengedményt a kiallitas
idejére, ami a magyar értékeket jelentésen alulmulja

e azonban az arengedménnyel késziilok a legmagasabb arengedmény-szintet kinaltak:
15,27 szazaléknyit, valamint itt a legmagasabb a vasaron kiviil elérheté engedmények
mértéke is (12,63%)

e az itt kidllitok alkalmazzdk a vevdcsalogatd eszkozok tarhdzabdl a legszerényebb
mennyiséget, atlagosan 2,4-et (prospektusok, iizletkdtok, ingyenes tanacsadas)

e a kiallitok képviseldi kozott a diplomds végzettséglieck vannak a legtobben, de a
masodik legnagyobb csoport itt a szakmunkasoké, nem pedig az érettségizetteké

e a képviselok beosztisat tekintve itt a legnagyobb az aranya az 06ndllo, szellemi
szabadfoglalkozasu dolgozoknak (48%).

Ehhez képest az OMEK:

o kiallitoi a tobbi kiallitashoz képest a legkdzelebbrol érkeznek — 115,32 km

o kiallitoi a legelégedetlenebbek — kozepes (3,07) értékelést adtak az OMEK-nak,
leginkabb a vasar hossza (9 nap!) miatt

e az elézo értékelésnek kissé ellentmond, hogy az iizletkotés (70%) és a potencidlis
partner fellelése (83%) ezen a kiallitdson a legmagasabb aranyu, ez pedig ravilagit
arra, hogy a valaszadok leginkdbb szubjektiven értékelik a kiallitdsokat, nem pedig a
cég sikere szempontjabol

e apotencialis partnerek szama 8 {6 koriil mozog kiallitonként

e a kiallitok 55 szazaléka késziilt rendkiviili arengedményekkel a kiéllitasra, azonban
ezek mértéke a magyar vasarok kozott a legalacsonyabb (10,13%)

e az OMEK kiallitoi alkalmazzék a vevScsalogatd eszkozok koziil a legtobbet, atlagosan
3,59-et (prospektusok, tizletkotok, ingyenes tanacsadas)

o a kidllitok képviseldi diplomés végzettségiiek, a beosztasuk pedig egyenld aranyban
oszlik meg a felso- és kdzépvezetdk, illetve a beosztott statustiak kozott.

A Farmerexpo (2005 és 20006):
e 2005-ben az OMEK szintjéhez viszonyitva nagyobb arengedményt lehetett elérmi a
Farmerexpo kiallitoi kozott
e A 2005. évi kiallitas tizletkotés és partnertalalas szempontjabol is a mezdny vert

crer

utobbi 62%. Ezzel szemben 2006-ban az iizletkdtések 62 szazalékban voltak
sikeresek, a kiallitoknak pedig 82 szazalcka talalt komoly tzleti partnert, amik
meghaladjak a lengyel értékeket, és kozelitenek az OMEK éatlagahoz is.
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e 2006-ban a legmagasabb a potencialis iizletkdtések szdma: 18 darab kontaktus
kiallitonként

o az itt kiallitd cégek felsOvezetdi szinten képviseltetik magukat, ami egyik masik
kiallitasra sem jellemzd.

A Hodmezogazda f6bb jellemzoi az aldbbiak:
e fOként allattenyésztéssel foglalkozé cégek allitanak ki

e diplomas végzettséglick képviselik a kiallito cégeket, a megkérdezettek tobb mint fele
kozép- vagy felsdvezetd

a kiallitok éves kiallitasi gyakorisaga korabban mérthez képest jelentdsen csokkent

a kiallitok ezt a kiallitast kedvelték a leginkabb

a fellelt partnerek szdma itt volt a legalacsonyabb

a HodmezOgazda kiallitoi tobbsége szerint a kiallitas megéri a befektetést.

4. KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK

A hazai és nemzetkozi szakirodalom 4tnézése utan a szerzok altal leggyakrabban emlitett
vasarokkal kapcsolatos funkciok a kovetkezdek voltak: iizletkotés-értékesités, 0j termék
bevezetése, tajékoztatds, kapcsolatépités és -apolas, valamint az értékesités-0sztonzes.
A vizsgalatok kozéppontjaba négy kiallitas keriilt: A Farmerexpo, az OMEK, a lengyel
Polagra, és az Alfoldi Allattenyésztési és Hodmezégazda Napok melyek mindegyike egyedi
jelleggel bir, emiatt Osszehasonlithatova valt a magyar viszonylatia févaros-vidék, az
évenkénti rendezvény — Otévenkénti rendezvény, a magyar-lengyel viszony, az ismételt
megkérdezés miatt Debrecenben az évek kozotti eltérés.
A kutatds moddszeréiil olyan eszkozt kellett valasztanom, melyek a célkitlizéseimnek elérését
biztositjak. E célkitlizésekhez:

e megbizhatd, nagyméretii mintara volt sziikség,

e nyilt és zart kérdések feltevésére egyarant sziikség volt, és

e amennyiségi és mindségi modszerek kombinalasa is sziikségessé valt.
E célkitlizések eléréséhez legmegfeleldbb eszkdznek az ismételt esettanulmanynak tekinthetd
kérddives megkérdezés bizonyult. A kiallitasokon kitdltetett kérddivekbdl 416 kiallitor és
3159 latogatoi bizonyult végiil értékelhetonek.
A latogatoi és kiallitoi struktara modellezéséhez a lehetdségek attanulmanyozasa utan logikai
modellt hoztam létre, mely Osszesen hét kategoriat sorolt fel, a kiallitds szervezdit is
beleértve.
A latogatdi kérddivek feldolgozasa sordn legjelentdsebb eredményem az egyes vasarok
latogatoi vonzaskorzetének meghatarozasa volt.
Az ,atlaglatogatoi” profil a kovetkezd jellemzOket tartalmazza, azaz a ,tipikus”
agrargazdasagi vasar latogatoja kozépkoru, felsdfoku végzettséggel rendelkezd férfi, akinek
3-4 f6s csaladja van. 150 km-nél kozelebb lakik a kiallitas helyszinéhez, évente 2-3 kiallitason
vesz részt, latogatasadnak elsddleges célja az ismeretszerzés, masodlagos célja a szérakozas.
Az orszagos atlaghoz képest nagyobb méretii teriilettel rendelkezik, 0sszjovedelmébdl a
mezOgazdasag aranya meghaladja az 50%-o0t.
Az latogatoi atlaghoz képest a leginkabb eltéré a Polagra. Az OMEK: latogatéi jarnak a
legritkdbban kiallitdsokra, elsédleges céljuk a kikapcsolodas. Itt a legalacsonyabb a
mezdgazdasagi jovedelemmel rendelkezdk ardnya; a foldteriilettel rendelkezék aranya a
legkisebb, az atlagos farm-méret azonban a legnagyobb. A Farmerexpo latogatoi érkeznek a
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legkisebb atlagos tavolsagbol. Kozottik a legmagasabb a mezdgazdasagi jovedelemmel
rendelkezOk aranya. A Hodmezdégazda latogatdi kedvelik leginkabb a kiallitast.

A kiallitoi kérddivek feldolgozasat a valaszado cégek, és a valaszado cégképviseldk adatainak
bemutatasaval kezdtem. A kiallitasokon megjelend cégek dontd tobbsége Kft. vallalkozasi
formaban muikodik, tevékenységi koriikbe pedig tobbségiik esetében a mezdgazdasagi gép- €s
alkatrész-kereskedelem tartozik, alkalmazottaik Iétszama jellemzéen 50 f6 alatti. A
kiallitaisokon megjelend céges reprezentansok tobb, mint haromnegyede férfi, atlagéletkoruk
38 ¢év, beosztasuk szerint tobbnyire fels6- ¢és kozépvezetdk vannak jelen, és altaldban
diplomaval rendelkeznek.

Az egyes kiallitasok kiallitoi vonzaskorzetének kiilonbségét — akarcsak a latogatdk esetében -
variancia-analizis segitségével hataroztam meg, amely két, szignifikans kiilonbséget felmutatod
csoport jott 1étre: a magyarorszagi kiallitasoké, és a lengyel kiallitasoké. Az eldbbiek atlagos
kiallitoéi vonzaskorzete 100 és 200 km kozé esik, az utobbié 363 km.

A kiallitok kiallitasi motivacioinak felderitésére Ot tényezot vizsgaltam, fontossaguk, €és a
vasaron torténd megvalosithatosagi szinvonaluk szerint: arculatformalas, személyes
kapcsolatépités, iizletkotés, versenytarsak felmérése, és egyéb célok. A magyar kiallitok
szempontjabol a személyes kapcsolatépités volt a legfontosabb, mig lengyel tarsaiknak a PR
jellegti arculatformalas.

A kiallitasok marketingeszkozként valdé megitélése soran az érdemi valaszt adok kozel 40%-a
a fontos/sziikség van ra/meg kell jelenni valaszt adta. 10% folotti emlitési aranyt értek el a
kommunikécio/promocid, a jo/jobb/hasznalhato és a kapcsolatépités/ -apolas.

A partnertaldlasi szam 4tlagolasa soran megéllapitottam, hogy a kiallitok vasaronként
kiilonbozéen, 5-10 potencialis partnert taldlnak. A kiallitok atlagosan tobb, mint fele
rendkiviili arengedménnyel késziil a kiallitdsra. A leggyakrabban (50% f616tti ardnyban)
hasznalt latogato-csalogatd eszkdzok a prospektusok, az iizletk6tok, és az ingyenes
tanacsadas.

A kiallitdsokra forditott koltségek megtériilésével kapcsolatosan a kiallitok tobb, mint
haromnegyede nyilatkozott ugy, hogy megtériil a befektetés, azonban tobb mint feliik ezt csak
hosszu tavon tudja elképzelni.

A kiallitoi profilalkotas legérdekesebb része az egyes kiallitasok kozotti kiilonbségeket jelentd
vasarprofilok elemzése. Az atlaghoz képest a leginkabb eltéré a Polagra, mivel az orszag
nagyobb méretének - és ezéltal a mezdgazdasagi jelentdségének - megfelelden a
vonzaskérzete a legnagyobb (363 km). Ehhez képest az OMEK kiallitéi a tobbi kiallitashoz
képest a legkisebb tavolsagrol érkeznek — 115 km-r6l. A Farmerexpo: kiallitoi kozepes
tavolsagbol érkeznek (165 és 176 km). A Hodmezdgazda vonzaskorzete 182 kilométer.
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