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Osszefoglalé

A fiatalok pénziigyi magatartasa tébb aspektusbol is fontos vizsgalando teriiletnek sza-
mit. A pénziigyi piacok fejlodésével a pénziigyi termékek is egyre bonyolultabba és komp-
lexebbé valnak (Habschick et al., 2007; Botos et al., 2012). Ezzel parhuzamosan pedig
nemcsak a pénziigyi termékek, de az egyéni igények is valtoznak. Az igények és a piac
komplexitasa sajndlatos modon egyiitt jar a pénziigyi ismeretek és a pénziigyi kultura
alacsony szintjével (Chen-Volpe, 1998, Volpe-Chen-Liu, 2006). Az elobbiek alapjan kije-
lentheto, hogy a pénziigyi kultura fejlesztése, a pénziigyi magatartas megfelelo iranyba
valo mozditasa megkérddjelezhetetlen fontossagu. Alapveto jellemzok és dsszefiiggések
ismerete nélkiil azonban a sotétben tapogatozunk, igy sziikség van tudomanyos eredmé-
nyekre a fiatalok pénziigyi magatartasdra vonatkozoan. A fiatalok pénziigyi magatartisa-
nak kialakuldsa a pénziigyi szocializacio folyamataban térténik. Ebben pedig elsddleges
szocializdacios dgensként tekinthetiink a sziilokre.

Megallapithato, hogy az egyének serdiilokori és fiatal felndttkori gazdasagi magatar-
tasa Osszefiigg egymdssal, egyfajta folytonossdagot figyelhetiink meg, példaul a ser-
diilékori megtakaritasok mértéke elérejelzdje a fiatal felnéttkori megtakaritisok mér-
tékének (Elliott et al., 2011). Ez az eredmény azért is fontos, mert aldtdmasztia azt a
nézetet, mi szerint a jovo fogyasztoival mar fiatalon, akar serdiilokorban érdemes fog-
lalkozni, mind kutatasi szempontbdl, mind edukdcios szempontbol. A pénziigyi szocia-
lizacios folyamatban a csaldd tekinthetd elsddleges szocializacios dagensnek (Solheim
et al., 2011; Rettig, 1983) azaltal, hogy a csaladban élé gyermekek megfigyelik sziile-
iket, részt vesznek a csaladi pénziigyekben és kozvetlen instrukciokat kapnak a pénz-
kezelésre vonatkozoan (Beutler-Dickson, 2008; Pinto et al., 2005; Danes, 1994). A
csaladokban szerzett tapasztalat és az egyéni tapasztalat sokkal fontosabb meghatdro-
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z0ja a pénziigyi szocializacionak, mint a tarsadalmi osztaly vagy a jovedelmi korlatok
(Webley-Nyhus, 2012).

Magyarorszagon viszonylag kevés kutatas sziiletett, amely a fiatalok pénziigyi szociali-
kvalitativ és kvantitativ adatfelvétel eredményeit ismertetjiik, és ravilagitunk a kézepis-
kolasok pénziigyi attitiidjeire, materialista értékrendjére, megtakaritasokkal kapcsolatos
véleményére, valamint a sziilok szerepére mindebben. Tanulmanyunk alapjan megallapit-
hato, hogy a sziiloi kévetkezeteség, a pénziigyekrdl valo kommunikacio erds kapcsolat-
ban all a didkok pénziigyi tudatossagaval és pénziigyi magatartasaval, valamint a csaladi
pénziigyi gondok hatdisa megjelent a didkok pénziigyi magatartdsdaban is.

Kulcsszavak: fogyasztoi szocializacio, pénziigyi szocializacio, pénziigyi magatartas,
pénziigyi attitiid, materializmus, csaladi kommunikacio, fiatalok fogyasztoi magatartdsa

1. Bevezetés

Magyarorszagon a rendszervaltas lezajlasanak és a piacgazdasagra valo attérésnek ko-
szonhetden a magyar fogyasztok 0j kihivasokkal szembesiiltek. Orszagunk a globalis
piac szerves részévé valt, amely folyamat révén a tarsadalom addigi pénziigyi tudasa
¢és kultaraja is atalakult. A pénziigyi piacok fejlodésével a pénziigyi termékek is folya-
matosan egyre bonyolultabba és komplexebbé valnak (Habschick et al., 2007; Botos et
al., 2012). Ezzel parhuzamosan pedig nemcsak a pénziigyi termékek, de az egyéni igé-
nyek is valtoznak. A lakossag jelentds része azonban nem tudott és nem tud hatékonyan
alkalmazkodni az 0j gazdasagi kdvetelményekhez, pedig a gazdasagi valsdg kapcsan a
pénziigyi kultira sokkal inkabb fontos kérdéssé valt, mint azeldtt, hiszen elengedhetetlen
tényezdje a megfeleld tarsadalmi miikddésnek (Zsotér-Nagy, 2012; Béres-Huzdik, 2012).

A pénziigyi kultara fejlesztése, a pénziigyi magatartas megfeleld iranyba valé mozditasa,
a pénziigyi edukacio tehat kiemelten fontos. Magyarorszagon ez a teriilet még gyerek-
cipdben jar, de természetesen vannak mar kezdeményezések. Ahhoz, hogy a pénziigyi
edukdcio a lehetd leghatékonyabb legyen, sziikség van tudomanyos eredményekre a fi-
atalok pénziigyi magatartasara vonatkozoan. A téma iranti tudomanyos és gyakorlati ér-
deklddés is megjelent mar hazankban, ugyanakkor kevés empirikus kutatasi eredményt
ismeriink. A Pénziigyi Szemle 2012/3. szama kiilon fejezetet szentel a hazai pénziigyi
kultara témakorének. Ez azért is érdekes, mert a folyodirat eddig féként makrogazdasagi
¢s allamhaztartassal kapcsolatos cikkeket kozolt. A Magyar Nemzeti Bank is foglalkozott
a fiatalok pénziigyi kulturdjaval (Magyar Nemzeti Bank-Magyar Gallup Intézet, 2006) és
magatartasaval, és jelenleg is prioritdsként szerepel a fiatalok pénziigyi nevelése (Magyar
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Nemzeti Bank, 2012). A megfeleld gyakorlati [épések megtételéhez azonban a fogyasztoi
pénziigyek kutatoinak meg kell érteniiik, hogyan alakul ki a fiatalok pénziigyi magatarta-
sa (Fox-Barthalomae, 2010).

A gyermekek életében a csalad az elsddleges szocializacios agens. Igaz ez a fogyasz-
toi szocializacid és a pénzligyi szocializacio folyamataira is (pl. Caruana-Vassallo,
2003; Moschis-Prahasto-Mitchell, 1986; Webley-Nyhus, 2012;Rettig, 1983). A csaladi
¢let dinamikéja és a sziiloi célok a csaladi kommunikdciés mintazatokban tiikrozédnek
(Koerner-Fitzpatrick, 2002). A csaladi kommunikacié fontossagat a csaladi folyamato-
kon beliil az is tiikr6zi, hogy a Communication Research Measures 11 cimii kézikonyvben
az elso helyet kapta meg (Rubin et al., 2011). Tovabba, kifejezetten a fogyasztdi pénz-
tgyek teriiletén hianyossagként jelentkezik a csaladi kommunikacios mintazatok vizsga-
lata (Allen, 2010).

A magyarorszagi pénziigyi edukacio egyik kiemelkedd szerepldje az OTP Fay Andras
Alapitvany. Elkotelezettek a tudomanyos igényli munka irant, igy sziiletett meg 2012
els6 félévében az az empirikus kutatds, amelynek eredményei hozzajarulhatnak a fia-
talok pénziigyi magatartasanak és attitiidjeinek, valamint a csaladd szerepének mélyebb
megértés¢hez. A kutatas elsédleges célja harom kozépiskola tanuldi pénziigyi és tagabb
értelmii (kommunikacio a csaladdal, kornyezettudatossag, civil aktivitas) magatartasanak
elemzése volt. Masodsorban pedig a fiatal felndttek pénziigyi tudasanak, attitlidjének és
magatartdsanak nemzetkozileg is 6sszehasonlithatd mérése volt, amely magaban foglalta
anemzetkozi gyakorlatban alkalmazott méréeszkdzok tesztelését, illetve magyar kornye-
zetben vald érvényességének vizsgalatat. Ehhez nemzetkdzi vizsgalatokat, korabbi hazai
vizsgalatokat vettiink alapul, de valasztottunk olyan valtozokat is, amelyeket korabban
mar moédunkban volt tesztelni. Jelen cikken azokat az eredményeket ismertetjiik, ame-
lyek arra vonatkoznak, hogy a sziil6k magatartasa, illetve a csaladi hattér milyen Ossze-
fliggést mutat a didkok magatartasaval, attitiidjével €s értékeivel.

2. Anyag és médszer

A kutatas hdrom budapesti kozépiskolaban tortént, melyek eltéré mértékben részesiiltek
pénziigyi oktatasban. Az alap a Budai Kdzépiskola volt, és a mérést két kontrolliskola-
ban, az UMSZKI-ban (Ujpesti Két Tanitasi Nyelvii Miiszaki Szakkozépiskola, Szakis-
kola és Gimnazium, 1041 Budapest, Gorgey Artur ut 26.) és a Rakocziban (II. Rakoczi
Ferenc Févarosi Gyakorldo Kozgazdasagi Szakkozépiskola, 1077 Budapest, Wesselényi
u. 38.) megismételtiik. A minta sszetételét, a mintabol kizart valaszadokat az 1. tablazat
részletezi.
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1. tablazat
A minta bemutatdsa

Iskola A.da:tfelvé.tel Lekérdezett Kizart Végleges
idopontja

Lekér- Lekér-
6 % fé dezett | f6 dezett

%-aban %-aban
Budai 2012. marc. 355 | 100,0% | 58 16,3% | 297 | 83,7%
UMSZKI 2012. jan. 162 | 100,0% | 54 | 33,3% | 108 | 66,7%
Rakoczi 2012. jan. 113 | 100,0% | 23 | 20,4% | 90 | 79,6%
Osszesen 630 | 100,0% | 135 | 21,4% | 495 | 78,6%

Forras: sajat szerkesztés

A komolytalan valaszadokat (akik konzisztensen tobb kérdésre komolytalan valaszt ad-
tak) kizartuk a mintabol. Emiatt a minta valamelyest torzul, hiszen elképzelheto (a tarsa-
dalomtudomanyi kutatasokban a nem-valasz problémak gyakran erre vezethetdek visz-
sza), hogy a kérdodivet tisztességesen kitdltok mas demografiai adottsagokkal, valamint
véleménnyel rendelkeznek a vizsgalt témardl. A minta nemek szerinti €s lakhely szerinti
megoszlasat a 2. tablazat mutatja be.

2. tablazat
A minta osszetétele

Nem

Fia 44,0%
Lany 56,0%
Lakhely

Budapest 52,3%
Vidéki varos | 30,3%
Falu 17,4%

Forras: sajat szerkesztés

A kutatés elsddlegesen kvantitativ jellegli volt, a megkérdezett didkok online kérddivet
toltottek ki. 2012. juniusaban a kutatds kiegésziilt kvalitativ elemekkel is, mivel a fent
emlitett okok miatt szamos didk kizarasra keriilt a mintabol. A kvalitativ szakasz négy f6-
kuszcsoportos megkérdezést tartalmazott, ahol a Rakoczi és a Budai Kozépiskola diakjai
vettek részt. Mivel Magyarorszagon kevés hasonlo kutatas sziiletett, a kvantitativ sza-
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kaszba a nemzetkozi szakirodalombdl vontunk be skalakat. A jelen cikkben ismertetésre
keriil6 eredményekhez a kovetkezd skalakat hasznaltuk (3. tablazat).

3. tablazat
A kutatasba bevont skalak bemutatdasa

Cél Eszkoz/skala
Pénziigyi magatartds mérése Financial Behavior Scale
Danes és munkatarsai (1999)
Pénziigyi attitid mérése Financial Attitude Scale
(Furnham, 1999)
Materialista értékrend mérése Material Value Scale - MVS
(Richins és Dawson, 1992)
Kényszeres (feleldtlen) vasarlas Compulsive Buying Scale - CBS
Faber és O’Guinn (1992)
Csaladi kommunikécids mintazatok mérése | Family Communication Patterns Scale
(FCPS)
Moschis és Moore (1979),
Kim, Lee és Tomiuk (2009)

Forras: sajat szerkesztés
3. Eredmények és értékelésiik

A szdban forgd kutatas sok egyéb eredmény mellett a sziilok szerepének feltarasara is
lehetdséget adott. A kapott eredmények alapjan a kovetkez6 teriiletek azonositottuk a
szlil6i pénziigyi szocializacid kapcesan:

» sziilok iskolai végzettsége

» csalad anyagi helyzete

» ¢szlelt pénziigyi problémak a csaladban

» sziil6k pénziigyi magatartasa

» zsebpénz szerepe

» sziil61 engedékenység vs. kdvetkezetesség

* kommunikacié a pénziigyekrol

Tanulméanyunkbol kideriil, hogy a sziil6k iskolai végzettsége tobb pénziigyi magatarta-
si tényezot is befolydsol. Az anya legmagasabb iskolai végzettsége Osszefiiggésben van
azzal, hogy a didkoknak van-e bankszamlaja vagy sem. Legnagyobb aranyban azok a di-
akok rendelkeznek bankszamlaval, akiknél az anya legmagasabb végzettsége felséfok.

A sziilék iskolai végzettsége a materialista értékekre is hatassal van, amely értékek be-
folyasolo hatéassal lehetnek a pénziigyi magatartasra is. Az erés materialista értékrend
akar kényszeres vasarlasi rohamokban is testet dlthet (pl. Dittmar, 2004), tehat akar a fe-
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lel6tlen vasarlas szintjét is ndvelheti. Eredményeink szerint a sziil6k iskolai végzettsége
befolyasolja azt, hogy a didkok mennyire anyagiasak. Az altalunk vizsgalt mintaban az
alacsonyabb végzettségii sziilok (mind az anya és mind az apa végzettségére vonatkoz-
tatva) gyermekei szignifikansan anyagiasabbak.

Az anyagiassag boldogsag dimenzidja szignifikansan fligg attol, hogy a didkok hogyan
észlelték sajat anyagi helyzetiiket kortarsaikhoz képest. A jobb anyagi helyzetben 1évok
kevésbé tekintenek ugy az anyagi javakra, mint ami a boldogsaghoz vezetd ut letétemé-
nyese azokhoz képest, akik rosszabb anyagi helyzetben vannak (lasd 1. dbra— az abran az
x tengelyen a kortarsakhoz viszonyitott anyagi helyzet, mig az y tengelyen az 1-t6l 5-ig
terjedd skala atlagértékei talalhatok).

1. abra
Az anyagiassdg boldogsag dimenzidja a kortarsakhoz viszonyitott
anyagi helyzet fiiggvényében (N=489)

5
4 372 379
327 314
3 2.84
| I I
l T T
sokkal rosszabb kicsit rosszabb  ugyanolyan kicsit jobb sokkal jobb

Forras: sajat szerkesztés

Az, hogy el6z6 évben érzékeltek-e a didkok pénziigyi problémat csaladjukban, szignifi-
kans Osszefiiggést mutat azzal, hogy az anyagi javakat mennyire tartjak a boldogsag fok-
mérdjének. Azok a valaszadok, akik azt nyilatkoztak, hogy el6z6 évben volt anyagi prob-
léma a csaladjukban, nagyobb jelentdséget tulajdonitanak az anyagi javak altal el6idézett
boldogsagnak. A pénziigyi problémak befolyasoljak a didkok pénziigyi attitiidjeit is. Ez a
kapcsolat harom dimenzidban figyelheté meg, mégpedig a megtakaritas, a k6zombosség
¢és a bank dimenzidkban, mégpedig a kovetkez6 modon:

* a megtakaritassal kapcsolatos attitiid szignifikansan alacsonyabb azoknak a didkok-

nak az esetében, akiknek volt pénziigyi problémajuk tavaly a csaladban.
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* apénz iranti k6zombosség szignifikansan erdsebben van jelen azoknak a diakoknak
az attitiidjében, akiknek volt pénziigyi problémajuk az el6z6 évben

» a bankokkal szembeni attitlid negativabb azoknak a didkoknak az esetében, akiknak
volt pénziigyi problémajuk az el6z6 évben.

A sziil6k magatartasanak kozvetlen hatasa van a diakok pénziigyi magatartasara. A bank-

szamlanyitas okai kozott elsé helyen (39,9%) szerepel az, hogy a didkoknak a sziileik

nyitjak a bankszamlat (lasd 2. abra).

2. abra
Bankszamlanyitds okai (%,bazis: akiknek van bankszamlajuk, N=208)

Sziileim nyitottak nekem  IEGEG_—_————————— 39 9%,
Sziileim ezt tandcsoltik _ 29.8%
Pénzem biztonsagban legyen _ 29.3%
Alldsom van, amihez kell _ 26.4%
Kamatot kapjak a pénzem utin _ 17.8%
Hitelkartyam legyen _ 11.5%
Bank specidlis ajanlata miatt - 4.8%
Baritaimnak van 8 3 89%,
Kedvezmenyeket kapok boltokban . 2.4%
Lattam a reklamjat I 2.4%
Tanrok javasoltak | 0.5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Forrds: sajat szerkesztés

Az altalunk vizsgalt mintaban a zsebpénz elterjedt és alapvetd bevételi forrasnak szamit,
de a fokuszcsoportos eredmények alapjan az is elmondhato, hogy sok esetben ad hoc
jellegti. Ez azt jelenti, hogy ha van rendelkezésre allé pénz, akkor kapnak a didkok, ha
nincs, akkor nem, tehat a pillanatnyi helyzettdl fiigg. A zsebpénz, mint az egyik pénziigyi
szocializaciot befolyasolo jelenség, szerepe vitatott. A zsebpénz egyrészrol lehet a sziild
és gyerek kozotti bizalom megerdsitdje, igy eldidézve a hatékonyabb pénziigyi szocia-
lizaciot (Lewis-Scott, 2000; Webley-Nyhus, 2012). Mas szerzok azonban nem talaltak
Osszefiiggést a zsebpénz és a megtakaritas mértéke kozott, st a zsebpénz a gyerekek sze-
mében a munka értékét csokkenti (Mortimer €s munkatarsai, 1994). A kutatasok ellent-
mondasa, a zsebpénz mellett €s ellen sz016 érvek Beutler és Dickson (2008) szakirodalmi
attekintésében azt a kovetkeztetést vontak maguk utan, hogy nem maga a zsebpénz illetve
anyagi tamogatas szamit, hanem a csaladi kontextus, amiben a gyerek a zsebpénzt vagy a
tamogatast kapja. Furnham (2001) szerint a sziilok 88,5%-a ad a gyerekeinek zsebpénzt
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¢és Angliaban jellemzd, hogy a sziilok egyfajta elvarast timasztanak a gyerekek felé arra
vonatkozdan, hogy takarékoskodjanak.

Ennek a gondolatmenetnek a kapcsan vizsgaltuk meg a sziil6k hozzaallasat a zsebpénz-
hez. Megkérdeztiik, hogy vajon adnanak-e még tobb pénzt a sziilok, ha elfogyna. Ezzel
a kérdéssel a kovetkezetesség, vagy annak fonakja, az engedékenység kérdéskorét fe-
szegettiik. A sziilék szabalyozhatjak gyermekeik pénziigyi magatartasat azzal, hogy ad-
nak-e vagy sem még tobb pénzt, ha gyermekiik mindet elkolti. A kényszeres vasarlasra
val6 hajlam mértéke (alacsony, kdzepes, magas) fiigg attol, hogy a sziilok magatartasatol,
mégpedig oly médon, hogy azoknal a valaszadoknal, akik azt nyilatkoztak, a sziildk ad-
nanak tobb pénzt, amennyiben mindet elkdltené, nagyobb aranyban jellemz6 a kozepes
vagy magas szinti kényszeres vasarlasi hajlam.

A sziilék engedékeny magatartasa és a gyermek materialista beallitddasa kozott is Ossze-
fiiggés mutatkozik. Azok a didkok, akiknek a sziilei adnanak még tobb pénzt, ha mindet
elkoltenék, szignifikdnsan erdsebben kapcsoljak dssze a pénzt a sikerrel. A pénziigyileg
tudatos magatartasra is hatdssal vannak a sziilok engedékenységiikkel, hiszen azok mu-
tatkoznak szignifikansan tudatosabbnak, akik nem kapnak még tobb pénzt, ha elfogy,
hanem adott kereten beliil kell gazdalkodniuk (lasd 3. abra). A tudatos pénziligyi maga-
tartas skala alapjan szamolt pontszamok értékeiben szignifikans eltérés mutatkozik a két
csoport kdzott.

3. dbra

A sziilok hatdsa a tudatos pénziigyi magatartdasra

38

33

2745

28 | 26,03

18

13

adna tébb pénzt, ha elfogyna nem adna tébb pénzt, ha elfogyna

Forras: sajat szerkesztés
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Visszatérve Beutler és Dickson (2008) megallapitasara, nemcsak az engedékenységet
vizsgaltuk, hanem a kommunikaciot is a sziild és gyermeke kozott. A megkérdezett dia-
kok 16%-a egyaltalan nem beszélget sziileivel pénziigyekrdl, és a mintdban minddssze
20% azoknak az aranya, akik gyakran beszélgetnek sziileikkel ilyen témakrol. A sziil6i
kommunikacids mintazatok vizsgalata, valamint a fokuszcsoportos megkérdezés eredmé-
nyei is arra vilagitanak ra, hogy alapvetden nem jellemzo a sziilok és gyermekeik kdzotti
kommunikacio a pénziigyekrdl. Az FCPS skala alapjan kategoridkba soroltuk a sziil6ket,
mind az apékat, mind az anyakat. A didkokra biztuk, mely sziil6jiikkel kapcsolatban ér-
tékelik a skala allitasait. A kommunikacié modjat a csaladi kommunikacidés mintazatok
fogalmaval irhatjuk le, amelynek két kiilonb6z6é dimenzidja van: a tarsas orientacio és a
fogalmi orientacio (Carlson-Grossbart-Walsh, 1990). A tarsas orientacio lényege, hogy a
szllok fontosnak tartjak a csaladon beliili harmoénikus tarsas kapcsolatok meglétét, és a
csaladon belill a sziilok megbecsiilésére is nagy hangsulyt fektetnek. A fogalmi orienta-
cio6 lényege, hogy a szililok arra 0sztonzik gyerekeiket, hogy kialakitsak sajat nézeteiket,
kompetenciaikat a vasarlassal és a piaci tudassal kapcsolatban, minél hamarabb 6nall6 fo-
gyasztoi dontésekre legyenek képesek (Caruena-Vassallo, 2003; Moschis-Moore, 1979).
A két dimenzié kombinacidja négy eltéré kommunikacios stilust eredményez, amelyek a
kovetkezok: a laissez-faire (mindkét dimenzid értéke alacsony), a védelmez6 (alacsony
fogalmi orientacié és magas tarsas orientdcio), a pluralisztikus (magas fogalmi orientacid
¢és alacsony tarsas orientacio) és a konszenzudlis (mindkét dimenzi6 értéke magas) tipust.
A tipusokat a kovetkezd tablazat foglalja dssze.

A megkérdezés alapjan kapott eredményeket a 4. és 5. dbra szemlélteti.

4. abra
Az anyak tipizalasa (N=346)

34%

B konszenzualis
® pluralisztikus
B védelmezo

laissez-faire

Forras: sajat szerkesztés

317



5. abra
Az apadk tipizalasa kommunikdcios stilus alapjan (N=104)

41%

B konszenzualis
¥ pluralisztikus
" védelmeza

laissez-faire

Forras: sajat szerkesztés

Azanydkrol azt mondhatjuk el, hogy legkisebb résziik (18%) a pluralisztikus (tobbelvii) tipus-
ba tartozik, 21%-uk a védelmez6 tipusba tartozik, tovabba 27%-uk tartozik a konszenzualis
(megegyezésen alapuld) tipusba, és legnagyobb résziik (34%) pedig a laissez- faire tipusba.
Az apék esetében az ardnyok masként alakulnak. Legkisebb ardnyban (16%) a védelmezd
tipusba tartoznak, ezt koveti a konszenzualis tipus (amelybe a minta 20%-a tartozik), majd
az apak 23%-4arol mondhatd el, hogy pluralisztikus tipus, végiil a legtobben — az anyakhoz
hasonléan — a laissez-faire tipusba tartoznak (41%). Osszességében tehdt elmondhatjuk,
hogy a diakok észlelete alapjan az anyak és apak legnagyobb része is a laissez-faire tipusba
tartozik, azaz abba, ahol mind a tarsas orientacio, mind a fogalmi orientaci6 alacsony foka
jellemzd, tehat nem igazan kontrollaljak a didkokat, ugyanakkor nem is dszténzik egyér-
telmiien a sajat készségek és képességek kialakitasara a pénzkoltés terén. Ez az eredmény
Osszhangban van a fokuszcsoport eredményeivel is. Az anyak és apak kozott abban latunk
eltérést, hogy az anyaknal a védelmez6 és konszenzualis tipusok nagyobb aranyban vannak
jelen, mint az apaknal, tehat 0sszességében az apakra jobban jellemz6 a tarsas orientacid
alacsony foka, azaz kevésbé kontrollaljak gyerekeiket. Az anyaknal a tarsas orientaci6 (har-
monidra torekvés a sziil6i kontroll megtartasa mellett) erdsebben jelen van.

4. Osszegzés

Osszességében a kutatas egy jelentds dilemmat vet fel: a kozépiskoldsok esetében a pénz-
zel kapcsolatos ismeretek, attitidok és magatartas erdsen kotddik a sziilok befolyasolasa-
hoz, a pénziigyi szocializaci6 alapvetden csaladi. A kutatasbol leszlirhetd, hogy azokban a
csaladokban, ahol pénziigyi problémak vannak, a gyerekek pénziigyi ismeretei, attitidjei
€s magatartasa alacsonyabb szintii, ahol pedig erésebb a nevelés (szamonkérés, alacsony
engedékenység), ott erdsebb. [smerve azonban a magyar lakossag pénziigyi ismereteit és
dontéseit (v.0. lakashitel valsag), er6sen kétséges, hogy a sziilok jelentds része e feladatot
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képes-e betdlteni. A ,,vak vezet vilagtalant” jelenség jelen van, amit ironikus médon nem
enyhit az sem, hogy a megkérdezett csaladokban alacsony a gyerekekkel vald6 kommu-
nikécio, az inkabb rahagyo, és ennek — a kvalitativ eredmények alapjan — sajnos ritkan
targya a pénz, vagy a gazdalkodas.
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