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Pénziigyeink megfelelo kezelése és a pénziigyi miiveltség alapszintii elsajatitasa kulcsfontossagu a
fogyasztoi tarsadalomban. Pénzzel és a hozza kapcsolodo tevékenységekkel mar egészen fiatalon
talalkoznak a gyerekek. A pénzzel kapcsolatos készségek megszerzése igy mar a gyerekek fejlédésének
korai szakaszaban elkezdodik. A felndttkori fogyasztoi magatartas pedig nagymeértékben levezethetd a
gvermekkori gazdasdgi tapasztalatokbol, azok tiikérképének tekintheté (Lowery — De Fleur, 1988;
McNeal, 2007). Mindezek miatt érdemes a gyermekek és a pénz vilaganak talalkozasat tudatosan
kezelni. Kutatasunkban a 6-15 éves korosztaly tagjaival készitettiink mélyinterjus beszélgetést,
amelynek soran kitértiink annak vizsgalatara, hogy miként kezelik a pénziiket, milyen attitiidokkel
viszonyulnak hozza, mit tudnak, illetve gondolnak vola, milyen érzelmek keritik hatalmukba, amikor
megkapjak, illetve amikor szabadon rendelkeznek felette, és amikor elkoltik. A kapott eredmények
alapjan elmondhato, hogy a sziiloktol meghatarozott idékozonként kapott, fix dsszegii, feltételektil
(hazimunka, jo tanulmadnyi eredmény) kotetlen, ,, hivatalos” zsebpénz sok esetben kiegésziil ajandékba
kapott pénzzel, bizonyos életkortol kéltopénzzel, a gyermek pedig ezt a tobb forrasbol szarmazo
osszeget kezeli zsebpénzekent. A széles skalat lefedo korcsoport vizsgalata tobb életkorbol fakado
kiilonbségre is ravilagitott. Ezek koziil a legjelentdsebbnek az a hatarvonal tekintheto, amikortol a
gvermek mar onalléan is vasdrol. Ez a fordulopont egybeesik azzal, amikor a gyermek koltopénz
formdjaban is kap zsebpénzt. Az eltérd felhaszndalasi szitudaciobol adodoan a gyermek zsebpénzhez
valo viszonydaban fontos valtozas figyelheté meg, szerepe megvaltozik, ami tobbek kézott kiterjed a
felhasznalds rendszerességére és a vasarolt termékek korére is.

Kulcsszavak: zsebpénz, fiatal fogyasztok, jova fogyasztoi
Meaning and significance of pocket money for 6-15 years old children

In consumer society an adequate level of financial literacy and money management is very important.
Consumers meet financial issues already in their childhood, that’s why the development of financial
capabilities begin in early phase of their life. Consumer behaviour of adults can be resulted from
childhood financial experiences (Lowery — De Fleur, 1988, McNeal, 2007). Children’s meeting with
the world of money should be treated consciously. In this study in-depth interviews were made with
children (age 6-15). The main research questions were: how do they manage their money, which
attitudes and feelings could be associated with pocket money, what do they know and think about
money. Our results show that the pocket money is often completed with other sources of money (e.g.
money for chore), and this amount of money is treated as pocket money. There are some milestones in
children’s life which can be linked with change in allowance as well. From these turning-points the
role of money (method, regularity, products/services to buy) changes.
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Bevezetés

A pénziigyek életiink elkeriilhetetlen részét képezik, ezért pénziigyeink megfeleld
kezelése ¢€s a pénziigyi miveltség alapszintii elsajatitasa kulcsfontossagu. A pénzzel
kapcsolatos készségek megszerzése mar kisgyermekkorban elkezdddik, a felndttkori
fogyasztdoi magatartas pedig nagymértékben levezethetd a gyermekkori gazdasagi
tapasztalatokbol, azok tiikorképének tekinthetd (Lowery, De Fleurl 988; McNeal 2007). Ezek
miatt érdemes a gyermekek €s a pénz vilaganak talalkozasat tudatosan kezelni. Jelen kutatés
azt hivatott vizsgalni, hogy a 6-15 éves gyermekek hogyan viszonyulnak a pénzhez és
zsebpénzhez. Ehhez a sziikséges szakirodalmi hattér bemutatdsa utan egy kvalitativ kutatas
eredményeit ismertetjiik. A kutatas fokusza a kovetkezd kérdésekre iranyul: hogyan kezelik a
gyermekek a pénziiket, milyen attitidokkel viszonyulnak hozz4, mit tudnak, illetve gondolnak
réla, milyen érzelmek kapcsolédnak a pénz utjdhoz, azaz mit éreznek, amikor megkapjak,
birtokoljak és elkoltik.

A sziil6k zsebpénzhez vald hozzaallasat mar tobbszor vizsgaltak (Furnham, Thomas 1984;
Furnham 2001), azonban most a zsebpénz gyermekek szemszogébdl vald megkozelitését
vessziik gorcsd ald. Vizsgaljuk a gyermekek pénzzel kapcsolatos elképzeléseit, gondolatait,
igy betekintést kaphatunk abba a folyamatba, amelyben a jovd fogyasztoi a pénz vildganak
részeséve valnak, illetve amelyben a pénz sajat vilaguk részévé valik.

Szakirodalmi attekintés

A mai nyugati vilagban mar a gyermek is 6nallo fogyasztdo (McNeal 2007), aki kiilonbozo
forrasokbol szarmazo, sajat dontése szerint elkolthetd pénzzel rendelkezik. Emellett a jovo
piacat is jelenti, akinek markapreferenciai fiatal éveiben alakulnak ki (McNeal 1992), raadasul
a fiatalkori pénzligyi magatartasuk segithet megjosolni a felnéttkori viselkedés néhany
aspektusat (Ward 1974).

Az elmult évtizedek demografiai, gazdasagi és politikai valtozasainak, illetve a pénziigyi
piacok fejlédésének koszonhetéen a pénziigyi miiveltség egyre nagyobb jelentdséggel bir
(Habschick et al. 2007). A pénziigyi termékek és az egyéni igények is egyre komplexebbé
valnak (Habschick et al. 2007), ami sajnos sok esetben egyiitt jar a pénziigyi ismeretek €s a
pénziigyi kultlra alacsony szintjével (Chen, Volpe 1998). Magyarorszdgon a pénziigyi kultara
harom dimenzidjat vizsgdld tanulménybol kideriil, hogy a pénziigyi ismeretek ¢és attitiid
magas szintje nem eredményezi a megfeleld, feleldsségteljes és jovOorientalt pénziigyi
magatartast (Kenesei 2014). Az elébbiek alapjan kijelenthetd, hogy a pénziigyr kultura
fejlesztése, a pénziigyi magatartas megfeleld iranyba valdo mozditasa megkérddjelezhetetlen
fontossagu. Az OECD az iskolai pénziigyi edukacid mellett felsorakoztatott érvei kozott
elsésorban azt emeli ki, hogy a modern tarsadalmakban valé boldogulas egyik kulcsfeltétele a
pénziigyi kultura fejlesztése (OECD 2014). Alapvetd jellemzOk és Osszefliggések ismerete
nélkiil azonban a sotétben tapogatdézunk, igy sziikkség van tudomanyos eredményekre a
fiatalok pénziigyi magatartasara vonatkozoan.

A XX. szazad mésodik felére felismerték a tényt, hogy a fiatalok a piac egy specidlis
szegmensét képezik, épp ezért fogyasztoként vald viselkedésiikkel érdemes kiemelten,
komplexebb moddon foglalkozni (Moschis, Moore 1979). A termékek és szolgaltatasok
legfobb vasarloi a haztartdsok, azok nagyobb aranyat képviseld csalddi haztartasok fontos
dontéshozatali és fogyasztasi egységek (Neulinger, Zsotér 2013), amikben a gyermek mint
fogyasztd egyre nagyobb gazdasagformalo eréként jelenik meg (Hofmeister-Toth 2008). Ez a
jelenség nagyjabodl a kilencvenes évek ota figyelhetd meg, méghozza parhuzamosan azzal,
hogy a vallalatok egyre jobban fokuszalnak a fiatalkortiakra (Caruana, Vassallo 2003).
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A gyermekek szamottevd gazdasagformald erejiikkel harmas piacot képviselnek
(Valkenburg, Cantor 2001), mellyel méltoképp alkotnak fontos célcsoportot a
marketingszakemberek szamara (Hofmeister-Toth 2008). A gyermekek egyrészt ©Onalld
fogyasztok (McNeal 1992), szinte ,,vasarlonak sziilettek” (Hofmeister-Toth 2008, 110.oldal),
mar sajat jovedelemforrassal rendelkeznek. A magyar kozépiskolasok esetében a legfontosabb
pénzforras a zsebpénz, az ajandékba kapott pénz, illetve a munkébol szarmazo pénz (Kovacs
et al. 2011). A gyermekek masrészt kozvetett fogyasztok (McNeal 1992), akik hatassal
vannak a csalad fogyasztasara és vasarlasi dontéseire. Spiro (1983) szerint a gyermekek
vasarlasi befolyasa olyan jelentds, hogy a csalad fogyasztasi kutatasainak kifejezetten rajuk
kell 6sszpontositaniuk. Sziileik tanacsadoéiként 1épnek fel, sokszor tajékozottabbak az aktudlis
trendekkel és divattal kapcsolatban, akar tobb informacioval is rendelkeznek a gyartokrol és a
markakrol. Rendkiviil fogékonyak az 0j ismeretekre, a reklamokbol folyamatos impulzusokat
kapnak, taplalva az ujabb és ujabb sziikségleteiket (Hofmeister-Toth 2008). A gyermekek
harmadrészt a jové piacat is jelentik (McNeal 1992), akikre a vallalatok még most
meghdditandd fogyasztokként tekintenek (Hofmeister-Toth 2008). ,Hamar felismerték a
gyermekpiacban rejld tényleges €és potencialis lehetdségeket” (Hofmeister-Toth 2008, 112.
0.), kiilon nekik sz616 reklamiizeneteikkel és kiilonféle akcidikkal igyekeznek minél fiatalabb
korban felébreszteni benniik a termék/marka birtokldsa iranti vagyat, el0segitve a szamukra
kulcsfontossag markahiiség kialakulasat (Hofmeister-Toth 2008).

A pénziigyi szocializacio egy tanulési folyamat, amelyben a fiatalok elsajatitjak a pénzzel
kapcsolatos ismereteket és a pénzkezelés modjait, valamint olyan készségeket és képességeket
fejlesztenek ki, amelyek sziikségesek a mindennapi pénziigyi gyakorlathoz: a csaladi
koltségvetés elkészitéséhez, a banki ¢€s biztositasi szolgaltatasok igénybevételéhez, a
megtakaritasokhoz, vagy épp a hitelkartya-hasznalathoz (Bowen 2002). McNeal (1992)
feltételezése szerint ez a folyamat még a nyelvi készségek kifejelddése elétt megkezdodik,
amikor is a gyermek szemtantja annak, ahogy sziilei a pénztarnal a pénziiket 4rura cserélik.

A csaladban ¢16 gyermekek megfigyelik sziileiket, bevonddnak a csaldd pénziigyeibe,
kozvetlen instrukcidkat kapnak a pénzkezelésre vonatkozdan, ezért a pénziigyi szocializacios
folyamatban a csalad tekintheté elsddleges szocializacids agensnek (Retting 1983). Ez a
kornyezet egy olyan szinteret képez a gyermekek életében, ahol nemcsak beszélnek a
pénziigyekrdl, hanem tudatosan vagy akaratlanul meg is mutatjdk nekik a pénziigyi
magatartds kiilonb6zd aspektusait. Zsotér (2013) szerint a sziilok pénziigyi szocializacios
folyamatban betoltott szerepe tobbrétil, a kovetkezd elemeket foglalja magaba:

e 7zsebpénz adésa

e elvarasok megfogalmazasa

e engedékenység

e magatartdsmintak modellezése

e kommunikécio a pénziigyekrol

A korai gazdasagi tapasztalatok kialakuldsa soran szoros egylittmiikodés figyelhetd meg a
szililok zsebpénzrdl alkotott elképzelése és annak a nevelési gyakorlat soran valo alkalmazasa,
valamint a gyermek pénzkoltési szokasai kozott (Kirkcaldy et al. 2003), igy az imént leirtak
alapjan megallapithatdo, hogy a zsebpénz kiemelt jelentdségli a fiatalok pénziigyi
szocializacigjdban. Természetesen vannak ellenvélemények is, melyek szerint nincs
Osszefliggés a zsebpénz ¢és a megtakaritas mértéke kozt, tehat nem feltétlen idéz eld
hatékonyabb pénziigyi magatartast, sot, a gyerekek szemében csdkkentheti a munka értékét
(Mortimer et al. 1994).

De mi is az a zsebpénz? A gyermek kaphat bizonyos 0sszegeket ajandékba, hazimunkaért,
tanulmanyi eredményért vagy un. koltépénzt kiranduldsra, mozizasra, uzsonnara, stb. Ahany
haz, annyi szokas, azonban jelen dolgozat értelmezésében a zsebpénz egy meghatarozott
1dokozonként adott fix Osszeg (Leiser, Ganin 1996), ami nincs hdzimunkéhoz és egyéb
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szabalyokhoz kotve (Miller, Young 1990). Vekerdy (2013) azt is hangsulyozza, hogy a
zsebpénz a gyermek autondmidjahoz tartozik, amit a sziilének tiszteletben kell tartania. Ugy
fog megtanulni gazdalkodni vele, ha teljes mértékig 6 rendelkezik felette. ,,Ha a szerintem
iszonyu ronda milanyag kardot akarja megvenni, amit a bazarban latott, akkor tegye.”
(Vekerdy 2013) A zsebpénz bevezetésével érdemes megvarni az iskoldskort, ugyanis mig
nem kezdik meg tanulményaikat, a gyermekek nincsenek tisztdban a pénz absztrakt
fogalméval (Bodnar 1999). Vekerdy (2013) a 7-8 éves kort tartja iddszerlinek, Furnham
(2001) 300 brit sziild korében végzett felmérésében a sziilok is a 6-7. €letévet adtak valaszul.
Kutatasok szerint a magyar gyerekek kb. 10 éves koruktol kapnak zsebpénzt (Hofmeister-
Toth 2008).

A zsebpénz kapcsan mindenképpen érdemesnek tartom par szot szolni a megtakaritasrol.
Warnerid (1999) megfogalmazasaban a megtakaritas a fogyasztas jovére vald elhalasztasat
jelenti. A gyermekek 4altaldban egyre tobbet, egyre kiilonb6zObb okokbdl, és egyre
valtozatosabb modokon takaritanak meg, ahogy iddsebbek lesznek (Furnham, Thomas 1984).
Sonuga-Barke és Webley 1993-as kutatasukban arra az eredményre jutottak, hogy a
legnagyobb valtozas a gyermekek megtakaritasi szokasaiban 6 és 9 éves koruk kozt van. A
hatévesek mar tudjak, hogy a megtakaritas egy jo dolog, azonban még nem ligyesek benne, €s
csak azért teszik, mert azt hiszik, ezt kell tennitik. A legtobb 9 és 12 éves viszont mar akkor
takarit meg, ha sziikségét érzi. Bodnar (1999) ezt a kérdéskort a gyermek személyiségétdl
teszi fliggdvé. Van ugyanis, aki mindent félretesz és nem hajlandé kolteni, a masik véglet
pedig azonnal megszabadul minden fillértol.

Empirikus kutatas médszertana

Kutatasunk a gyermekek szemszogébdl kivanja megérteni a zsebpénz Utjat, értelmezését,
a hozza kapcsolodo attitlidoket és érzelmeket. Ennek megfeleléen kvalitativ modszertant
alkalmaztunk, azon beliil is a mélyinterjis megkérdezést. Ez utobbinak alkalmazasa mind a
megkérdezett korosztaly szempontjabdl, mind a téma jellegébdl fakaddan indokolt. Az interju
vezérfonala alapvetden a kovetkezo témakat dleli fel:
e a gyermekek zsebpénzzel kapcsolatos szokasai: kitél, mennyit, milyen forméban
kap, tovabba milyen gyakorisdggal
e mik az elképzelései a zsebpénzt illetden: mit jelent szdmara, mire valo, miért jo
e hogyan latja a t¢émaval kapcsolatban a kornyezetét, és ezaltal sajat helyzetét
e mi is a ,zsebpénz utja”’, és a kiilonbozé allomasokhoz milyen asszociaciok,
érzések tarsulnak
A minta 10 f6bdl 4ll, 5 lany és 5 fit alanybodl, 6-15 éves korig minden életkort lefedve. A
gyerekek mindegyikérdl elmondhat6, hogy févarosi, értelmiségi csaladbol szarmazo és van
legalabb egy testvére. A legfiatalabb kutatdsi alany még O6vodas, a tobbiek értelemszeriien
mind iskolasok. Mivel 18 év alattiakrol van szo, a kutatasban valo részvételilkh6z sziiloi
engedélyre volt sziikség. Az interjuk egy kivétellel (iskola) a gyerekek otthonaban késziiltek.
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Empirikus kutatas eredményei

Bar a mintaba keriilés feltétele volt, hogy az interju alanya rendszeresen kapjon fix
Osszegli zsebpénzt, csaladonként mutatkoztak eltérések a fogalom definidlasat illetden. A
,hivatalos” zsebpénz altaldban kiegésziil egyéb forrasbol kapott pénzzel, és az igy keletkezett
Osszeget kezeli a gyermek zsebpénzként. Példaul, szinte mindenhol jellemz6 és zsebpénzként
keriil értelmezésre az ajandékba kapott pénz is, ami nem meglepd, hiszen az is a gyermeké
lesz, szamara az is egy ,,bevétel”, amit utdna feltehetéen ugyanugy kezel, mint a ,hivatalos”
zsebpénzét. 12-13 éves kortdl, amikor elkezdddik az az iddszak, hogy a gyermek mar sziilei
nélkiil, barataival vesz részt kiilonb6zo programokon, mar ugynevezett koltdpénzt (pl.
étkezésre, mozizasra) is kap. Ez szintén zsebpénzz¢ valik, hiszen konkrét felhasznalasarol (pl.
vett-e beldle egyaltalan uzsonnat, vagy nem vett a mozizashoz popcornt, igy a fele
megmaradt) a gyermek rendelkezik (lasd 1. abra). A mélyinterjuk soran épp ezért olykor
nehézséget okozott a koltépénzt és az ajandékba kapott pénzt a ,,hivatalos” zsebpénztol kiilon
tényezoként kezelni.

1. abra A zsebpénz fogalmaba tartozo elemek

tinnepekre "hivatalos"
kapott pénz zsebpénz

zsebpénz

Forras: sajat szerkesztés

A mintaban szerepld gyerekek atlagosan 2150 Ft/ho zsebpénzt kapnak havi vagy heti
bontdsban, amit a 2. dbra is szemléltet (6-15 évesig ndvekvd sorrendben).

2. abra A kutatas alanyai altal kapott zsebpénz Gsszege

150 1000 1000 700 1000
Ft/hét Ft/hé Ft/ho Ft/hét Ft/hét
° ° ° ° ° ° ° ° ° °
2000 150 2000 5000 2400
Ft/hé Ft/hét Ft/ho Ft/ho Ft/hé

Forras: sajat szerkesztés
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A pénzt jellemzben vagy csak az édesanya vagy csak az édesapa adja oda egyediil, de
ketten is kihangsulyoztak, hogy ettdl fliggetleniil 6k tudjak, hogy ezt mindkét sziil6tol kapjak.
Eléfordul, hogy az Osszegben kozdsen allapodnak meg sziileikkel. Mivel csak egyetlen
interjualany (a legidGsebb) rendelkezik folydszamlaval és bankkartyaval, az 6 kivételével
mindenki készpénzt kap. A kapott Osszeg szinte mindenkinél kiegésziil ajandékba kapott
pénzzel (alkalmanként par ezer forint), illetve az idGsebb interjialanyok esetében a mar
emlitett koltépénzzel. A gyerekek fele elsé osztaly 6ta, masik fele pedig felsd tagozattol kap
zsebpénzt. Ugy tiinik tehat, hogy a zsebpénz — és ezaltal az 6nalld pénzkoltés idészaka — jol
kapcsolddhat valamilyen életeseményhez vagy mérfoldk6éhoz a gyermek €letében.

., Mert mar iskoldba jarok. Hogy tudjak bel6le vasarolni.” Akos (7)

., Megndttem, felsd tagozatba keriiltem, igy dolgoknak is kell ilyen szinten
nénie, és akkor elkezdtiik.” Marci (12)

Erdekes megfigyelni, ki hogyan fogja fel, milyen oldalrol kozeliti meg magat a
fogalmat. Van, aki a definicioba sziileit is bevonja szempontként, tobben egyes szam elsd
személyben beszélnek rola, mésok eltavolodnak téle. Ketten jutalomként, kielégitésként is
emlegetik, és megjelenik az iskola mint ,,a gyerekek munkahelye” értelmezés.

., Nekem ez egy kielégités szo. Kielégited a gyereket, merthogy 0 is
megdolgozik az iskolaban. Neki ez a munkahelye. Hogy a gyerek is oriiljon,
legyen pénze, ha majd felnétt, ne ugy menjen egyetemre, hogy semmi nincs.
Sikeriilt felnénom rajta.” Marci (12)

Altalanossagban elmondhaté, hogy a fogalom egy lehetéségként él a megkérdezettek
tudatdban, ami felett 6k rendelkeznek, és ez szabadsagérzetet ad nekik. Az idésebbeknél ez
még hangsulyosabb, az ,,akarni” és a ,,sajat” szavakat hasznaljak. Ezt megerdsiti az is, hogy
minden esetben igaz: sziileik nem szo6lnak bele abba, mit csinaljanak vele. Az 6 zsebpénziik
tehat a Vekerdy (2013) szerinti ,,igazi” zsebpénz, mert teljes mértékig 6k rendelkeznek felette.

,, Amit altalaban egy gyerek kap valakitdl, amit sajat dolgaira, maganak, sajat
szorakozasara haszndl fol.” Sara (13)

Nem egységes a gondolkodas természetesen arrdl sem, hogy mit gondolnak, miért kapnak
zsebpénzt. A gyerekek Osszességében oOtféle indokot adtak valaszul. A zsebpénz
definidlasdhoz hasonldan a legtdbben itt is azt a lehetdséget hangsulyoztak, amit a zsebpénz
nyujt nekik, tehat meg tudjdk venni maguknak, ha valamit szeretnének. A kdvetkezd indok,
amit emlitettek, az a testvér kezdeményezése volt. Ezen kiviil elhangzott még a bizalom szo,
ami visszacsatol az Abramovitch és mtsai (1991) altal mondottakra, miszerint a zsebpénz a
gyermek ¢és sziilo kozti bizalom megtestesitdje.

., Tesom egyszer megkerte a sziileimet. Meg tudunk beldle mindenféléket venni, meg
ajandékokat masoknak.” Domi (8)

,»Nekem ez igy jobban esik, meg érzem, hogy biznak bennem, és az jo.” Flora (11)

A szakirodalom altal is sokat emlegetett edukacios funkcid is megjelent az interjuk soran.
Jellemzden a nagyobbak tisztdban vannak vele, hogy a zsebpénzt azért is kapjak, mert ezaltal
tanulhatjdk meg a pénzkezelést.

,Azért, hogy megtanitsanak arra, hogy ezzel tényleg gazdalkodni kell, nem lehet
mindenre elkolteni. Ha meglatok valami jot, akkor nem régton megveszem, hanem
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dtgondolom, hogy nekem most sziikségem van-e erre, biztos, hogy akarom-e, meg hogy
jo aron van-e.” Flora (15)

., Mert pl. mar negyedikben is jartunk fagyizni, és igy is, ugy is kértem apaéktol, és ha
havi rendszerességgel kaptam, be kellett osztanom magamnak, és az ugy jo, mert meg
kell tanulnom kezelni.” Sara (13)

A kutatas kitért a ,,zsebpénz utja” soran megjelend érzelmekre, asszociaciokra is. Amikor
megkapjak a pénzt, akkor leginkdbb az 6rom jellemzd, de el6fordul k6zombosség is. Ez
utobbi fakadhat abbdl is, hogy még nem igazan tudjadk megfogalmazni, valojadban mit is
éreznek.

., Igazabdl jo érzés megkapni, de nem nagyon latni, hogy nétt az dsszeg, mert
folyamatosan kéltok.” Flora (15)

,, Kiilonésebb érzés nincs, mert ha nem hasznalom, félre szoktam rakni, és ezaltal
sosincs az, hogy uristen, mdr honap kézepe van és nincs zsebpénzem. Sara (13)

., Legutobb ma délelott kaptam, mert nem volt meg a pénztarcam, valahova
elkeveredett... Tok jo érzés.” Beni (6)

Tobben emlitették, hogy sokszor meg is feledkeznek réla, hogy épp kapniuk kell, tehat
nem tartjdk szamon. Feltehetéen ez azért van, mert rendszeresen kapjak, mar-mér hozza
vannak szokva, ugyanligy, mint a felndttek a fizetéshez, rdaddsul az 6 esetiikben ez a
,juttatas” nincsen feltételhez kotve.

A zsebpénz elébb vagy utobb koltésre keriil, ennek fiiggvényében pedig hosszabb-
rovidebb ideig a gyermek birtokdban van. A kutatas kovetkezd része ezt az allapotot vizsgalja.
Mint arrél mar volt sz, csak a legid6sebb interjlialany rendelkezik folydszamlaval, igy az 6
kivételével mindenki készpénzben tartja az Osszes pénzét. Meglepd modon az egyik alany
nem forintban, hanem dollarban gyijti, mert kiilfoldon vésarol beldle. A pénzt jellemzden
pénztarcaban tartjdk, két lany perselyt is hasznal. Ketten emlitették, hogy a nagysziileiknél is
van egy kisebb 0Osszeg tartalékban, illetve van, aki a fidkjaba teszi, hogy ne koltse el. A
gyerekek jellemzden csak akkor ellendrzik, mennyi pénziik van, mikor megkapjak az aktualis
osszeget. Elofordul, hogy sziileikkel szdmoljak meg pénziiket, de inkabb az a jellemzd, hogy
soha vagy csak nagyon ritkan érdeklddnek sziileik a rendelkezésre allo 0sszeg feldl. Ketten
emlitették, hogy 6k maguktél mondjak el sziileiknek, mennyi pénziik van. A tudat, hogy
rendelkezésiikre all egy bizonyos Osszeg, aminek felhasznalasarol ok dontenek,
biztonsagérzetet €s szabadsagot ad nekik.

., Mindig ott van velem, tudom, hogy ezt-azt meg tudnék venni. Ott a lehetdség, csak
kontrollalni kell magam.” Flora (15)

,,JO érzés, hogy nem kell valakitél kérnem, hanem én is tudok fizetni magamnak,
megcsinalhatom azt, amit szeretnék.” Dorka (14)

A mintdban az latszik korvonalazddni, hogy a 10 év alattiak tobbnyire jatékokra
(taviranyitos autd, pliissallat, Lego, Playmobile, aprosagok), a 10 év felettieck pedig
programokra (mozi, korcsolyazas, fagyizds, biifé, automatdzas, ,Mekizés”) ¢és kiilsd
megjelenésiikre (szépségdpolasi szerek, ruhak) koltik zsebpénziiket. Utobbi esetben volt két
példa elektronikai eszkozre (Ipad és laptop) is. A két korcsoport tehat eltérd szituaciokban
hasznalja pénzét, az idésebbek ebbdl adodoan pedig nagyobb rendszerességgel koltenek.

., Nagyon jo, hogy vehetek beldle dolgokat onalloan is, az viszont nem jo, hogy fogy a
pénzem.” Flora (11)
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,»Nem szeretek kolteni. Tudom, hogy karpotol, hogy lesz valamim, de mindig azt
gondolom, hogy kevesebbért is meg tudtam volna venni. Ha latom, hogy értékes, és
tetszik, az karpotol.” Flora (15)

., Ha jot vettem, rohadtul oriilok, Ipadet nagyon jo befektetésnek taldaltam, de egy
lottyedt kis semminél...” Marci (12)

Kutatasunkban azt is vizsgaltuk, hogy megjelenik-e a sziild6 mint kockazatcsokkentd
tényez6. A fiatalabbak szinte mindig kikérik sziileik véleményét, ami altalaban abbdl is
adodik, hogy az 6 tarsasagukban véasarolnak. Van, aki testvérével beszéli meg, mit vegyenek.
Az 1d6sebb interjualanyok dragabb termékek esetén tandcskoznak sziileikkel.

., Meg szoktam kérdezni, hogy tetszik-e nekik, szerintiik is megér-e ennyit.” Sara (13)

,, Tandcsot kérek toliik, hogy értelmes-e ez a befektetés. Feldobom a temat, és
megmondjadk, hogy jo étlet-e.” Marci (12)

A ,,zsebpénz Utjan” az utolsé allomas, amikor teljesen elkoltik a rendelkezésiikre alld
Osszeget. Ez alapvetéen nem jellemz6 a vizsgalt alanyok esetében. Vannak, akik
nagysziileiknél is tartanak valamekkora Osszeget, hogy elkeriiljék ezt az allapotot. Ha ilyen
eset mégis eléfordulna, arra szamitanak, sziileiktol kapnanak még pénzt.

., Ha valaki 10,000 Ft-ot kap egy honapra, én is azt mondandm, hogy ossza be, de 3-
5,000 kozott én is adnék a gyerekemnek pluszba, ha épp kell.” (Sara, 13)

A 8-12 éves interjualanyok értik és elfogadjak, hogy a zsebpénz rendszerhez van kotve, €s
ha hamarabb elkérnék, utina nem kapnanak. Ok szinte egydntetiien ugy vélik, sziileik ennek
ellenére odaadndk nekik a zsebpénziiket id6 eldtt. A két legfiatalabb gyermek viszont
egyszerilien csak tudomasul veszi, hogy bizonyos id6kozonként kap pénzt és varakoznia kell.
Jellemz6en (korosztalyi sajatossagbol adéddan) nem is meriil fel benniik, hogy kalkulaljanak
jovObeni Osszegekkel.

,,Jobb varni, mint gyorsan megkapni, mert akkor hamarabb elromlik.” (Beni, 6)
Osszefoglalas

A sziil6ktdl meghatarozott idokozonként kapott, fix dsszegli, feltételektdl (hdzimunka, jo
tanulmanyi eredmény) kotetlen, ,,hivatalos” zsebpénz sok esetben kiegésziil ajandékba kapott
pénzzel, bizonyos ¢életkortol koltdpénzzel, a gyermek pedig ezt a tobb forrasbol szarmazo
Osszeget kezeli zsebpénzeként. A széles skalat lefedd korcsoport vizsgélata tobb életkorbol
fakado kiilonbségre is ravilagitott. Ezek koziil a legjelentdsebbnek az a hatarvonal tekinthetd,
amikortdl a gyermek mar 6nalldan is vasarol. Ez a fordulopont egybeesik azzal, amikor a
gyermek koltépénz formajaban is kap zsebpénzt (a minta alapjan felsé tagozattol). Az eltérd
felhasznalasi szituaciobol adodoan a gyermek zsebpénzhez vald viszonyaban fontos valtozas
figyelhetd meg, szerepe megvaltozik, ami tobbek kozott kiterjed a felhasznalas
rendszerességére €s a vasarolt termékek korére is. A zsebpénz fogalmat a gyerekek kiilonb6zo
szempontok szerint definialjak, de altalanossagban elmondhat6, hogy a fogalom egy
lehetdséget jelent nekik, ami felett 6k rendelkeznek, és ez szabadsagérzetettel tolti el Oket.
Szerintik egyrészt azért kapnak zsebpénzt, hogy 6k is meg tudjak venni, ha valamit
szeretnének, masrészt elég érettnek tartjdk magukat ahhoz, hogy onalldéan kezeljenek egy
kisebb Osszeget. Természetes dolognak tartjak, hogy sziileik pénzt adnak nekik, van, aki ezt
bizalmuk jeléiil észleli. Csak a legiddsebb alanyokban meriil fel, hogy a zsebpénz pénziigyi
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nevelésiikk egyik eszkdze. Az, hogy készhez kapjak az aktudlis zsebpénziiket, heti/havi
rutinjukhoz tartozik, a tudat pedig, hogy rendelkezésiikre all egy bizonyos 6sszeg, aminek
felhasznalasarol 6k dontenek, biztonsagérzetet és szabadsagot ad nekik. A gyerekek tisztaban
vannak a gyljtés fogalmaval, hogy id6be telik és lemondasokkal jar. Van, aki teljesen
tudatosan tervez, masoknal csak gyllik a pénz, attol fliggetleniil, hogy lenne konkrét
elképzelésiik vele. A pénzkoltés egyrészt onallosag érzetet, masrészt bizonytalansagot valt ki
a gyerekekbdl, érzékelik, hogy kockazattal jar. A fiatalabbak ezért szinte mindig kikérik
sziileik véleményét, az idOsebb interjualanyok dragabb termékek esetén tanacskoznak
sziileikkel.
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