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Az internetes memek az internetes kultura friss és aktualis informaciofoszlanyai, sok parhuzamot
mutatva a pletyka tulajdonsdagaival. A mémek az internetes tarsadalom szokincsének és a fogyasztoi
tarsadalom integrans részeévé valva relevans lenyomatai lehetnek fogyasztoi képeknek, jelentéseknek,
egyre gyakrabban madrkakkal kapcsolatos kontextusokban is. Ezaltal az internetes memek egy egyre
tagabb informacioforrasai a marketing és marketingkommunikacio tevékenységnek. Kutatasunkban
eloszor jellemezziik az internetes mémek felemelkedésének, tiindoklésének és bukasanak,
osszességében az internetes mémek életutjanak dimenzioit. Netnografiai kutatasunk soran 724, a
Tronok harca sorozattal kapcsolatos internetes mém tartalomelemzését végeztiik el, amely segitségével
felallitunk és jellemziink egy, az internetes mémek aktudlis fejlodeési helyzetét mutato keretrendszert.
Tanulmanyunk ravilagit arra, hogy az internetes mémek, mint felhasznalok altal spontan, mégis
céltudatosan létrehozott tartalmak névekvé iizleti vonatkozasukkal egyre inkabb valnak a
marketingkommunikdcios tevékenység egy elemévé. Tanulmanyunk e tevékenység kapcsan mutat be
egy miikddési mechanizmust és relevans kapcsolodasi pontokat.
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"A Lannister always pays his debts. For everyone else there's MasterCard"
— The life cycle model of internet memes

Internet memes are fresh and up-to-date elements of the internet culture, and in this respect show
many similarities with traditional gossip. Memes are becoming an integral part of the internet folk’s
everyday vocabulary and part of consumer culture. They can thus be considered a relevant source of
consumer insights, meanings, even in a corporate contexts, and can thus be employed in marketing
communications. In our study, we first characterize the rise, reign and fall, i.e. the life cycle of internet
memes. In a netnographic study and content analysis of 724 internet memes related to the Game of
Thrones series, we present a framework for evaluating a meme’s actual age. Our study shows the
evolution of content that is composed spontaneously by users but with an ever-present corporate
relevance.
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1. Bevezetés

Az interneten egy hiresség, vagy akar egy egyszeri, ismeretlen felhasznald publikussa
tett nevetséges ballépése is a kiméletlen internetes tarsadalom célkeresztjébe sodorhatja a
szereplOjét. Ha szerencsés, e kétes dicsdség megmarad a ,,15 perc hirnév” szintjén, és csak
mérsékelt arcvesztéssel jar (pl. egy sztar artatlan buktdja a vords szonyegen), ha pedig nem,
vagy rosszul reagal, gy akar az internetes beszélgetések kdzéppontjaba, s6t koznyelvébe is
keriilhet (I1d. pl. Streisand-hatas). Sikeres mémek jelenthetik ugyanakkor egy sikeres
vallalkozas kezdoérugésat is (pl. Grumpy cat, vagy zsémbes macska viladgsztar statusza).
Tanulmanyunk célja, hogy feltarja az internetes mémek felemelkedésének, tiindoklésének és
bukasanak, dsszességében az internetes mémek életatjanak dimenzidit.

2. Elméleti felvezetés
2.1. A mémek definicioja

A mémelmélet az evolucios biologia tudomanyteriiletéhez vezethetd vissza. Dawkins
(1976) szerint az emberi faj komplexitasat az teszi lehetévé, hogy nem csak a gének, de mas

crer

crer

(folyamatos bdviilés 1) elemekkel), orokletesség (képesség a sokszorozddasra), differencialt
alkalmassag (az egy adott idoben késziilt masolatok szama fiigg a tartalom belsd elemeitdl és
a kiilsé kornyezettdl is). A mémek miikodésiikben (terjedési mintdzat és evollcio)
hasonlitanak a génekhez, formajukat tekintve pedig az emberi elme olyan megjegyezhetd
egységekké 0sszedlld részei, amelyek terjedése és evolucioja a személykozi kommunikacion
és kiilonb6zd emberi alkotdsokon (miiveken) mint csatorndkon keresztiil valosul meg, egyik
elmébdl vandorolva a masikba (Dawkins 1976). Terjedésiik soran folyamatosan atalakulnak, a
természetes kivalasztodas pedig a sikeresebb valtozataik burjanzasan érhetd tetten, amelyek
mind idében (élettartam), mind terjedésben (terjedési iitem) feliilmuljdk a hasonld
kommunikacios lizeneteket (1d. pl. egy korszakban uralkodé vilagvallasok) (Williams 2000).
Teszik mindezt az okbdl, hogy az emberi tudat befogadasdnak korlatai miatt a mémek
egymassal versengeni kényszeriilnek (Horvath et al. 2013). A mém elsédleges célja maga az
oroklédés (Blackmore 2000, 5. 0.) (Id. evulucidos biologiai analdgia), az elmék pedig
,,kimondottan erésen fertézéek™ (Dawkins 1993, 20. 0.), hiszen a génektdl eltéréen a mémek
joval rugalmasabb orokitéinformacio-hordozok, hiszen az agyi idegrendszer atkodolasaval
oroklodnek, amelyhez nincs sziikség egy teljes fizikai generdciovaltashoz. Ezzel szemben
ugyanakkor az agy megfertdzésének masolasi hiisége is elmarad a génekétdl, s a biologidban
feltételként szabott engedelmeskedés sem mindig valésul meg (Horvath et al. 2013).
Csikszentmihalyi (1994) szerint a mémek a kulturalis 6roklodés egységei, legyen szo
tudomanyrol, miivészetekrdl, szakmakrol, a materidlis vildg barmilyen objektumarol,
médiatermékekrdl, vagy divatrol: a sikeres mémekhez valo kapcsolodas az egyéni sikeresség
egy lehetséges forrasa is. A mémek e tekintetben tudatosan és szandékosan terjesztett
megfoghatatlan fogalmak, gondolatok, elképzelések, az Oket terjeszté hordozok (pl. képek,
konyvek, narrativak, irott és digitalis adathordozok) megfigyelhetéek. Emiatt egyuttal
megjelenési formai is a lehetd legvaltozatosabbak lehetnek: egy gondolat, egy dallam, egy
jelszo, a divat, egy eljaras, vagy épitészeti stilus mind lehet mém, ahogy a vak hit, a
tolerancia, a szo6lasszabadsag, az Osszeeskiivés-elméletek, email-lancok, vagy épp humoros
internetes képek is mind lehetnek mémek (Veszelszki 2013). Ko6zos tulajdonsaguk, hogy
sikeres elemeik feldolgozasa kisebb kognitiv raforditast igényel az egyénektél. A mémek

400



akkor Iépnek miikddésbe, amikor az emberi idegrendszer tapasztalatokra reagél, és masok
szémara is értelmezhetdé modon kodolja el ezeket. E tekintetben egy sikeres mém tekinthetd
egy tarsadalmi csoport kozds normainak, vilagképének és preferencidinak kozvetitd
kozegének is (Shifman 2013).

2.2. Internetes memek

A mémeket nevezhetjik ,,é10sk6d6 miivészetnek” (parasitic art) (Katyal 2010) a
tekintetben, hogy egy eredeti forrastartalmat hasznalnak fel csatornaként egy sajat ilizenet
kommunikalasara. Az internetes mémek az internetes kultara friss informaciofoszlanyai,
aktualis eseményekre valé valaszadasukkal sok parhuzamot mutatnak a pletyka
tulajdonsagaival. Az mémek gyakran Iényegi egységiikre redukalva, tulegyszeriisitve ¢és
tulozva talaljak a benniik megjelend témakat (I1d. pl. szemelvény). Az internetes mémek tehat
egy sajatos — egyszerli, mégis végletekig kifejez0 — valdsagabrazolas lenyomatai. Az
internetes mémek alapjai ugyanis gyakran kiragadott, spontan, Onkéntelen, st kéretlen,
ezaltal ugyanakkor autentikus pillanatok. Internetes mém lehet egy jelenség, egy otlet, egy
szoveg, szoveg és kép kombinacidja, amely az interneten divatszeriien terjed (Veszelszki
2013). Tartalma lehet egy csattano, pletyka, kép, sajatos betiitipus, hivatkozas, vagy alhir
(Brideau, Berret 2014; Shifman 2014). Tartalmuk alapjan nem talzas az internetes mémeket a
,kOznyelvi kreativitas” (vernacular creativity) (Russo 2009, 125. o0.) elemeinek nevezni, egy
internetspecifikus kulturalis dialektussal, a maga nyelvi szabalyaival, sokszor k&zOsségi
jelleget Oltd, beavatottak szdmara értelmezhetdé humorukkal. Az internetes mémek
elterjedésének egyik f6 kovetelménye tehat a kozdsen birtokolt tudas (a célcsoportok szamara
jelentéssel biro jelek, képek), amely lehetdvé teszi a kozdsségi kreativitas beindulasat, a
képzettarsitasokat, egy-egy otlet uj kontextusokban valdé megjelenitését.

Az internetes koOznyelv sajat értelmezésében bdarmilyen, az interneten fellelhetd
amator(nek latszo), szorakoztaté képi, vagy videds tartalmakra altalanosan internetes
mémbként hivatkozik. E kontextusban az internetes mémek k6z6s tulajdonsaga a gyors terjedés
¢s a valtozékonysag. Egy-egy internetes mém alapja akar évekig keringhet valtozatlanul, vagy
kis valtoztatasokkal mig nem a kozosségi kreativitds népszeriivé nem teszi, a legtobb mém
pedig nem ¢€l tovabb néhany hétnél, honapnal, aktualitdsat vesztve. Egy-egy sikeres mém
azonban évekig része lehet az internetes kultira mindennapjainak.

3. Kutatasi modszertan

Tanulmanyunk hozzaadott értékeként a mémek életit fazisdnak azonosithatdsdhoz
kivanunk hozzajarulni. A mémek ¢életatjanak segitségével a szervezetek sajat markaik
jelenlétét is képesek vizsgalni a népszerli internetes mémekben, felhasznaldok altal 1étrehozott
kulturdlis lenyomatokban, illetve azonositani potencidlis kapcsolodasi pontokat és
lehetdségeket. A mém életit modell illusztralasdhoz a Tronok harca sorozatot valasztottuk
keretnek, mint 4ltalanosan ismert €s nagy kozosségi bevonodast generalo alapot. A sorozathoz
kapcsolodd mémeket a netnografia modszerével vizsgaltuk (Kozinets 2006). A kutatés els6
fazisdban holisztikusan vizsgaltuk a kapcsoldéddé mémteret, majd kiilonb6zd, az els6é fazis
megfigyelései alapjan kivalasztott mémaggregator oldalakrol (9gag.com, Reddit, Google
Images, Memeslanding.com) gyljtottiink mintdt 2015 januarjaban. A minta elemei a
kivalasztott oldalak legnépszeriibb, a Tronok harca tematikdjadhoz kapcsolddd elemeibdl
keriiltek kivalasztasra, annak érdekében, hogy a képi tartalmak altal elért kozonség a
legtagabban legyen értelmezhetd, és igy a Tronok harca jelenség mém statusza is jol
leképezhetd legyen. A minta gylijtése az egyes oldalakon az elméleti telitettség eléréséig
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tortént, amely folyamat végeredményeként, adattisztitas utan egy 724 internetes mémbdl allo
mintan folytattuk le az elemzést.

4. A mém életut modell

Dawkins (1976) evolucidelméleti logikajat kovetve nem minden mém alkalmas a
tulélésre. Csak azok képesek, amelyek sikeresen athaladnak az életképességet meghatarozo
legfontosabb 1épéseken. A mémek mint internetes, vizualis kulturalis egységek
tanulmanyozasahoz Wiggins és Bowers (2014, 11. 0.) egy hierarchikus rendszert vezetnek be.
E szerint a sikeres tartalmak kiindulasuk pillanataban (1) megdrzésre alkalmasak
(maintenance mode). Ebben a fazisban teljesiil az mémesedés alapfeltétele, vagyis hogy egy
tartalom eredeti formajaban valamilyen okbdl figyelemre érdekes, és ezaltal (paszivan)
terjeszthetd (Jenkins et al. 2013) legyen. Ezt kdvetéen beszélhetiink (2) kialakuloban levé
mémrol (emergent meme), amikor a sikeresség ,,aktivizalodik”, a gyors terjedés mellett a
tartalom be is vonja a felhasznaldkat, beindul az imitaci6, az Gjraértelmezés kreativ jelensége.
A kialakuloban levé mém iizenete aktualis, tObbé-kevésbé kapcsolodik az eredeti kreativ
szituaciojahoz, tizenetéhez. (3) A valddi mém statusz elérését a kritikus tomeg elérése jelenti.
A tartalom immar univerzilis, szerves részévé valik egy nagyobb kozeg kultarajanak,
ugyanakkor nagy mértékben elveszti eredeti kontextusat ¢€s jelentését, és a mém terjedése
oncéluva valik. Ezzel parhuzamosan azonosithatd a mémek életutjdnak négy szakasza,
mindenhol eltérd szereplokkel, tevékenységekkel, melynek kovetkeztében a kontextus
allandban valtozik, ahogy a mém kialakul és elsikkad (1. tablazat). Az egyes szakaszok
megnyilvanulasait gyljtottik Ossze kutatdsi mintankban, amelyeket a kovetkezdkben
mutatunk be részletesen.

1. tablazat A mém életut modell szakaszai

1. Sziiletés 2. Atalakulis 3. Elterjedés 4. Lecsengés
Szelektalo, Barkacs, vegyész ~ Megoszto, Fanatikusok,
Szereplo szemezgeto, valtoztatd fenntartok
pillanat-megragado
Stiritett pillanatok ~ Szokatlan dolgok  Tetszésnyilvanitas Mém kiilonb6z6
Miivelet megragadasa .egymé’shoz és aktiv megosztas véltozate'linak
illesztése fenntartasa,
kifaradas lassitasa
Kontextus Kiv.élasztott elem Kivélasztott elem Kivélasztott elem  Modositott elem 1j
régi kontextusban  4j kontextusban 0j kontextusokban  kontextusokban
Klasszikus és Képszerkesztok, Kozosségi oldalak, Kozosségi oldalak,

Jellemzo6 eszkoz

ujmédias eszk6zok mémgeneratorok

mémgeneratorok

blogok, hirportalok

Forrds: Horvath et al. (2014, 105. o.) alapjan

4.1. Sziiletes

Nehéz elére megmondani, mibdl lesz elére mém, bar bizonyos jellegzetességekre a
késObbiekben raviladgitunk. A sziiletésnél ott babaskodik a pillanatok koziil jol szelektalo,
szemezgetd megfigyeld, aki egy természetfotos iigyességével és leleményességével ragadja
meg azokat a pillanatokat, amelyek masoknak nem biztos, hogy feltlinnek. A kivalasztott
jelenet stiritésére még az eredeti kontextusaban keriil sor, hogy aztan atadja helyét e
megvaltozott kontextusok arzendljanak. Elemzési szempontbdl ezért is van Oridsi jelentdsége
a mémeknél az eredeti kontextus megértésének. Az eredeti kontextust aztdn a mémek
felhasznaloi késébb mar nem is biztos, hogy fel tudjak idézni (2. tablazat).
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2. tablazat 1. tazis: Sziiletés
Az ,Jmminent Ned” / ,,Késziiljetek...” mém

A Troénok harca mémek kiindulopontja: Az eredeti kép, amely Osszefonodott a
LWinter is coming” [magyarul: ,Kozeleg a tél”] jelmondattal, egy altalanosan
elterjedt mém sablonna, mig maga a kép, valamint a kisérészoveg egyiitt, de kiilon-
kiilon is mémmé valtak 2011-es elterjedésiik ota. Ami még érdekesebbé teszi e mém
sablon helyzetét, az a tény, hogy a vizualis abrazolas nem magabdl a filmsorozatbodl
kivett jelenetébdl, hanem az HBO hivatalos beharangozo plakatjardl szarmazik. A
rajta szereplé Eddard Stark karakterét jatszo szinész személye is tekinthetd egy, a
mémmé valast segitd elemnek: a karaktert alakito Sean Bean (maga is tobb elterjedt
mém-sablon szereldje) tobb alkotdsban jatszott olyan karaktereket, akik a jatékidd
soran elhaldloznak. Eddard Stark karaktere a sorozat els6 ¢évadaban (és a
konyvsorozat els6¢ kotetében) jut erre a sorsra, a karakter viszont a fogyasztoi
hiperrealitasban és alternativ univerzumban (Podoshen et al. 2014), beszélgetések,
narrativdk, spontan asszociacidk mentén —tdbbek kozott e mém segitségével —
tovabb €l.

Forras: sajat gyujtés

4.2. Atalakulas

Az atalakulas fazisaban o6ridsi szerepe van a barkacsolo, aki kiilonb6zo kontextusokbol
kiragadott elemekbdl épitkezik és hoz 1étre uj értéket (3. tablazat). Hozhatjuk itt a vegyész
analogiajat is, aki kulcsfontossagu a kezdeti folyamatok hatékony beinditasdnal, egy ,,stabil”
alapanyag felhasznaldsaval indit be lancreakciot. Ez a szakasz torténhet professzionalisan
(pl. grafikai programok segitségével), de a tomeges felhasznalas szamara rendelkezésre allnak
a kozosségi média kiilonbozo platformjai és alkalmazésai is, ami a konnyti hozzéaféréssel és
hasznalattal lehetévé teszi a tomeges részvételt a kreativ folyamatban (pl. mémgeneralod
programok). Dawkins (2013 in Wiggins, Bowers 2014, 6. 0.) szerint ,,az internetes mém az
eredeti Otlet eltéritése. Mieldtt elkezdenének véletlenszerlien mutilodni és egy darwini
kivalasztodas mentén terjedni, az internet mémek az emberi kreativitas tudatos modositdsan
esnek at”. E tekintetben érdekes ellentmondés az epidemioldgia teriiletével vald parhuzam is,
mert a sikeres mémeket leirhatjuk ugy is, mint az egyéni cselekvOképesség (human agency)
altal, szamos egyén tudatos valasztasainak eredményeként elterjedt és mutalodott kulturalis
szoveg.
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3. tabldzat 2. fazis: Atalakulds
Szovegekre épiil6 mémek a Tronok harca univerzumban

Az olyan mondasok, mint ,nem tudsz te semmit” [,you know nothing”], ,,egy Lannister mindig
megfizeti az ad6ssagait” [,,a Lannister always pays his debt”], vagy felkidltasok, mint ,,Hodor”, vagy
,,hem ma” [,,not today”] a Tiiz és jég dala regényfolyamban kezdték palyafutasukat, tomegkontextusba
ugyanakkor a filmsorozat helyezte 6ket. E sorozat — a képi és egyéb szemantikus — kreativ horgok
segitségével tette lehetévé szamukra a tomeges ismertséget és a felismerhetdséget az eredeti
kontextusban. Azzal, hogy a fenti félmondatok egyszerre kapcsolodnak a Tronok harca univerzumhoz és
mégis kellden altalanosak az egyéni jelentéstartalmak befogadasara, terjeszthetdvé valnak és kivalo
terepet biztositanak egy mém kialakulasdhoz. Habar még nem mémek (mint példaul a ,késziiljetek /
kozeleg a tél” felkialtas), a kreativ felhasznalok azonosithatoéan kiterjesztették jelentéseiket és elkezdték
sajat mondanivaldjuk kozlésére hasznalni 6ket (pl. egyéb szdvegekkel valdo kombinalas révén).

Erdekes megfigyelni a lenti képek fogyasztéi markdkhoz vald viszonyat is. A MasterCard szlogenjét
(,,minden masra ott a MasterCard”), amely maga is egy mém, a kreativ felhasznalok képzettarsitassal
konnyen a Trénok harca univerzum egy mottojdhoz (,,egy Lannister mindig megfizeti az adossagait”)
tudtak rendelni, megteremtve ezaltal a sz6vegkoziség (Bellar et al. 2013) kontextusat: a teljes tizenet
dekodolasahoz sziikséges, hogy a befogadd rendelkezzen egy specifikus kulturdlis miiveltséggel, egy
bizonyos szinten tisztaban kell lennie az internetes kultra (pl. az internetes mémek miifaji sajatossagai;
az egyes elterjedt mém-sablonok felismerése), csakugy mint a tdomegkultara elemeivel.

Egy Rob Lowe szinész altal kozzétett, a szerinte legjobb televizids sorozatrdl szold twitter lizenete tobb
szOovegkozi kapcsolodast is tartogat: a konkurens csatorna markaemlitése az internetes mémben mar egy
ellentétes markahiiség (Mufiiz, O'Guinn 2001) kontextusaban van jelen, az Uzenetet kiild6 szinész
nevének hangzasa lehetvé teszi a kapcsolddast a Tronok harca egy aktualis felkialtasahoz (,,nem tudsz
te semmit Jon Snow”). Mindez a Twitter mikroblog-szolgaltatasanak megjelenitésén keresztiil. Ily
modon képesek a kreativ felhasznalok egy komplex ilizenetet egy lényegi elemeire leegyszerisitett,
konnyen befogadhaté képes tartalomba stiritve atadni.

Az atalakulas, vagy terjedében levé mém fazisa sordn a felhasznalt szoveg még Orzi az eredeti kontextus
¢és jelentéstartalom nyomat, amely kapcsan a kreativ felhasznalok altal nyer 0j jelentéseket és
kontextusokat. E fazist azonosithatjuk a szervezeti kommunikacié szdmara leginkabb eredménnyel
kecsegtetonek: minthogy ezen internetes mémek még kapcsolddnak eredeti kontextusukhoz, az tizenetek
iranyitottabbak, a markakapcsolodasok relevansabbak.

K Rob Lowe W Follow

"The Americans" on FX is the best drama on
TV. Sorry to all zombies and trolls or
whatever, but it's a fact.

Repy 1R Retwest W

Too T OUATERS =B WHAT DO WESAY TO WINDOWS
\YOUKNOW NOTHING

‘A Lannister always pays his debts.”

UPDATE
Master

) Restart your computer to finish installing

For everyone else
there’s MasterCard.

Forras: sajat gylijtés
4.3. Elterjedes

Az elterjedés szakaszaban valhat egy elterjedoben levd mém valédi mémmé ha a
felhasznalok egy kritikus tomegét eléri. A mém elterjedése ennél a szakaszndl a megosztok
felpassziv tevékenységétdl fiigg, mikdzben ez a szakasz hasznositja a kozosség kreativ alkoto-
¢és gjraértelmez0 erejét is (4. tdblazat). A tulélés és a valodi mémmé valas az 11j kontextusok
aktualitasatol és relevanciajatol fiigg.
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4. tablazat 3. fazis: Elterjedés
Uj fogyasztéi kontextusok: A Trénok harca és a rajzfilmek

Something's coming. Can you feel it? Is it winter? |
No! It's... GAME OF THRONES

'~
Pafncesses®

[
@RANCESS
ann@
says:
"Valar Morghulis.,
all men must die!”

'5’ Pafucess
Bl!n!hpsg

says:

“These would harm gou

will die screaming!”

Inside every little girl is a dynastic figurehead in a
brutally patriarchal society. fighting her wayg to the top
at every turn with her wit and raw courage. boiling with
hatred inside. Collect all 106 Princesses foday!

%

- &

T was forced to marry for Another woman tried to kill T married a monster because I had to leave my family T'm a Disney Princess
political reasons me because I was too beautiful my father was weak and home for my prince

A Troénok harca és ismert rajzfilmek felhasznaldi 6sszemosasa ravilagit a két univerzum iizeneteinek
aktualitasara. Mig a rajzfilmek lizenete altaldban hosszabb ideig tartd és univerzalisabb lehet (pl. a
tiindérmesék kegyetlen, de egyetemes iizenete az emberi jellemekrél — 1d. pl. fenti abrak), a tv-sorozat
aktualisabb kontextusa 0j csatornaként szolgal a kapcsolodd, mas formaban talan elfaradoban 1évo
fogyasztoi jelentések aktualizalt kontextusban torténd atadasahoz.

Forras: sajat gyujtés
4.4. Lecsengés

A lecsengés fazisaban tobbnyire mar csak a fanatikusok (6. tablazat) vagy a szakmai
vagy személyes célokbol fenntartok (5. tablazat) tartjdk életben a mémet. A ciklus akar
néhany nap alatt is véget érhet, de vannak olyan mémek, ahol ez akar tobb évig is eltarthat.
A mémek idotallosaga attol fligg, hogy mennyire képes védekezni a kifaradas ellen.

5. tablazat 4. tazis: Lecsengés (1.)
Mém sablon: Az eredeti Tronok harca mém legkiilonfélébb kontextusokban hasznilva

BRACE

ARE COMING

A mém sablon miatt a kép eredeti kontextusa teljes mértékben eltlinik, a mém elfaradt.
A | Késziiljetek...” [, Jmminent Ned”’] mém valasz-mém statuszba siillyed, hiszen egy mémben kapott
iizenetet mém formdjaban illik viszonozni. Ha ez a statusz segiti is a mém tovabbélését, ebben a fazisban
a tartalom ,,0nmaga replikatorava valik” (Williams 2000, 273. 0.) (1d. pl. jobb oldali kép), és lassan
teljesen elvesziti eredeti jelentéstartalmat.

Forras: sajat gyljtés
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6. tablazat 4. fazis: Lecsengés (2.)
Rajongok, akik mindenben a Tronok harcat latjak... és nem restek megosztani élményeiket

Legyen az egy reklamtartalom, egy felirat, vagy egy cégér (tovabbd, a mintdban példaul: rendszdmtabla,
16kharito-matrica, szalloda és étterem neve, bolti felirat, vagy épp furcsa alaki névény), a sorozathoz
minimalisan kapcsolhatd megfogalmazas vagy egyéb szemantikai kontextus a legelfogultabb rajongdk
szamara minden esetben azonnali markakapcsolast eredményez. Az aktiv, pillanat-megragado
felhasznalok az ezekrdl késziilt vizualis tartalmak megosztasaval Gjabb mém-sablonok sziiletésére, vagy
a jelentéstartalmuk kreativ és lelkes kozosség altali Gjraértelmezésére adnak lehetdséget, potencialisan
elinditva egy (j mém életciklust.

Forras: sajat gytijtés
5. Osszegzés

A Trénok harca szerepldéi hasonld palyafutdst futnak be, mint a mémek Aaltaldban.
Csillagként felragyognak és gyorsan kihunynak, dm a torz szerepldk és mémek sokaig
képesek fennmaradni. Ahogyan a Tronok harca alkimistai futotiizeket kotyvasztanak, tgy
fortyognak a mémek a digitalis kultira varazsiistjében. Kapcsolat talalhaté a cefrekészités
miiveletei és a mémek érése €s terjedése kozott. A cefrekészitésnél lényeges az el6készités
fazis, amikor a gondosan kivalasztott gyiimolcsoket véalogatjuk ki. Ha nem megfeleld a
szemezgetés, az elkésziilt cefre rossz mindségli lesz, mint ahogy a rosszul kivalasztott
alapanyagbol is selejtes mém késziil. Az apritas a sliritésnek feletethetd meg, vagyis az apro,
de jol kivalasztott részletekkel érhetd el a maximalis hatds. Az atalakitds az erjedésnek az a
szakasza, amikor még a folyamat irdnyithato, és kizarnak minden olyan elemet, ami kéros
lehet a tovabbi folyamat szempontjabol (gondosan kigondolt kontextusvalasztas a mémeknél).
A 16 erjedés, amelyet a hangja miatt zajos erjedésnek is hivnak, a széndioxid kiszabadulasarol
szol, ami buborékképzddésben csucsosodik ki. A mémek a kozosség energijat és
kreativitasat felhasznalva terjednek el, buborékka fujodnak és abban a pillanatban
kipukkadnak, amikor tlfeszitik lehetdségiik hatarait. Az utderjedésnél a cukor (taplalo erd)
elfogy, az ¢élesztd miikddése lelassul, a mém pedig mar csak emlékekben ¢l tovabb (idonként
természetesen megujithatd). Minden masra ott a MasterCard. ..
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