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Milyen kultarafogyasztok a magyarok? — A hazai kulturafogyasztas atfogé
mintazatai

What kind of cultural consumers are the Hungarians? General patterns of cultural consumption
in Hungary

PAVLUSKA VALERIA

A tanulmany a magyar lakossag fogyasztdi magatartasat vizsgalja a kulturalis szcénaban. Ezen beliil is
részletesen arra fokuszal, hogy vannak-e atfogd magatartdsi mintdzatok a hazai kultarafogyasztasi
gyakorlatban, és valtozott-e a kultirafogyasztason alapulé kulturalis rétegzettség az elmult 30 év soran. A
kultira fogalman ebben a kontextusban alapvetéen az intézményesitett kulturalis szinterek, pl. szinhazi
eléadas, mizeumi kiallitas, hangverseny, fesztival stb. szolgaltatasait értjiik.

A kutatési kérdésekre az 1980-as évek kozepétdl a 2013-as év végéig tartd iddszak alatt a témaban folytatott
orszagos vizsgalatok — koztik egy 2013-ban végzett primer kutatds 6nalld elemzése — keretében feltart
kulturafogyasztdéi mintazatok bemutatdsaval és az ezen alapuld kulturalis rétegzettség alakulasanak
vizsgalataval kivanunk valaszt adni.

A téma marketingszempontbdl azért fontos, mert a marketingdontéseknek a kulturdlis szcéndban is alapvetd
feltétele a fogyasztéi magatartdsmintak ismerete, hiszen a célzott marketingprogramok kidolgozasat a
fogyasztdi mintazatok €s ezek tendencidinak kirajzolasa alapozza meg. A kutatasi eredmények ugyanakkor
arra is felhivjak a figyelmet, hogy a permanensen legnagyobb csoportot alkoté kultarat nem fogyasztok
involvalasa a kultarakozvetito intézmények szdmara is nagy kihivast jelent.

Kulcsszavak: vasarléi/fogyasztéi magatartds, kultiurafogyasztas, kulturafogyasztoi mintazatok, kulturdlis rétegzettség

The paper investigates the consumer behaviour of the Hungarian population in the scene of culture, with special
regard to the question as to whether there are general behavioural patterns in the practice of cultural
consumption, and as to whether there are significant changes in cultural stratification based on the consumption
of culture concerning the last 30 years. In this context, by culture we basically mean services of institutionalised
cultural scenes, such as theatres, museums, concerts, festivals etc.

To find the answers to these research questions the paper provides a review of cultural consumption patterns
explored by countrywide investigations conducted on the theme between the mid-1980s and the end of 2013,
including one primer analysis carried out by the author, and a presentation of trends and changes in cultural
consumption-based stratification.

The issue matters a good deal to marketing, as the customer/consumer behaviour information is indispensable
to marketing decisions within the cultural scene too, since targeted marketing programs should be based on
well-defined customer/consumer patterns and their trends. The findings also draw attention to the fact, that it
is a major challenge for cultural institutions to involve the permanently largest group, which means those
people, who do not consume cultural goods.

Keywords: customer/consumer behaviour, cultural consumption, cultural customer/consumer behaviour patterns,
cultural stratification
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1. Bevezetés

A fogyasztoi tipusalkotas alapvetd szerepet jatszik a célpiaci marketingmunka megalapozasaban. A
tipusalkotds a kultirafogyasztas teriiletén is sajatos elemzd, feltdir6 munka, melynek soran azt
vizsgaljuk, hogy bizonyos kulturalis tevékenységek egylittjarasa, illetve egyiitt nem jardsa €s a
kultirafogyasztas intenzitasa alapjan milyen kulturafogyasztoi mintdazatok — Klaszterek — rajzolodnak
ki. A statikus kép mellett azonban célszerli a jellegzetes mintazatok tendencidinak alakulasat is
meghatdrozni. A tanulmany ezzel a kérdéskorrel foglalkozik az intézményesitett kultira
fogyasztasanak teriiletén a felnétt magyar lakossag korében.

A vizsgalat fokuszaban két kutatasi kérdés all:

e Kirajzolodnak-e atfogo fogyasztoi tipusok, jellegzetes kulturafogyasztasi mintazatok a
magyar lakossag korében az elmult harminc évben?
o Milyen trendek figyelhetok meg a kulturalis rétegzettségében a fenti idoszak alatt?

A kultira fogalmat alapvetden hagyomanyosan értelmezziik, és alapvetéen csak egyik fontos
szegmenseben, az intézményesitett kulturalis szinterek — pl. szinhazi eldadas, kiallitas, hangverseny,
fesztival, konyvtar stb. — korében vizsgalodunk. A kultura allapotanak ez az egyik fontos
jelzérendszere, amely egyben 1ényeges hattérinformacio a kultirakozvetité intézmények marketing
dontéshozoi szamadra a szolgaltatasaik iranti lakossagi érdeklodésrol és az igénybevétel strukturajarol.

A kutatasi kérdések megvalaszolasdhoz Osszehasonlitd elemzést végziink az 1980-as évek
kozepétdl a 2000-es évek elsd évtizedének végéig terjedd iddszak atfogd hazai kultirakutatdsai,
illetve egy 2013-ban folytatott nagymintas kutatas sajat elemzése keretében megallapitott
kulturafogyasztasi mintazatok korében €s megvizsgaljuk ezek trendjeit.

2. Kulturafogyasztoi tipusok a 2010 elétti hazai kulturakutatasok tiikrében

A magyar lakossagot jellemzdé kulturafogyasztoéi tipusok meghatarozasdra a témat is érintd
kiilonb6zd, példaul tarsadalmi rétegzddés-, életvitel- (BUKODI, 2005), ¢életstilus- (SAGVARI, 2011;
TOROCSIK, 2011), ifjasag- (SZEKELY, 2013) stb. kutatdsok vagy 6nallo kulturakutatdsok
keretében keriilt sor. Utobbiak, melyek a kulturafogyasztas alakuldsat az intézményesitett kulturalis
szinterek latogatasa, valamint az otthoni kulturdlis tevékenységek, az ezekkel kapcsolatos
iddfelhasznalas, illetve az izlés, a miifaji preferenciak alapjan vizsgaljak, az 1970-es évek ota folynak
atfogo jelleggel, elsdsorban szociologiai kutatomithelyekben, €s kutatasi eredményként rendszerint a
jellemzd szociokulturalis csoportokat, a kultirafogyasztoi- és az izléstipusokat is meghatarozzak.

Az elsé atfogd kultirakutatasok alapvetéen homologia elvil, vertikalis jellegii tipologiaval
(GANS, 1974; BOURDIEU, 1984) jellemzik a hazai szociokulturalis struktarat, és alapvetéen négy
kultirafogyasztdi csoportot azonositanak: passziv, instabil; kapaszkodo, rekredcids; nyitott-
felhalmozé, autoném, stabil kultiraorientdlt (VITANYI, 1997), amelyek erdteljesen illeszkednek a
tarsadalmi csoportok hierarchidjahoz. A 2003-as orszagos kutatas adatainak részletesebb elemzése
(HUNYADI 2005) mar megkiilonbozteti a horizontalis jellegi omnivore-univore — mindenevoé-
egysiku — ellentétpart (PETERSON — SIMKUS, 1992), és ezeken beliil tovabbi alcsoportokat is
feltar. fgy az omnivore kategorian beliil a konszolidalt, hagyomdnyosan kulturdlédck és a fiatalos
mindenevok, az univore kategorian bellil az egyoldaluan szorakozo mozizos-bulizos €s a miivelodési
hazba jaro, illetve az otthoniilé olvasos és a passziv, kulturan kiviili fogyasztoi tipusokat.

A 2008-2009-ben folyo, eddig utolsé atfogd hazai kultarakutatds keretében — amely mar
egyértelmiien tdmaszkodik a kulturalis rétegz8dés Gijabb elméleteire — 23 intézményesitett szintér>:
alkotta sokdimenzios kulturalis térben vizsgaljak a kultirafogyasztasi mintdzatokat. Az elemzésben
Ot kulturafogyasztoi klaszter rajzolodik ki: a kulturdlisan passzivak, a mindent fogyasztok, a kénnyed

51 Mozi, videotéka, plaza, miizeum, galéria, kdnyvesbolt, kavéhaz, iskolai kulturalis rendezvény, CD-bolt,
internetkavézo, konyvtar, miivel6dési haz, opera, sportpalya, konnyiizenei koncert, komolyzenei hangverseny,
dzsesszkoncert, fesztival, klub, szérakozohely, tancmiivészeti rendezvény, szinhaz, szinhazi eléadas szinhazon kiviil
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szorakozok, a kulturalisan érdeklodok és a kulturalis elit. A valaszadok csaknem fele a passziv
csoport tagja, 6k az atlagosnal kicsit idosebbek €s alacsonyabban iskoldzottak. Ezzel szemben a
mindenevdk a legfiatalabbak, magas iskolai végzettségiick és inkabb varosiak (ANTALOCZY et al.,
2010). A kutatasi adatbazis tovabbi elemzésével SAGI (2010) azt vizsgalja, hogy a tarsadalmi statusz
¢s a kulturafogyasztds kozotti Osszefiiggést melyik elméleti modell magyardazza leginkabb.
Klaszteranalizis segitségével hatarozza meg a tipikus kultirafogyasztoi szegmenseket: mindenevok,
valogatosak, egysikuak, nélkiilozok. Ezek statuszjellemzéi erdteljesen megkérddjelezik a
homolégiaelvii megkozelités érvényességét, de sem cafolni, sem meggydz0 modon alatdmasztani
nem tudjak a versengé omnivore-univore, individualizacios, valamint post-omnivore elméletek
érvényességét (SAGI, 2010:307). Ugyancsak ezt a kutatasi adatbazist elemzi az 1j
infokommunikécios technologiak és a kultarafogyasztas osszefiiggései szempontjabol CSEPELI ¢és
PRAZSAK (2009), akik kimutatjik, hogy a vilaghalét hasznalok, illetve nem hasznalok kozott
jelentds a kulturafogyasztasbeli kiilonbség. Az éles torésvonal azonban nem a mifajok terén
figyelheté meg, hanem abban, hogy végeznek-e egyaltalan barmilyen kulturalis tevékenységet. Az
elemzésben definialt csoportok — kulturdlis gazdagok, kulturalis szegények, tomegkultira-kozonség,
magaskultura-kozonség — kozill az internetezok taboraban feliilreprezentaltak a kultirafogyasztd
tipusok, mikézben a nem internetez6k haromnegyede a kulturalis szegények kozé tartozik. Ez nem
azt jelenti, hogy az internetezés onmagaban kultirafogyasztast eredményez, de felerdsiti a mar
meglévd hajlandésagot.

Tovabbi, példaul a fiatalokra vagy az egyes miifajokra vonatkozo6 kultirafogyasztasi tipologiak
részletes bemutatasat adja PAVLUSKA (2014).

3. A 2013-ban végzett kutatas alapjan feltart kultirafogyasztoi tipusok — Eredmények

A TAMOP-4.2.2.A-11/1/KONV-2012-0058 projekt keretében kutatast végeztiink a kornyezetbarat
¢s Okologiailag fenntarthatd technologidkkal kapcsolatos tarsadalmi elfogadottsdgrol a magyar
lakossag korében. A kutatds soran tobb, a {6 célt tdimogato és az értelmezések hatterét ado témakort
vizsgaltunk, koztiik a szabadidd eltoltésének kérdését is. Ennek érdekében 2013 tavaszan orszadgos
reprezentativ személyes megkérdezést folytattunk 2000 {6 részvételével. A minta nem, életkor,
legmagasabb befejezett iskolai végzettség, lakohely telepiiléstipusa, lakohely régidoban elfoglalt helye
szerint reprezentalja a 18-79 éves magyar lakossagot.

A terepmunka soran keletkezett adatbazist SPSS program segitségével elemeztiik. A
kulturafogyasztéi szegmensek meghatdrozasahoz alapadatként a kovetkezd két kérdésre adott
valaszokat vettiik figyelembe:

e | Milyen gyakorisaggal latogatja az alabbi intézményeket, eseményeket, helyszineket?”
e |, Hany kényvet olvasott el az elmult évben?”

Az els6 kérdés kapcsan 15 otthonon kiviili szabadidds szintér latogatasi gyakorisagat vizsgaltuk,
melyek alakulaséat az /. dbra, a konyvolvasasi szokasokat a 2. dbra dsszegzi.
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1. abra: Kulturalis, szabadidds szinterek igénybevételének gyakorisaga (n=2000)

0% 25% 50% 75% 100%

kocsma / kavézd 21,6% 28,0% 15,8% 33,8%

|

hazibuli R R 47,7% |

DA AYSNal 158% | 227% | 184% 42,0% |

I 14.6% 38,3% 231% |

il 12 2%  24,3% 22,9% 40,1% |

fesztival FRIPER) 29,7% 18,9% 38,2% |

szorakozohely (disco)  INORZIN A/ M il 58,4% I
INaqc O 0,49613,3% | 18,2% 57,6% |

koncert (konnytizenei) [ERETIIEERED 21,0% 45,6% |
SAN\EY Al 7 5% 21,2% 27,0% 44.1% |

miivel6dési haz, klub [T 56,1% |
nyitott eléadasok ismeretterjesztd, tudomanyos témaban LR MK AN 55,9% |
ISR 4,4%  22,6% ) 27,9% 44,6% |

vl 3200 22,7% 30,7% 43,3% |

hangverseny (komolyzenei) PAELIRIEIZHEE 73,6% |

mrendszeresen M évente legalabb egyszer M egy évnél régebben soha  mnem tudja

Forras: Sajat szerkesztés
2. abra: Elolvasott konyvek szama az elmult egy évben (n=2000)

tlag: 6,26

0] 1 2 K] 4 5 10 11 vagy tobb
25,7% 72% 12,1% 9,2% 4,9% 8,9% 8,8% 11,9%

Forrds: Sajat szerkesztés

Az ]. abra szerint kultirafogyasztasban a magyar lakossag a kozepesnél rosszabb teljesitményt
nyujt, hiszen egyetlen olyan kulturalis szintér sincs, amelyet a megkérdezettek legalabb fele évente
legalabb egyszer igénybe venne. Feltind a komolyzenei hangverseny elutasitasa, de alacsony a
konyvtarba, miivelddési hazba jardk arany is. A leglatogatottabb kulturalis szinterek — a fesztivalok,
a mozi, a kdnnytizenei koncertek — ugyanakkor beleillenek abba a trendbe, hogy a kultirafogyasztas
terliletén is egyre inkabb eltolodnak a preferencidk a szoérakoztaté miifajok felé. Nem javitja a
lakossag kulturalis allapotarol alkotott 6sszképet az olvasasi szokasok alakulasa sem (2. abra), mivel
a valaszadok egynegyede egyetlen konyvet sem olvasott a megel6z0 évben. Feltételezve, hogy a
NT/NV valaszok mogott is elsésorban a nem olvasas huzddik, akkor ez a lakossag kozel egyharmadat
jellemzi.

A kutatdsi adatok elemzésének f0 célja, hogy megallapitsuk a magyar lakossag
kulturafogyasztasi szokasainak atfogéd jellemzdit, vagyis feltarjuk a jellegzetes kultirafogyasztoi
csoportokat. Ennek érdekében az alapadatokat faktor- és klaszteranalizis segitségével elemeztiik. Az
adatredukcidt szolgald faktorelemzés soran a faktorok szdmat a Scree-teszt (konyokszabaly)
(SAJTOS — MITEV, 2007) alapjan hataroztuk meg. Az eredeti valtozokészlet tagjai koziil kivonasra
keriiltek azok, amelyek rossz kummunalitas értékkel rendelkeztek, illetve amelyek értelmezése
akadalyokba iitk6zott (kocsma/kavézo, hazibuli, étterem, nyitott eldadasok). Ennek eredményeként
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11 valtozoval végeztiik el az elemzést, amelyek 4 faktort hataroztak meg. (A faktoranalizisre vald
alkalmassagot jelz6 KMO érték: 0,967, ami nagyon jo; Szig: 0,000, a valtozokhoz tartozd
kummunalitasok 0,543 és 0,816 kozotti értékeket vesznek fel). Osszesen 1940 f6 valaszait figyelembe
véve keriiltek kialakitasra a faktorok, mivel csak azokat a valaszaddkat vontuk be, akik tudtak
valaszolni az egyes kérdésekre (legalabb 1-t adtak). A 4 faktor a minta teljes informaciotartalmanak
70,696%-4t magyarazzdk meg, amely tarsadalomtudoményi elemzéseknél elfogadhatd értéknek
mindsiil. Elnevezésiiknél arra torekedtiink, hogy minél jobban tiikr6zz¢Ek a benniik szerepld valtozok
tulajdonsagait, igy az egyes faktorok a kovetkezok lettek:

klasszikus kultira (mazeum, szinhdz, kiallitas, komolyzenei hangverseny)
szorakozas (szorakozohely-disco, mozi, konnyiizenei koncert)
tomegrendezvények (sportrendezvény, fesztival)

kozosségi mivelddés (miivelddési haz-klub, konyvtar)

A teljes mintabol Osszesen 1940 f6 adatainak csoportokba szervezéséhez — a jellegzetes
kulturafogyasztasi mintazatok kirajzoldsdhoz — a négy faktor felhasznalasaval klaszterelemzést
végeztiink K-kozepli klaszteranalizis modszert alkalmazva. A klaszterelemzés eredményeként hat
mintazat — K1-K6 — rajzolodott ki, amelyeket a 11 nyilvanos kulturdlis szintér latogatasa alapjan
végzett kultarafogyasztasi szegmentacio jellegzetes tipusainak tekinthetiink (3. dbra).

3. abra: A kulturafogyasztok klaszterei (n=1940)

Klasszikus kultara

—K1(11,9%)
—K2 (31,6%)
—K3 (15,2%)
Szérakozas — K4 (16,8%)
—Kb5 (13,7%)
—K®6 (10,7%)

Ko6z6sségi miivel6dés

Tomegrendezvények
Forrds: Sajat szerkesztés

Az egyes klaszterek részletes jellemzését a kiilonbozd kulturalis aktivitasok egyedi és dsszevont
atlagos értékeivel, valamint azzal irjuk le, hogy mely kulturalis tevékenységek jarnak egyiitt, illetve
melyek nem az adott kultirafogyasztasi mintazatban. A fentiek megallapitasat alapvetden a 4. dbra
alapjan végeztiik el, amelyen a feltiintetett értékek esetében az 1 kozeli érték azt jelenti, hogy a
klaszter tagjai jellemzden inkabb soha nem vesznek részt, a 4 kozeli pedig, hogy inkabb rendszeresen
részt vesznek az adott kulturalis tevékenységben.
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4. abra: A Kkulturalis szinterek latogatasanak gyakorisaga klaszterek szerint

B Gzeuin

Kl mizinhiz

B mozi

s lichs

W hangverseny
(komolyzenei)

= koncert
(kidnnyilzenei)

W kdnyvidr
W szbra kozihely
(disea)

sportrendezvény

™ feszrivil

milvelidéaihdz, dtlag
klub

1,93

Forrds: Sajat szerkesztés
Megjegyzés: az abran a kovetkez6 gyakorisagi kodok atlagos értékei szerepelnek: 1-soha; 2-egy évnél régebben; 3-évente
legalabb egyszer; 4-rendszeresen

Az elemzés alapjan a klasztereket az /. tablazatban dsszegzett sajatossagokkal irhatjuk le:

1. tablazat: A klaszterek kulturafogyasztasi szokasainak specifikumai

No | A klaszter 1étszama, részaranya és kultirafogyasztasi szokasai
K1 | 231f5, 11,9%

A klaszter atlagos kulturalis aktivitasi érteke 2,35, ami jelentdsen meghaladja a teljes minta 1,87-os atlagat,
csupan a szorakozohelyeket és a miivel6dési hazakat latogatjak a minta atlaganal ritkabban. A klaszterek koziil
ennek a tagjai jarnak leggyakrabban a magaskultura szintereire: miizeumba, szinhazba, kiallitasra, komolyzenei
hangversenyre. Ugyanakkor a leggyakrabban vesznek részt fesztivalokon, a masodik leggyakoribb latogatoi a
konnytizenei koncerteknek, a sportrendezvényeknek és siirlin jarnak moziba is. Az atlagnal valamivel tobb
konyvet is olvasnak.

A klaszter tagjai mind az elit, mind a populdris kultara miifajai irant széles korben és intenziven érdeklédnek,
ezért az ismert kulturafogyasztasi mintazatok koziil a kulturdlisan sokszinii, omnivore tipust reprezentaljak
leginkabb.

K2 | 61415, 31,6%

A legnagyobb létszamu klaszter, melynek tagjai jellemzden egyik vizsgalt kulturalis teriiletet sem latogatjak.
Aktivitasuk értéke minden szintéren alig haladja meg az 1-et. Az atlagnal kevesebb konyvet is olvasnak.

A kutatasok jellemzéen ezt a mintazatot nevezik kulturdlisan passziv tipusnak.

K3 | 295/3, 15,2%

A Kklaszter tagjait alacsony (1,79) atlagos szabadidds aktivitas jellemez, ami egy-két teriiletre korlatozodik. A
magaskultira szintereit soha vagy rendkivill ritkan latogatjak, viszont a leggyakrabban (3,21) vesznek részt

sportrendezvényeken, a masodik leggyakrabban fordulnak meg fesztivalokon és az atlagnal valamivel stiriibben
mivelddési hazakban is. A klaszter tagjai olvassak a legkevesebb konyvet.

A mintazat a tomegrendezvényekre jaro, egysikuan szorakozo (univore) tipust reprezentalja.
K4 | 326 /6, 16,8%
A masodik legnagyobb klaszter a kulturlis szintereket az atlagnal aktivabban, atlagosan 2,31 gyakorisagi

értekkel latogatja. A klaszter tagjai jarnak leggyakrabban szoérakozohelyekre (3,41), moziba (3,28) és
konnytizenei koncertekre, igy hozzajuk kotédik a teljes minta két legintenzivebb kulturdlis tevékenysége. Az
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atlagnal joval tobbszor vesznek részt fesztivalon, sportrendezvényen és valamivel tobbszor mennek kdnyvtarba,
mivelddési hazba is, viszont az atlagnal kevesebb kdnyvet olvasnak.

Ez a sokféle popularis miifajt preferald és intenziven fogyasztd csoport a kdnnyii szorakozast keresé tipust
reprezentalja.

K5 | 26613, 13,7%
A Kklaszter 2,37 értékii latogatasi atlagaval kulturdlisan a legaktivabb. Tagjai a sportrendezvények és a
szorakozohelyek kivételével minden vizsgalt kulturalis szintéren az atlagnal gyakrabban fordulnak meg, de
kiemelkeddek a hagyomanyos kozosségi kulturalis szinterek, a konyvtarak, a miivel6dési hazak latogatasaban.
Az atlagosnal gyakrabban jarnak muzeumba, kiallitasra, szinhazba, hangversenyre és fesztivalokra, és 6k
olvassék a legtobb konyvet is.
A csoport a sokféle hagyomanyos kulturat kedveld, kézosségi szintereket preferalo tipust reprezentalja.

K6 | 20815, 10,7%

A szegmens tagjai atlag f0l6tti, de nem kiemelkedd (2,04) kulturalis aktivitast mutatnak. Viszonylag gyakran
jarnak moziba, szinhazba, valamint kiallitisra és muizeumba, ezeken felill eljutnak még kdnnytizenei
koncertekre és esetenként konyvtarba is. Az atlagnal valamivel tobb konyvet olvasnak.

A szegmens a hagyomanyos kulturabol valogato tipust képviseli, amely néhany teriiletet preferal.

Forrds: Sajat szerkesztés

A Kklaszterek szociodemografiai specifikumait az 2. tdbldzat foglalja Gssze, amelyet a
hattérelemzések (1. és 2. melléklet) felhasznéalasaval allitottunk dssze.

2. tablazat: A klaszterek szociodemografiai jellemzoi

Atlagtél valo K1 K2 K3 K4 K5 K6
eltérések
Klaszter Kulturalisan Kulturalisan Tomegren- Konnyt Sokféle Hagyoma-
elnevezése sokszintiek passzivak dezvények szorakozast hagyomanyos nyos
latogatoi keres6k kultarat kultarabol
kedvelok valogatok
Nem inkabb inkabb férfiak | inkabb ndk
férfiak
Eletkor 40-60 évesek | 50 év 30-50 évesek | 40 év alattiak | 60 év felettiek 40-50
felettiek, (tipikusan évesek
foleg a 60 év fiatalok)
felettiek
Iskolai felséfoka alapfoku kozépfoka felséfoka
végzettség végzettség végzettség végzettség végzettség
Telepiilés- vidéki kisebb vidéki | kistelepiilés Budapest
tipus nagyvaros VAros
Szubjektiv stabil anyagi | jelentdsen stabil (javuld) | valamivel
anyagi helyzet Osszeszu-kiilt anyagi helyzet | szitkosebb
helyzet anyagi anyagi helyzet
valtozisa lehetdségek
Barati kor, kommuni- legsziikebb legszélesebb széles barati nem
kommuni- kacid az barati kor, barati kor, kor, személyes internetes
kacio atlagos barati | telefonos és internetes kapcsolat-tartas | kapcsolat-
korrel személyes kapcsolat- tartas
kapcsolat tartas
Otthonon otthonaba aktiv otthonon
Kkiviili leginkabb kiviili
tevékenysé- bezarkozo tevékenység
gek szama

Forras: Sajat szerkesztés
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4. A hazai kulturafogyasztoi tipologiak osszevetése — Kovetkeztetések

Célkitiizéstinknek megfelelden a tovabbiakban megvizsgaljuk, hogy az 1980-as évek kozepétdl a
2010-es évek kozepéig tartd idoszak kutatasai tiikrében milyen kultirafogyasztoi tipusok jellemzik a
magyar lakossdgot, és az 4atfogd mintdzatok rendszere mennyire bizonyul tartosnak, milyen
tendenciak figyelhetok meg a kulturalis rétegz6dés alakulasaban.

Az ezredfordulo, illetve az azt megel6zd iddszakok jellemzd kulturafogyasztdi/szabadidds
csoportjait BUKODI (2005) foglalta tablazatba az MTA Szociologiai Intézet orszagos kulturalis
allapotfelmérése (VITANYI, 1997) és a KSH életmo-iddmérleg felvétel (KSH, 2000) alapjan. Ezt
egészitettiik ki a kovetkezd évtizedben végzett atfogd hazai kultirakutatasok (HUNYADI, 2005;
ANTALOCZY etal., 2010), valamint 6nall6 elemzésiink eredményeivel. Az dsszevetést a 3. tdblazat
tartalmazza, melyben a kategoriak elnevezéseit az adott kutatasbol vettiik at.

3. tablazat: Kulturafogyasztéi/szabadidos tipusok Magyarorszagon az 1980-as évek kozepétol
a 2010-es évek kozepéig

1980-as évek | 1990-es évek | g, o gtorduls 2003 2008 2013
kozepe kozepe
Autoném — Autoném — Magaskultara- | Konszolidalt, Kulturalis elit Sokféle
kultira kulttra orientaltak hagyomanyosan | (10,1%) hagyomanyos
orientalt (15%) | orientalt (15%) | (8%) kultural6dok kultarat kedvel6k
(9%) (13,7%)
Kulturalis Fiatalos Mindent Hagyomanyos
,;mindenevék” | ,,mindenevok” fogyasztok kulturabol
(18%) (7%) (8,6%) valogatok
(10,7%)
Otthoniil6 — Kulturalisan
olvasoé (15%) soksziniiek
(11,9%)

Passziv (35%) Passzivak

(28%)

Passziv —
egyéb (17%)

Otthoniil6
olvasos (17%)

Kulturalisan
passzivak
(47,1%)

Kultaraval nem
¢élok/ izolaltak
(23%)

Passziv —
otthoniild, nem
olvaso (26%)

Kulturalisan
kultaran kivili, passzivak
sivar (43%) (31,6%)

Forras: BUKODI, 2005:13; HUNYADI, 2005:11; ANTALOCZY et al., 2010:27 felhasznaldsaval

sajat szerkesztés
Megjegyzés:  magaskultura orientaltak,

Passziv,

kulturalis ,,mindenevék”, M szdrakozast keresk, M passzivak

Az 1980-as évek kozepétol a 2010-es évek kozepéig tartd idészakban folytatott kultirakutatasok
eredményeinek Osszevetése alapjan az atfogd hazai kulturalis rétegzettséggel kapcsolatban a
kovetkezd fObb megallapitasokat tehetjiik:

e A 15 év feletti magyar lakossdg ma jellemzd kulturdlis rétegzédésének alapvonalai a hazai
kultarakutatasok kezdetétdl megfigyelheték, mivel a kiillonb6zé idSpontokban végzett
vizsgalatok tobbé-kevésbé ugyanazokat a kultarafogyasztoi tipusokat mutatjak. Altalaban
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elmondhat6, hogy a vizsgalt 30 év alatt ugyan nem tortént markans atrendezddés a fogyasztoi
tipusok kozott, de 6sszességében eltolodas figyelhetd meg a szérakoztatod kultira fogyasztasa és
a passziv magatartas iranyaba.

e A legnagyobb csoportot minden vizsgalt kutatdsban a kulturdlis intézményhalozatot nem
hasznalok alkotjak. Elnevezéseikben 6k a kulturdlisan passziv, otthoniilé fogyasztok. Egyiittes
részaranyuk az 1990-es évek kozepére elérte, egyes késObbi vizsgalatokban meg is haladta a
népesség felét. Onalld elemzésiinkben ez a csoport 32%-os ardnyt képvisel. Acsoporton beliil
¢lesen meg kell kiilonboztetnlink azokat, akik kulturalisan teljesen passzivak vagy kulturalis
tevékenységiik legfoljebb a tévénézést jelenti. A kutatasok szerint ez a csoport a legiddsebbek és
a legképzetlenebbek gyljtohelye, tulreprezentaltak koriikben a hatranyos régiok telepiiléseinek
lakéi. A kulturakozvetitOk szamara ennek a csoportnak az aktivizalasa a legnagyobb kihivas. A
passziv rétegen beliil van egy masik csoport is, amelynek tagjai folytatnak ugyan kulturalis
tevékenységet, de nem az intézményesiilt kulturalis hal6zatban. Otthoniilés életmodjuk ellenére
sajatosan intenziv kulturafogyasztok. A 2003-as vizsgalat szerint példaul atlagosan 23 konyvet
olvasnak évente. A csoport tagjai kozott elsGsorban az idds, atlagosnal képzettebb, nagyobb
varosokban lakokat talaljuk (HUNYADI, 2005:14). Tobb kutatds arra mutatott ra, hogy a
kulturalis intézményhalozat hasznalata szempontjabol ,feljovoben” van egy ugyancsak
passzivnak mondhatd szegmens, a szabadidejiiket otthon, els@sorban internetezéssel toltd
fiatalok. Az ujabb ifjusagkutatasi eredmények azt jelzik, hogy a 15-29 éves korosztaly korében
az internet lett a vezetd szabadidds tevékenység (SZEKELY, 2013), amely a televizional is
erdsebb alternativaja a kulturalis intézmények szolgaltatasainak.

e A kultirafogyasztoi paletta ellenkez6 oldalan a minden kutatasban kimutatott klasszikus, elit
kulturafogyaszto tipusa all. Részaranyanak csokkend trendje, differencidlodésa tobb tényezdvel
is magyarazhato. Jelentésége egyrészt valoban relativizdlodik a popularis mifajok
eldretorésével, masrészt megfigyelhetd egy természetes csokkenés, mivel szociologiai
szempontbol ezt a szegmenst inkdbb az iddsebbek alkotjak. Ugyanakkor kitapinthatok olyan
hatasok is, amelyek nem az igényes kultirafogyasztis megszlinését, hanem 10j szegmensek,
niche-ek létrejottét jelentik. Sajat elemzésiinkben is harom olyan csoportot azonositottunk,
amelyek a magaskultura fogyasztoinak kiilonb6z6 valtozataiként értelmezhetdk. A fiatal- és a
kozépgeneraciok korében a magaskultira fogyasztoi egyben jelentdés popularis
kultirafogyasztok is, akiket ma mar 6nallé csoportként mindenevéknek neveziink. Az Uj
csoportok kialakuldsdban fontos szerepet jatszanak kiilonb6z6 tarsadalmi, gazdasagi, politikai
stb. hatasok is — pl. az anyagi helyzet szlikosebbé valasa vagy a kulturdlis kinalat hidnya —,
amelyek erdteljesen alakitjak a kulturalis magatartast.

o A kultirafogyasztoi paletta két polusa kozott elhelyezkedd csoportok a szabadidds kdzéprétegek
(BUKODI, 2005:4). Egyik ilyen a 20. szazad végi 0j tipusu kultirafogyasztok, a mindenevik
csoportja. Mivel szinte mindenféle kulturdlis tevékenységben részt vesznek, 0k alkotjak a
legszinesebb és rendszerint a legfalankabb (SULLIVAN — KATZ-GERRO, 2007) szegmenst.
Jelenlétiiket minden kutatas kimutatja. Ok azok, akiknek az életében az ezredfordulé tjan mar
természetes szerepet kap az 0j infokommunikacids technologia. A szegmens kedvezd
sajatossaga, hogy tagjai a fiatalabbak koziil keriilnek ki, koztiik a legmagasabb a tanuldk aranya.

o A kultirafogyasztoi kozép masik csoportja az egysikubb, alapvetden szorakozast kereso réteg.
Az Ujabb kutatdsok ezen a csoporton beliil a kedvelt miifajok alapjan kiilonboztetnek meg
alcsoportokat. Ez a tipus a korabbi kutatasokban 20-25%-o0s aranyt képviselt (BUKODI, 2005;
HUNYADI, 2005). Sajat kutatasunk a teljes minta egyharmadat kitevd tipuson beliil a kdnnyed
szorakozast keresok €s a tomegrendezvényekre jarok csoportjat definialta.
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5. Osszefoglalas

A hazai kulturafogyasztoi tipusok trendjének kézel harmincs évet ativeld vizsgalata azt mutatja, hogy
a magyar tarsadalom szociokulturdlis rétegzettségében megszilardulni latszanak a fobb tipusok:

e az aktiv, magaskultirat fogyasztd Kklasszikus kulturdlis elit, amelynek pontos korvonalat a
differencialodas, a befolyéasold tényezok hatasanak kovetkeztében nagy kihivas meghatarozni;

e az ellenpoluson permanensen a legnagyobb szegmenst alkotjdk az intézményhaldzatot nem
hasznalok, akik k6zott azonban megkiilonboztetendd az otthoniild kulturafogyasztok, illetve a
kulturdlisan passzivak csoportja;

e Ujabb kultarafogyasztodi tipusként tartosnak tekinthetd a kulturdlis mindenevok szegmense;

¢ a kulturalis kdzépréteg ugyancsak kelléen differencialhatd kategoridja a folyamatosan novekvd
szorakozdsorientaltak kore.

Fontos megjegyezni, hogy az atfogd fogyasztdi magatartdstipusok altalanos orientaciot
nyujtanak a kulturalis érdeklddésrdl és részvételrdl a kulturalis szféra dontéshozoi szdmara, de nem
adnak konkrét fogodzot a konkrét dontésekhez. Ezekhez mélyebb hattérinformaciot nyajtanak az
egyes kulturdlis miifajok preferenciatipusaira vonatkoz6 kutatdsok az adott teriiletek dominans
izlésiranyzatairdl. A pontos tajékozodashoz azonban nem keriilhet6k el a helyi szintli vagy az adott
célkozonségekre vonatkozd tovabbi vizsgalatok sem.
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Mellékletek
1. melléklet: Demografiai hattérelemzés
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Statisztikik: ag:ﬁ E'§ 5
Nemek: y° = 92,852; L= 0,069; = 0,219; Kramer-V = 0,219 = = ‘_'S'

Korcsoportok: f = 563,786, & = 0,108; p = 0,539; Kramer-V = 0,241

Legmagasabb iskolai végzettség: f =297,513; L= 0,081; p = 0,392; Kramer-V = 0,226
Lakdhely telepiiléstipusa: x* = 116,172; L = 0,030; ¢ = 0,245; Kramer-V = 0,122

Szubjektiv jovedelmi helyzet viliozdsa: f = 167,142; L= 0,023; p = 0,294; Kramer-V = 0,169

Forras: Sajat szerkesztés

2. melléklet: A tarsasagi élet és a szabadidds tevékenységek hattérelemzése

25
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=10

Statisztikik: -1231
Baritok szdma: Szig: 0,000; F = 13,165
Személyes kapesolattartis: Szig: 0,000; F = 6,708

Internetes kapesolatiarias: Szag: 0,000; F = 17,130
Otthonon kiviili szabadidds tevékenységek szima: Szig: 0,000; F = 82,136
Az clmitlt évben clolvasott kinyvek szama: Szg: 0,000 F = 25,172

Forras: Sajat szerkesztés
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