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Absztrakt

A tanulmany egy empirikus kutatas eredményeit felhaszndlva bemutatja a bormarketing és a borturizmus
egylittmikodését és szinergiajat. A magyar bor piacra jutdsdhoz ma mar nem elegendd a mindségi bor, egyre
fontosabb a bormarketing és a borturizmus is. A hazai bormarketing még az utkeresés fazisaban van, kiilondsen
a kozosségi bormarketing terén, azonban vannak mar jo példaként szolgalo kezdeményezések: a borturizmus
fejlodése, a borutak, klaszterek, rendezvények segitik a kozosségi bormarketinget. A globalizalt gazdasagi
koriilmények kozott a fogadd térségek egymassal versenyeznek a turizmus terén is, és ebben az egyre
intenzivebb versenyben azok a térségek alljak meg a helyiiket, amelyek innovativak, 1épést tartanak a kor
kovetelményeivel. A tanulmany a Pannon Borrégio teriiletét vizsgalja, bemutatva azokat a jo példakat, amelyek a
Borrégio teriiletén a borturizmus fejlesztése érdekében sziilettek és példaértékiiek lehetnek. A 2008-ban
megalakult Pannon Borrégioban szamos példaértékli, jo gyakorlat alakult ki, rendezvények, muzeumok,
interaktiv kiallitoterek, illetve a borturizmus elomozditasat és a kulturdlt borfogyasztis eldsegitését célzd
képzések, innovativ termékek. Ennek a soksziniiségnek az eléréséhez sok szerepld (oktatdsi intézmények,
onkormanyzatok, civil szervezetek, boraszati vallalkozasok stb.) 6sszefogasara volt sziikség.

Abstract in English

The paper demonstrates, using the findings of an empirical research, the cooperation and synergies of wine
marketing and enological tourism. The marketing of Hungarian wines now takes more than quality wines: wine
marketing and enological tourism have a growing importance. Wine marketing in Hungary is still in its infancy,
especially as regards community wine marketing, but there are best practice initiatives: the development of
enological tourism, wine routes and clusters, events etc. promote community wine marketing. In the globalised
economy destinations compete with each other and in this intensifying competition those regions will be
successful that are innovative and keep up with the recent trends. The paper is focused on the area of the Pannonian
Wine Region founded in 2008, where several best practice initiatives have been made in the recent years, including
programmes, museums, interactive exhibitions, and also trainings and innovative products promoting enological
tourism and civilised wine consumption. This diversity is the fruit of the cooperation of several actors (educational
institutions, non-governmental organisations, wineries etc.).
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1. Bevezetés

2015-ben a PTE KPVK Elelmiszergazdasagi és Vidékfejlesztési Intézete atfogd vizsgalatot
folytatatott le a Pannon Borrégioban, 5 teriiletre fokuszaltan: a fiatalok borfogyasztasi
szokasai, a szoOlészettel ¢s boraszattal foglalkozo vallalkozasok képzési igényei, a
bormarketinggel ¢s borturizmussal foglalkozo civil szervezetek egyiittmiikddései, a
bormarketing 0j trendjei és a borturisztikai j6 gyakorlat megnyilvanulésai. Jelen tanulmany
célja, hogy a kutatds eredményeit felhasznalva bemutassuk a bormarketing és a borturizmus
egymasra utaltsdgat, egyiittmiikodését €s szinergiajat. Kiinduld hipotézisiink az, hogy bar
nemzeti szinten lehet onmagéban is fontos és hatékony a kizarélag borértékesitésre iranyuld
bormarketing, az egyes boraszatokban, a borutakon és borvidékeken folyd innovativ €s
eredményes bormarketing altaldban nem valaszthaté el a borturisztikai marketingtdl és
forditva. A magyar bor piacra jutisahoz ma mar nem elegend6 a mindségi bor, egyre
fontosabb a bormarketing és a borturizmus is. A hazai bormarketing még az utkeresés
fazisdban van, kiilondsen a k6zosségi bormarketing terén, azonban vannak mar jo példaként
szolgald kezdeményezések. A borturizmus fejlédése a borutak, klaszterek, 1 rendezvények
sziiletése szintén segiti a kozdsségi bormarketing erdsodését (GONDA— RAFFAY, 2015,
GONDA, 2014, MATE, 2015, 2007). A régiok kozott kialakult verseny a boraszatok és a
borturizmus szempontjabdl is figyelmet érdemel. Ebben az egyre intenzivebb versenyben
azok a térségek alljak meg a helyiiket, amelyek innovativak: mind a szervezeti felépitést,
mind az iranyitashoz és a tovabbi fejlesztéshez sziikséges eszkozoket tekintve 1épést tartanak
a kor kovetelményeivel (SPIEGLER, 2009). Napjainkban az a kérdés, hogyan teremtenek uj,
innovativ és piacképes kindlatot, hoznak létre és tartanak fenn produktiv szolgaltatoi
halozatot, hogyan kapcsoljak Ossze a kinalatot mindségi, célcsoport-orientalt termékkeé, és
hogyan formaljak a szolgaltatokat és szolgaltatdsokat egy homogén, a piacon felismerhetd
versenyegységgé. A pontszerlien mikodod, egymassal versenyzd turisztikai vallalkozasok,
szolgaltatok nem lehetnek olyan eredményesek, mint az Osszehangolt turisztikai kinalattal
rendelkezd, egységesen megjelend, kozos marketing- €s informdacios rendszereket hasznald
szervezetek egylittmikodési haldzatai.

Jelen tanulmany a Pannon Borrégio teriiletét vizsgalja. A sz6l6termesztésrdl és a
borgazdalkodasrol szo6lé 2004. évi XVIIL. torvény alapjan a foldmivelésiigyi €s
vidékfejlesztési miniszter 2008. oktoberi rendeletében definidlta a Pannon Borrégiot és
foglalta irasba annak jogi szabalyozéasat. Tanulmanyunk bemutatja azokat a jo példékat,
melyek a kozel egy évtizede 1étezé Borrégid teriiletén a borturizmus fejlesztése érdekében
sziilettek ¢és azok figyelembevételével, egyes elemeinek kreativ tovabbfejlesztésével és
bevezetésével masok is fejleszthetik szolgaltatasaikat.

2. A szakirodalom attekintése és kutatasi modszertan

A kutatas elsO szakaszdban a szekunder forrasok felhasznéalasaval az empirikus kutatasunk
szempontjabol fontos teriileteket vizsgaltunk. A borfogyasztés, borkultira tarsadalmi életben
betoltott szerepe mellett az egészségtudatossag is egyre erdteljesebben megjelenik a
borfogyasztasban (GULD, 2014). A borvalasztast befolyasold tényezok (HOFMEISTER-
TOTTH, 2002) és a borpiaci szegmensek (Hajduné, 2004, 2005) megismerése segitette a
vizsgalatunk megalapozasat. A magyar lakossdg borfogyasztasi szokdsaira a Magyar
Turizmus ZRT készittetett reprezentativ felmérést 2006-ban (MTZRT.-M.A.S.T. 2006).
A kutatdsunkban épitettiink a borturizmus és bormarketing kapcsolatat érintd korabbi
tanulméanyokra is (GULD,2011, MATE-SZABO, 2011).

A kutatds keretében két kérddives vizsgdlatot végeztiink el: 1) a szdlétermesztéssel és
boraszattal foglalkozo vallalkozasok korében, esetiikben a human erdforras helyzetét és a
varhato képzési igényeket vizsgaltuk (ANGLER et al. 2015); 2) a Pécsi Tudomanyegyetem
hallgat6i korében online kérddives felméréssel a borfogyasztasi €s borvasarlasi szokasok
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vizsgalatat. A kérddives kutatdsban harom témakort emeltiink ki: a borfogyasztasi €s a
borvasarlasi szokasokat, a valaszadok borral kapcsolatos ismereteit, ¢s azok bdvitésének
hajlandosagat. A kutatasban attekintettiik, hogy milyen tipusu, fajtaji és alkalmanként mennyi
bort fogyasztanak, melyek a kedvelt borvidékek, pincészetek, ¢s mi a véleményiikk a
borfogyasztas trendjeirdl. Megvizsgaltuk, hogy a hallgatok milyen szempontok alapjan és hol
vasarolnak bort, mennyit hajlandoak kolteni. Harmadrészt megkérdeztiik, honnan vannak
informécioik a borokrol és hajlandoak lennének-e ismereteik bdvitésére. A kérddives
kutatasban 369 hallgatd vett részt (34,7% férfi és 65,3% nd), a tobbség (91,1%) a fiatal
korosztalybol (18-29 ¢év) keriilt ki. A kutatds célja is elsdsorban ezen korosztaly
véleményének megismerése volt. A megkérdezetteknek mindossze 8,9%-a tartozott a
kozépkorosztalyhoz (30-59 ¢év). A hallgatok haromnegyedének (73,7%) kozépiskolai
végzettsége van, mig egynegyediiknek mar felséfokt végzettsége (24,7%), tehat 0k mar Gjabb
képzéseken vesznek részt az egyetemen (1. abra).

1. abra: A valaszadok nem, ¢életkor, legmagasabb iskolai végzettség szerinti megoszlasa

0% 25% 50% 75% 100%
ferfi 34,7%
né 65,3%
18-29 év 91,1%

30-39 év 4,3%
40-49 év 4,1%
50-59 év | 0,5%
szakmunkasképzé vagy szakiskolai végzettség 1,6%
kozépiskolai végzettség 73,7%
felsGfokl végzettség 24,7%

Forras: szerk. Maté A.

A kérdodives vizsgalatok mellett beazonositottunk 15 szervezetet (foleg egyesiiletek, de van
koztik nonprofit Kft is), amelyek céljaiban és tevékenységében ott a borturizmus és
bormarketing segitése. Vezetdikkel mélyinterjikat készitettiink, kiilon tanulményban foglalva
Ossze az egyiittmiikodések sokszinliségét, a tevékenységek formait, a kozds munka
eredményeit.

3. Eredmények

3.1 A jo gyakorlat értelmezése a borturizmus, és bormarketing terén

A borturizmus Magyarorszagon még a kevésbé attraktiv telepiiléseken is kitorési pont lehet a
boraszok szamara. A jo borok, kiegésziilve vonzo programokkal és ligyes prezentacidval,
képesek a turistdit az adott telepiilésre vonzani (FARKAS, 2007). Korabban a magyar
boroknak jelentds kiilpiaca volt. Ma a Tokaji borvidék borkiilonlegességein kiviil csupan
néhany nagyobb termeld exportal kiilfoldre, példaul a Pannon borrégido legnagyobb
sz6l6feldolgozo- és boreldallitdja, a Danubiana Zrt., mely a német piacra koncentral, de az
utobbi években a helyi ¢lelmiszerlancok polcain is megjelentek termékei. A boraszatok dontd
tobbsége szamara a hazai piac kiilonbozo értékesitési csatornédi és a helyben értékesités a
meghataroz6, utdbbit tdmogatja az egyre nagyobb népszerliségnek Orvendd borturizmus.
Hazank szolotermé-teriilete az utdbbi 10-15 évben a kordbbi 135.000 hektarhoz képest
drasztikus mértékben, szakmai becslések szerint 60-70.000 hektarra csokkent — kozepes
borhatalombdl kis bortermeldkké valtunk. A magyar borexport a korabbi években 600.000 hl
volt, ma nincs 450.000 hl. A magyar bor értéke kiilfoldon atlagosan 1$/liter. A probléma
gyokere, hogy Magyarorszag a kivald mindségli boraibol egyszerlien nem képes allandd
mennyiséget produkalni, igy nemzetkézi viszonylatban nincs esély az exportndvekedésre.
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A helyi termékek/magyar aruk iranti vasarlasi hajlanddsag nétt, ami feltehetden az érdekeltek
¢s a média lobbytevékenysége mellett a ndvekvd fogyasztoi tudatossagnak is kdszonhetd. Ez
a kedvezd fogyasztdsi trendvaltozas pozitivan hat a borturizmus fejlédésére. Egyre tobben
valasztjak alternativ kikapcsolodasként a borturizmus kiillonboz6é formait, és né az igény a
kulturalt borfogyasztast népszerlsitd bor- és gasztronémiai rendezvények irant. Magyarorszag
borturisztikai adottsagait tekintve valtozatos ¢és kiilonleges termdhelyi adottsagokkal,
borvidékenként sajatos, egyedi jellemzokkel, turisztikai kindlattal és széles fajtavalasztékkal
bir. A borturizmusban érdekelt telepiiléseket bortti egyesiiletek fogjak ossze (MATE —
SZABO, 2011), melyek 3 célja a borvidék borturizmusanak promécidja és a boraszati
vallalkozasok piaci pozicidinak erdsitése.
A ,,j6 gyakorlat” olyan moddszert, tevékenységet jelent, amely az adott vallalkozas, szervezet
fejlodését, esetiinkben a borturisztikai szolgaltatdsok magas szinvonali gyakorlatanak a
kialakitasat eldsegité Otleteket, eljarasokat foglal magiban. A ,best practice” tehat egy
innovativ folyamat, mely soran az elért siker mindségében is példaként szolgalhat mas
véllalkozasok, intézmények szamara is. A vallalkozas a sajat teljesitményét viszonyitja az
adott szolgaltatds terén a legjobb teljesitményhez, szdmba veszi, hogy a ,legjobb”
szolgaltatok hogyan, milyen eszkdzokkel, folyamatokkal érték el az adott teriileten a legjobb
teljesitményt (OROSZI et al., 2015). A pozitiv iranyt cselekvésnek kdszonhetden a fogyasztod
a szolgaltatasok szélesebb skalajabol valogathat. A ,,jo gyakorlat” lényege tehat, hogy az
ujitas sikeresen beépiiljon a tevékenységbe, a vallalkozas mikodésébe, majd szolgaltatasként
is mitkod6képessé valjon; mint cselekveési minta, modszer, folyamat az alabbiaknak
megfeleljen (LASZLO et al., 2011):

sikeres — az adott celra vonatkozoan pozitiv eredményeket érjen el
— innovativ — a mddszerek ujak, vagy mashonnan atvett egyesitett tudasok, megoldasok;
—  sokszorositd hatéassal birjon, legyen mas teriileteken is alkalmazhato;
—  fenntarthat6 legyen;
—  szolgaljon pozitiv példaul més borturizmusban érintett szerepld szdmara.
A ,,j6 gyakorlat”, miutdn megteremtette az igényt, €s szolgaltatasként elfogadtak, szolgalja és
gazdagitja az adott szektor szolgaltatasi szinvonalat, kinalatat. A borturizmusban is a sikeres
mukodés kulcstényez6i a fogyasztoorientdltsag, a vendég igényeire koncentralas. Ennek
érdekében sziikséges a szolgaltatasi folyamatok tervezése és ellendrzése a magas mindség €s a
folyamatos megbizhatosag fenntartdsa érdekében. A Pannon Borrégidban megvan a készség
az ¢érintettek kozott az egylittmiikodésre, a partnerkapcsolatok erdsitésére és a
halézatosodasra.
Napjainkra elterjedt szolgaltatds a borvidékeken, hogy nem csak a boros pincét lehet
megcsodalni, hanem iidiilés céljabol is felkereshetd a boros gazda. A mukodod ,,agrar-
kistizem” izgalmas teriilet a latogatok, foleg a varosi ember szamdra: megismerhetd a bor,
mint tradiciondlis termék elkészitésének folyamata, és a borkodstolas és borkultira adott
tajegységre jellemzd értékei (CSIZMADIA et al., 2012). A bor és a borkészités folyamatanak
kulturalis aspektusai is érdeklddést valtanak ki. Epitészeti milemlékek nagy turisztikai
vonzerdvel birnak, veliik bovithetd a célcsoport is: kulturdlis turizmus hivei szamara is
vonzdva tehetd a borturizmus. A helyi termékek turisztikai hasznositasara is né az igény.
Régionkban is van jo példa a mindségi helyi termékek kreativ felhasznélasara, kindlatban valo
megjelenitésére.
A kovetkezd esettanulmanyokban olyan dél-dundntuli jo gyakorlatokat szeretnénk bemutatni,
melyeket értékesnek, ujszertinek és innovativnak tartunk, melyekbdl érdemes tanulni.

3.2. Szervezeti innovdcio a bormarketingben és a borturizmusban

A borturizmus szempontjabol kiemelkedd telepiiléseket borutak kotik 6ssze egymassal: olyan
tematikus utak, melyek az egyes vidéki régiok turisztikai attrakcioit fiizik fel foldrajzilag is
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meghatarozhato kinalatként. Ezek a kinalatok valamilyen téma koré szervezddve ttvonalként

kotik Ossze a teriilet f6 vonzerdit (GONDA — RAFFAY, 2015). Turizmusfejlesztési

szempontbol a tematikus utak alabbi jellemzdit érdemes kiemelniink:

— A tematikus utak kialakitasa viszonylag kis befektetéssel elérheto;

— A turisztikai keresletet idében és térben diverzifikaljak;

—  Helyi eréforrasok turisztikai hasznositasa is elérhetd tematikus utak kialakitasaval;

—  Uj keresleti szegmens nyerhetd meg a turizmus adott tipusa — példaul a kulturalis
turizmus, 6rokségturizmus vagy borturizmus — szamara (RACZ — PUCZKO, 2002).

A borutak olyan specidlis tematikus utak, amelyek a borturizmust lokalis szinten szervezetten

menedzselik. Az ezredfordulo t4jan szinte minden borvidéken megkezdték mukodésiiket, igy

orszagos halozat alakult ki, azonban a jelenség borturizmusra gyakorolt hatasa globalisan nem
értelmezhetd, inkdbb az egyes borati egyesiiletek helyi aktivitdsan érhetd tetten térségi
szinten. Az egyesiiletek tevékenységének hatasa eltérd mértékii, van, ahol alig érzékelhetd,
masutt akar egy teljes régiot atfogod borturisztikai klaszter 1étrehozasara és miikodtetésére is
volt kell6 eréforras és lelkesedés (GONDA, 2014). Sajnos a vizsgalt régidban is
megfigyelhetd, hogy néhany borut csak formalisan 1étezi, de aktiv tevékenységet nem folytat.

A borutakat illetéen léteznek szakmai elvarasok egyrészrél az AREV' oldalardl, mésrészt

hazankban kvazi ,,kozmegegyezés™ alapjan — iranyado jogszabaly, torvényi rendelkezés hijan.

A feléjiik tamasztott elvarasok és altalanos jellemzok:

a) A borut 0sszekotd kapocs, lehetdséget ad a falusi életmoéd és a varosi turistdk
taldlkozéasara, emberi kapcsolatok kiépitésére vendéglatd ¢s vendég kozt. Szertedgazo,
sokrétii turisztikai kinalat, f6 elemei a sz610- és borkultira, gasztronomia, a helyi izek,
hagyomdnyok, vidéki életmod. A kiegészitd kinalat lehet falusi-, aktiv és vallasi
turizmus, természetjaras, kulturdlis, miivészeti program, rendezvény, helyi iinnepség
stb.

b)  Borut kizarélag a borvidékeken beliil 1étesiilhet. Az egyes szolgaltatok kinalatukat helyi
Osszefogassal programma szervezik. Ez a szervezO0dés a résztvevOk szamadra alternativ
¢s kiegészitd jovedelmet hoz, munkahelyet biztosit a kornyék lakéi szamara, és nem
utolsoésorban javitja a telepiilésképet (MATE — SZABO, 2011).

c) Az a borat mikoddtethetd, amelynek van centruma, jelentés szadmu turisztikai
szolgaltatoval. A turizmus aktiv miikodését, ezzel egyiitt a kinalt aruk (borok) piacra
jutésat €s ismertségét kozosségi marketing/k6zosségi bormarketing kell, hogy segitse.

d) A boruti szolgaltatok mindsitettek legyenek: a mindsitési rendszer kidolgozasaval és a
kritériumok betartdsaval garantalt mindségli szolgaltatasi halozat johet 1étre.

A boruti halozat kialakuldsdnak kezdeti 1épései hazankban a kilencvenes évek kozepére

tehetok. 1994-ben 1étrejott a Villany-Siklosi Boruat, hazank elsd €s egyben egyetlen klasszikus

borttja. Létrehozasa Osszhangban 4llt azzal az unids nézettel, miszerint a kelet-eurdpai
orszagok borvidékeinek fejlesztése a borturisztikai szolgaltatasok fellenditésével érhetd el
hatékonyan. A Borut kialakitasa, fejlesztései, igy a mindsitési eljards kidolgozasa

mintaprojektnek szamitott az orszagban. Az els6 sikeres PHARE palyazatot kovette a

masodik (1998-2000). Ekkor vetddott fel a héaloézat kiépitésének gondolata, elséként a

Dunantalon. Igy Iépett be a programba Boly-Mohéacs, Szekszard, Tolna, Zala és a

Dél-Balaton®. Ezeken a teriileteken is borutak alakultak (SZABO, 2012). A szervezetek tagjai

kozott tobb szektor képviselteti magat, igy azoknak kozvetlen kapcsolatuk van nem csak a

vallalkoz6i szféraval (bordszok, turisztikai szolgaltatok), de Onkormanyzatokkal,

hegykozségekkel, civil szervezetekkel is. Adott a lehetdség, hogy a teriilet- €s vidékfejlesztés
szereploivel hatékony egytittmiikddést alakitsanak ki. A borti egyesiiletek mellett szdmos jo

! Assemblée des Régions Européennes Viticoles, Europai Bortermeld Régiok Gytilése
? Ekkor még a Dél-Balatont teriiletileg a Pannon borrégidhoz kototték
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példa van az egyiittmikodésre. A régid sajatossdga, hogy a bor és borturizmus
népszerusitésével igen sok szervezet foglalkozik (2. abra).

2. abra: Az egyiittmiikodések szervezetei a Dél-Dunantili boraszati agazatban

L 4 q

Reégios szintu szervezetek

Pannon Borrégio Egyestilet
Dél-Dunantuli Borturisztikai Klaszter
Pannon Bormives Céh

Forras: szerk. Gonda T.

A 15 boréaszati és borturisztikai szervezet jelentds szerepet tolt be az agazat innovativ
turisztikai potenciallal birnak sajat térségiikben. Tevékenységiik foleg a marketingre, a k6zos
markaépitésre, a termékfejlesztésre, az innovacidra, a mindségre és az egyiittmiikodésre épiil.
A bormarketing teriiletén is szamos innovativ kezdeményezés kotddik ezen szervezetekhez:
termékeket, attrakciokat, programokat, szolgaltatasokat fejlesztenek, amelyek eldsegitik a
kozvetlen borértékesitést, novelik a régi6 vendégforgalmat €s hozzajarulnak a régié imazs
épitéséhez azaltal, hogy mindséget jelentenek és markat képeznek.

3.3. Jo gyakorlatok a borkultura képzések terén

A fiatalok borfogyasztasi szokésainak a vizsgélata soran a kérdésekkel arra is probaltunk
vélaszt taldlni, hogy honnan szerzik informécidikat a borr6l és a boraszatokrol, milyen
marketing eszkozokkel érhetdek el (3. abra). A kutatas megerdsitette, hogy a hagyomanyos
,»szajpropagandanak” még mindig meghatarozé a jelentdsége. A baratok, ismerdsok (84,3%)
¢s a csalad, rokonok (71%) jelentik messze a legfontosabb informécioforrast — logikus 1épés
az érintettek részérdl, hogy a téma irant érdeklddd véleményvezérek képzésére fektetnek nagy
hangsulyt. A vizsgalt terilileten tobb jo gyakorlat értékii kezdeményezést tudtunk azonositani.
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3. abra: A valaszadok informacioi forrasai a borokrol
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

televizio 16%
radio 3,8%
ljsag 15,4%
szakmai (pl. boraszati) folydirat, magazin 16,8%
informacios honlap 18,4%
szakmai blogok 8,7%
kozosségi oldal 24, 7%
csalad, rokonok 71%
baratok, ismerdsok 84,3%
munkahely 12,5%
iskola 24,1%
egyeb 5,7%

Forras: szerk. Maté A.

A kiilonbozd szakmai jellegli képzések, marketing hatasukon tGlmenden, eldsegitik a
termelOk szaktudasanak frissen tartasat, a legujabb gyakorlatok megismerését, ezaltal a
termékmindség javitasat, a piacon vald érvényesiilést és az uj kapcsolatok kialakitasat is,
egyben a mindségi termékekre, azok eldallitoira iranyitjadk a fogyasztok figyelmét. Ezéltal
kozelebb hozzak a termeldket a fogyasztokhoz és mindkét oldal ismereteinek bdvitésén tul a
tudatos vasarlas, a helyi gazdasag és a turizmus €lénkitését is elosegitik.

Szekszardi Borkultura Szabad Egyetem: a Boregyetemi el6adasokat 2009-ben inditotta el a
PTE (akkori) Illyés Gyula Fdiskolai Kara Szekszardon. A programsorozat a szolészet,
boraszat és a borturizmus aktualis kérdéseit ismerteti, valamint a borkultirahoz, kulturalt
borfogyasztashoz, borok készitéséhez, borkdstolas szabalyaihoz kotddd ismereteket ad at.
Kivalo példa az oktatasi intézmények, szakdgazati szereplok és a vallalkozoi szféra
Osszefogasara.

Borszeminariumok a Pécsi ,,Kézgdzon”: a Borszemindrium a Pécsikdozgazon program a
»A Dél-Dunantili Borturisztikai Klaszter fejlesztése” palyazat tamogatasaval valdsult meg, a
Pécs-Mecseki Bortt szervezésében, a Pécsi Borozd ¢és a PTE Kozgazdasagtudomanyi
Karanak egyiittmiikddésével. A szeminariumok régota vart hidnypotld eseménysorozatként
jottek 1étre a harom szervezet 0sszefogasaval, a szekszardi Boregyetem mintajara. A 2013,
2014 ¢és 2015 évben Osszesen 15 borszemindrium keriilt megrendezésre. A program sorozat
jelenleg sziinetel, de remélhetden folytatasa lesz.

Bor- és helyi termékek érzékszervi vizsgalata és birdlata képzés: a Pécs-Mecseki Bortt
Kozhasznt Egyesiilet ,,Bor-¢s helyi termékek érzékszervi vizsgalata €és biralata” cimet viseld
tanfolyaménak elézménye, hogy az egyesiilet mar tobb alkalommal sikeresen bonyolitott le
borhoz kapcsolodd képzéseket (borturisztikai és borérté képzés; a Suze la Rousse-i
Boregyetemmel kozosen megvalositott ,,Erzékelésfejlesztés, helyi termékek — terroir
termékek — gazdasagi-turisztikai valorizacidja” tanfolyam). Nem csak a bor, mint kiemelt
terroir termék érzékszervi elemzését és valorizacigjat tudtak elsajatitani a hallgatok, hanem
objektiven tudjak leirni, biralni sajat termékeiket, pontos Osszehasonlitasokat végezhetnek
mas arukkal is.

Az interaktiv tanulas hatékony modellje: Borvidéki népféiskola programok a Pécsi borvidéken
A Pécs-Mecseki Bortut Kozhasznu Egyesiilet Hetényi Janos Pincészetével kdzosen ,,Borvidéki
népfdiskola” programsorozatot hirdetett 2014. oktdberben, a ,,Borturisztikai fejlesztés a Pécsi
borvidéken” LEADER Helyi Akciocsoportok kozti egyiittmikodés keretén beliil.
Kiilonlegessége, hogy a foglalkozas kotetlen és gyakorlatorientdlt formédban zajlott az
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érdeklédok ¢és a helyi termékek érzékszervi észlelésében jartas szakemberek, illetve a
termékek eldallitor kozott.

3.4. Turisztikai attrakciok fejlesztése

A muzeumok ¢és kiallitoterek tovabb ndvelik a Pannon Borrégid népszeriiségét, segitik a
kulturdlt borfogyasztas elterjedését, a borkészités folyamatanak ¢és hagyomanyainak
megismerését. Az elmult évek beruhdzasainak kdszonhetden tobb ilyen helyszint is atadtak a
régioban.

Bormuzeum: a szekszardi Bormizeum olyan hagyomanyos sz6lészeti-boraszati eszkozoket, a
borvidék hagyomdnyait ¢és a kadar mesterséget bemutatdé kidllitas, ami ¢élmény
idegenvezetésének koszonhetden kivald programlehetség a turistik szaméra. Erdekességét
emeli az egyedi akvarell-technikéval, szekszardi borokkal festett Vinorell kiallitas, vagy a régi
pinceagban kialakitott boros cimke kiallitas. Ma mar 20-60 f0s rendezvényeknek is helyet
adhat az 1850-ben épiilt épitmény, melyet korabban gézfiirdoként, kavézonak, bordélynak és
kaszinonak is hasznositottak. Uzemeltetéi rendszeresen borszakkort szerveznek, de
Folkkocsma ¢és tdnchaz helyszinként is funkciondl. A muzeum nyitott minden ujitasra, a
térségben sziiletd Otletekre.

Garay Elménypince: a szekszardi Varmegyehaza alatti pincerendszer egyes szakaszai
feltehetden kozépkori eredetiick és Osszefliggésben allnak az egykori szekszardi bencés
apatsag cellariumaval. A miiemlék arrdl is nevezetes, hogy bérldi kadariizletet is fenntartottak
egykor a pincében, majd 1856-ban itt miikodott az elsé hazai borkereskedd részvénytarsasag
is. A pincét az 1990-es években nevezték Garay Janos szekszardi koltorol, és 2012-tdl a varos
birtoka. 2014 nyardn adtdk at az interaktiv pincét, amely élményszerlien jeleniti meg a
Szekszardi borvidéket ¢és borkulturat, egyediiliként hazdnkban. (Legkozelebb az osztrak
Kamptal borvidék Langenlois telepiilésén 1évé Loisium élménykdzpont hasonlithatd hozza.)
A borkostolasi lehetdség mellett 67 tabld, 11 interaktiv eszkoz, illatkapszulak, gasztrokerék,
egyedi borértékelés, érintOképernyds tudasteszt varja a vendégeket. A pince teljes korlien
akadalymentesitett, angol és német csoportok szdmara pedig minden tartalom meghallgathato
audio-guide rendszer segitségével. A borvidék 33 pincészete és 2 palinkahdza (tobb mint 200
fajta bor) adja a vinotéka szortimentjét. Tematikus kostolokat, Sziireti Fesztivalkor pedig a
Borszeminariumot rendezik meg falai kozott.

Winespiration: a borturisztikai kiallitas 2013. év szeptemberében a pécsi Zsolnay Negyed régi
iiveghazéaban nyitotta meg kapuit. A beruhdzas célja az volt, hogy kreativ ruhdba 6ltoztetve
ismertess€k meg a bor kultirdja irdnt érdeklddokkel a pécsi €s a horvatorszagi hatdrmenti
borrégiok borkultarajat, tradicioit, kulturdlis Orokségeinek értékeit. A Magyarorszagon
egyediilallo latogatokdzpont tervezdje torekedett a megszokottol eltéré moédon bemutatni a
bor viladgat. A latogatok azon tal, hogy megismerhetik a Pécs-Mecseki Borut boraszait, dtletes
kreaciok altal érthetik meg azt, hogy a mai modern vilagba is milyen konnyen beilleszthetd a
hagyomdanyokkal atszott bor- és sz6l6kultira. A Pécs-Mecseki Borut boraszainak palackozott
borai széles valasztékban megtalalhatok, és meg is vasarolhatok.

3.5. A bormarketing uj innovativ kezdeményezései a Pannon Borrégioban.

A boréaszatoknal folyamatos a termékvonal, termékmix fejlesztése, igy a bormarketing
tertiletén is kellenek innovativ megoldasok, amelyek segitik az j termékek, 1) markak piacra
jutasat, a tradicionalis termékek Ujrapozicionaldsat. A hagyomanyos értékesiti csatorndkon
torténd értékesités mellett felértékelddik a borturizmus, amely a fogyasztokat a borvidékre
hozza.

A rozé bor fogyasztisa €évrdl évre népszeribb, koszonhetden friss, enyhén szénsavas
jellegének, a froccs kultira reneszanszanak, a rozé froccs elterjedésének. E termék szakértdje
a ,,rozékiraly”, Duzsi Taméas (2014 bortermeldje), aki a legvaltozatosabb rozékinalattal vivta
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ki a hazai és nemzetkozi hirnevet. A rozé népszerliségére épit a Villinyi RozéMaraton és
Roz¢ Fesztival: egy konnyed, szines borfesztival, ,,rd6zsaszin futo- és jelmezverseny egyben.
A siller bor készitése tradiciondlis a Borrégioban, azonban kozel sem olyan ismert és keresett
termék, mint a rosé. A marka népszerusitése érdekében fogtak Gssze a szekszardi termeld, és
Fuxli (rokacska) néven és egységes roka cimkearculattal viszik piacra a rokardt szinii bort.
A Tolnai borvidéken az Orszagos Sillerfesztivalon a latogatokat nyitott pincék, kiteleptilt
paksi boraszok és gasztronémiai kostolok varjak.

A bikavér esetében a fogyasztokat meg kell gy6zni, hogy a marka ma mar nem egyenld a
szocializmusban tdmegesen elterjedt kommersz termékkel. Az eurdpai unids elvarasoknak
megfeleléen kidolgozott termékleirdsok meghatarozzédk a Szekszardi és Egri borvidéken a
bikavér termelésének mindségi eldirdsait. Azonban a termék ujrapozicionadlasdhoz sziikség
van olyan rendezvényekre, amelyek kozel hozzak a fogyasztokhoz a bikavért, megmutatjak
azt a borélményt, amit csak ez a cuvée kindl. A Budapesten megrendezésre keriilé Eger-
Szekszard Bikavér Parbaj soran a két borvidék minden évben Osszefog, hogy egyiitt
bizonyitsdk, milyen magas szinvonall és egyedi Bikavérek késziilnek hazankban. A 2017-ben
elsé alkalommal megrendezésre keriild Bikavér Borongold Szekszardon azt a célt tlzte
zaszlajara, hogy a kadarka mellett a bikavért is népszeriisitse szOldiiltetvényeket bejard
pinceturak keretében.

Uj marka nemcsak az egyes vallalkozasok szintjén sziilethet, hanem borvidéki versenytarsak
Osszefogasaval is, ahol olyan k6zds markat tudnak kialakitani, amelybe minden borészat
beleadja a legjobb tudasat, szakértelmét egy még kimagaslobb termék érdekében. Ezt az
Osszefogast szimbolizalja a ,,Szekszardi Etalon Cuvée”, amely négy kivald szekszardi
bordszat, a Takler, az Eszterbauer, a M¢észdros, ¢s a Bodri Borhdz példaértéki
egylittmikodése altal készitett bor. Példaértékli az a borvidéki szintli kezdeményezés is, ahol
a termelok egész kozossége hatarozott Ugy, hogy 10j, a borvidék értékeit kiemeld
vezértermeket alakitanak ki.

A Villanyi borvidék termeléi gy gondoltdk, a Cabernet Franc szdl6fajta megtalalta
természetes otthonat a borvidékiikon, €s a beldle készitett elegans fajtabor lesz Villany
kiemelt vezérterméke. A prémium és szuper prémium mindségli Villanyi Franc szlogenje:
,,100% FRANC 100% VILLANY” lett (MATE et al., 2015).

A Pannon Borrégié termékkinélata jelentdsen bdviilt az elmult évtizedben. A valasztékbovités
egyrészt a szénsavas borok, masrészt a sz6l6- €s torkolypalinkak eldallitasa felé mozdult el.

A csomagolasnak ma mar egyre fontosabb marketing funkcioja is van. A fogyaszto elészor a
palackkal, majd a cimkével talalkozik. Az elsé benyomasokat a termék megjelenése adja.
Az igényes csomagolas a termék kelenddségét fokozza. A vasarlasi dontést eldsegitheti, ha a
csomagolas megfeleld informacidkkal latja el fogyasztokat. A ,,Szekszardi palack™ tekinthetd
példaértékii innovacionak, amely a borvidék vezértermékei (kadarka, kékfrankos, bikavér)
szamara biztosit egyedi, figyelemfelhivo csomagolast (MATE et al., 2015).

4. Osszefoglalas

Az elmult két évtizedben sok valtozason ment 4t a hazai bordszat, amely sziikségszeriien
valtozasokat igényelt a bormarketing teriiletén is. Bar a kozdsségi marketing nemzeti szinten
nem tudott még kelld6 mértékben megerdsddni, borvidéki és termeldi szinten szdmos joO
gyakorlat, sikeres termékfejlesztés valdsult meg. A vallalkozasok termékkindlata egyre
szélesebb lett, kovetve a piaci trendeket és a fogyasztasi érdeklddést: rozé, siller, gyongy6zo
bor, torkolypalinka. Nemcsak céges szinten hoztak Iétre 1) markatermékeket, de
kezdeményezések sziilettek kozds vagy kozosségi markak kialakitasara is. Néhany termék
(Bikavér, siller) ujrapoziciondlasat is célul tizték ki a termeldk. A csomagolds terén is
szliletett egyedi borvidéki megoldas, amely kezdeményezés példaértékii lehet mas borvidékek
szamara. A szekszardi palack egy 0 arculati elem, egy ujabb lehetoség az egyediség ¢és
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kiilonlegesség hangsulyozasara. A pincészetek felismerték, hogy a jo bornak igényes és a
piacon is jol eladhatdé csomagolés kell, melyhez a palackok mellett a megfelelé dugéra és
cimkére is sziikség van. A borverseny eredmények és az elismerések sokasdga (9 ,,év
bortermeldje” cim) jol tiikkrozi: a Pannon borrégioban a hazai és a nemzetkdzi szakma altal is
elismert mindségi fejlddés tortént. Az online feliiletek uj lehetdséget kinalnak a marketig, a
reklam és az értékesitési csatorndk terén.

A 2008-ban megalakult Pannon Borrégioban szamos példaértékii, j6 gyakorlat alakult ki,
rendezvények, muzeumok, interaktiv kiallitoterek, illetve a borturizmus elémozditasat és a
kulturdlt borfogyasztas eldsegitését célzd6 képzések, innovativ termékek. Ennek a
sokszinliségnek az eléréséhez sok szerepld (oktatasi intézmények, onkormanyzatok, civil
szervezetek, boraszati vallalkozasok stb.) dsszefogasara volt sziikség. Reményeink szerint ez
a jo uton haladod halézatosodas a jovOben is tovabbi innovativ Otleteket, beruhazasokat
eredményez a Pannon Borrégioban, amit a mar meglévo sikeres vallalkozasok multiplikativ
hatasa is eldsegit majd.
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