Intergeneracios hatasok a csaladban — az anyagiassag vizsgalata
egyetemistak és sziileik korében

Intergenerational effects in family — investigation of materialism among university students
and their parents

ZSOTER BOGLARKA
Budapesti Corvinus Egyetem, boglarka.zsoter@uni-corvinus.hu

BAUER ANDRAS
Budapesti Corvinus Egyetem, andras.bauer@uni-corvinus.hu

Absztrakt

A fiatalok pénziigyi edukacidja és az dket célzd innovativ megoldasok Magyarorszagon is egyre inkabb eldtérbe
keriiltek, ezaltal a fiatal felndttek pénziigyi szocializacidjanak kutatasa fontos teriiletté valt. Kutatdsunkban arra
keressiik a valaszt, hogy a fogyasztdi magatartds mintdzatai hogyan adoédnak at egyik generaciorol a masikra a
csaladban. Megfigyelhet6-e hasonlosag sziild és fiatal felndtt gyermeke kozott a pénziigyi szocializacid
kiilonboz6 aspektusait vizsgalva? Jelen tanulméanyban kiemelten az anyagiassaggal foglalkozunk, a sziil6k és
fiatal felnott gyerekeik anyagias értékrendjét vessziik gorcsd ald. Z-teszt és regresszid-elemzés segitségével
vizsgaljuk meg, hogy van-e szignifikdns hatdsa a sziild6 anyagias értékrendjének gyermeke anyagias
értékrendjére. A kutatasba bevonjuk a csaladi kommunikacidés mintazatok elméletét és skalajat is, ezaltal
arnyalva az intergeneracios hatas megértését. Eredményeink szerint a legerésebb kapcsolat a sziilok és fiatal
feln6tt gyermekiik anyagias értékrendje kdzott a megegyezésen alapuld és a tobbelvii csaladokban van.
Kulcsszavak: pénziigyi szocializacio, fogyasztoi szocializacio, anyagiassag, intergenerdcios hatasok a csaladban

Abstract in English

The financial education of youth and the innovative solutions for them are in focus not only in Western Europe
but in Hungary as well. Hereby the financial socialization of young adults has become an important research
area. In our research we focus on intergenerational transmissions and effects of parents in family regarding the
consumer behaviour patterns. Is there similarity between parents and their young adult children as regards
different aspects of financial socialisation? In this study we focus on materialism using Z-test and regression-
analysis as research methods. Since we would like to investigate the dynamics of financial socialisation
processes, the family communication patterns are also encapsulated in our study. Based on our results the
relationship between materialism of parents and materialism of their young adult children is the strongest in
families with consensual and pluralistic communication styles.

Keywords: financial socialisation, consumer socialisation, materialism, intergenerational effects in family
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1. Bevezetés

A pénziigyi valsadg szamos kutatot sarkalt arra, hogy a pénziigyi szocializacioval a mélyebb
megismerés szandéka mentén kezdjen el foglalkozni. A fiatalok pénziigyi edukécidja és az
Oket célzd innovativ megoldasok Magyarorszagon is egyre inkdbb eldtérbe kertltek.
Az elmult néhany évben hazai kutatdsok (BERES — HUzDIK, 2012; KOVACS et al., 2011;
HORNYAK, 2015; ZSOTER et al., 2015) is késziiltek a fiatalok pénziigyi viselkedésével,
attitidjeivel és tuddsaval kapcsolatban. Vizsgédlatunk kozponti kérdése, hogy a fiatalok
pénziigyi magatartasanak kialakulasdban milyen szerepe van a sziiloknek. A téma alapjait a
fogyasztoi szocializacios elméletek képezik. Kutatdsunkban arra keressiik a valaszt, hogy a
fogyasztdoi magatartds mintazatai hogyan adodnak at egyik generaciérol a madsikra a
csaladban. Megfigyelhet6-e hasonlosag sziilé és fiatal felndtt gyermeke kozott a pénziigyi
szocializacid kiilonboz6 aspektusait vizsgalva? A kérdés felvetése érdekes lehet szamos
fogyasztéi pénziligyi vonatkozas tekintetében, Ugy mint pénziigyi magatartds (példaul
megtakaritas), pénziigyi attitidok (példaul bizalmatlansdg a pénziigyekkel kapcsolatban),
intézményi bizalom, bankolasi szokasok. Ennek a tag vizsgalati keretnek az egyik részeleme
az anyagiassag. A csaldd hatasat szamos tanulmany vizsgéalja oly mddon, hogy csupan a
csalad egyik tagjara fokuszal, az ¢ szemszogébdl allapitja meg, 1étezik-e sziiléi hatas vagy
sem (WEBLEY et al., 2011; KIM et al., 2009). Kutatdsunk egyik fontos célkitiizése volt,
hogy ne csak a fiatalok szempontjabdl tarja fel pénziigyi szocializacidjuk aspektusait, hanem a
sziileik valaszait is figyelembe vegye, €s a két oldalrdl szarmazo informéciok alapjan vonjon
le kovetkeztetéseket.

2. Szakirodalmi attekintés és modszertan

A fiatalok korében az anyagiassag novekvd mértéke figyelhetd6 meg (SCHOR, 2004;
GOLDBERG et al., 2003). BELK (1984) szerint az anyagiassagot az hatdirozza meg, hogy a
fogyasztonak mennyire fontos az anyagi javak birtoklasa (BELK, 1984; HOFMEISTER,
2006: 5; HOFMEISTER - NEULINGER, 2012). Ha az anyagiassag nagyon erdsen jelen van
egy egyén ¢letében, akkor Belk (1984, p.291.) szerint az anyagi javak koézponti szerepet
kapnak, és mind az elégedettség, mind az elégedetlenség forrasai lehetnek. A fogyasztoi
magatartas megértéséhez tobbek kozott az anyagiassag fogalméanak megértése is sziikséges,
foként mint egyéni jellemzd és szegmentacios eszkoz (CLEVELAND et al, 2009),
ugyanakkor az anyagiassagot nem csak egyetlen jellemzoként, hanem értékek rendszereként
is felfoghatjuk (RICHINS - DAWSON, 1992). A materialista értékek hangsulyozisa nem az
egyének aktualis anyagi helyzetére és birtokolt javaira vonatkozik, hanem egy vagyott
¢lethelyzetre (CHAPLIN - ROEDDER JOHN, 2007). Ennek megfelelden az anyagiassag a
birtoklas ¢és a materidlis javak megszerzésének fontossagat jelenti az egyének életében
(RICHINS - DAWSON, 1992).

Richins és Dawson (1992) az anyagiassagot hdrom dimenzi6 mentén vizsgalta, amelyek a
kovetkezok:

— az anyagi javak kdzponti szerepe az egyén ¢életében
— az anyagi javak, mint a boldogsag forrasai
— az anyagi javak, mint a siker forrésai

Az anyagiassag ¢s a pénziligyi magatartas kozotti kapcsolatot vizsgalta Watson (2003).
Az anyagiassag egyre jobban eldtérbe keriil a mindennapi életben, igy az egyének szdmos
igényliket a fogyasztdson keresztiil elégitik ki (WATSON, 2003). Példaul a tarsadalmi
elismerés igényét ilyen modon igyekeznek kielégiteni a pénz és tulajdon adta hatalommal
(FUGUA, 1990), vagy igy probaljak hianyossagaikat kompenzalni azok, akiknek alacsony az
onbecsiilésik (CHATTERJEE - FARKAS, 1992). Ezekbdl kifolyolag az anyagias
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bedllitottsdg negativan hat a megtakaritasokra (KATONA, 1975; LUNT - LIVINGSTONE,
1992).
A fiatalok pénziligyi magatartasa, attitiidjei €s anyagias értékrendje a fogyasztoi, azon belill a
pénziigyi szocializaci6 soran alakul ki (SOLHEIM et al., 2011, CHAPLIN - ROEDDER
JOHN, 2010). A fogyasztoi szocializacio adja azt az elméleti keretet, amelybe a pénziigyi
szocializaciot beillesztjik. Szdmos tanulmany kiemeli, hogy a felnéttkori fogyasztoi
magatartds nagymértékben levezethetd, illetve tiikdrképének tekinthetdé a gyermekkori
gazdasagi tapasztalatoknak és mintaknak (MCNEAL, 2007), valamint a fiatalabb generacio a
csaladon beliil szdmos hasonldsdgot mutat az idésebb generacio jellemzdivel (MOORE et al.,
2002).
Mind a fogyasztoi szocializacid, mind az intergeneracios befolyas folyamata és kimenete fligg
a felek kozotti interakcios valtozoktol (CARLSON - GROSSBART, 1988; VISWANATHAN
et al., 2000; ODENWELLER, 2011). A csaladi folyamatok és dinamikdk megértése hasznos
belatasokkal szolgalhat a fogyasztoi dontéshozatalt és a fiatalok fogyasztoi szocializacidjat
illetéen (SHOHAM - DALAKAS, 2005). A csaladi kommunikacié kutatdsa tobb évtizedes
multra tekint vissza, ugyanakkor Segrin (2006) ramutat arra, hogy a tudomanyban mostanra
lett igazan hangsulyos a csaladi kommunikacidé. A csalddi kommunikacidés mintazatok
elmélete (MCLEOD - CHAFFEE, 1972; RITCHIE - FITZPATRICK, 1990) az, ami a
fogyasztéi magatartds kutatdsokban is nagy szdmban megjelenik. Tovabba a csaladi
kommunikécidés mintdzatok skala (family communication patterns scale) fogyasztoi
magatartdsra vonatkoz6 verzidjat is létrehoztdk (MOSCHIS - MOORE, 1979). A skala
alapjan eldszor két dimenzidt (fogalmi és tarsas orientacio) kiilonitenek el, majd ezek magas
¢s alacsony értékei alapjan a csaladi kommunikacié négy tipusat kiillonboztetik meg.
A megegyezésen alapulo csaladok azok, amelyekben mind a fogalmi orientdcio, mind a tarsas
orientacié magas. Ezekben a csaladokban parhuzamosan van jelen az 6nallosddas 6sztonzése
¢s az engedelmesség is. A védelmezo kommunikacios stilus azokban a csaladokban uralkodik,
ahol a tarsas orientdcidé magas, ¢s a fogalmi orientacio alacsony. Ebben az esetben a sziilének
valo engedelmességen ¢€s a csaladi harménian van a hangsualy. A t6bbelvii csaladokban éppen
forditott a dimenzidok szintje, azaz a fogalmi orientdcié magas, a tarsas orientdcié pedig
alacsony. Jellemz6 a gyermek sajat véleményének elfogadédsa, Osztonzése arra, hogy sajat
készségeket, képességeket fejlesszen ki, igy példaul problémamegoldasa is fejlettebb.
A laissez-faire tipusu csaladokban mindkét kommunikacios orientdcid szintje alacsony, a
szll6 ¢és gyermekek kozott kevés kommunikéacié van, a sziildk nem hangstlyozzdk sem a
kontrollt, sem az 6nallésagot (KIM et al., 2009; CARUANA - VASSALLO, 2003; BORDAS,
2008; GRAHAM, 2011; NEULINGER, 2011; NEULINGER - ZSOTER, 2012).
Az ¢érintett szakirodalmi terliletek tanulmanyozdsa utan kialakult kutatdsi kérdések a
kovetkezok:
—  Létezik-e intergenerdcidos hatds a csalddban a fiatal felndttek anyagiassagara
vonatkozo6an?
— Milyen jellemzokkel irhaté le az anyagiassdg dimenzidiban a sziilok hatdsa a
kommunikaciés mintazatok alapjan?
Kutatasunkat paros mintdn végeztilk el, igy lehetdséglink volt mind a fiatal felndttek
(budapesti egyetemistdk), mind sziileik véleményének vizsgalatara. Az adatgylijtés soran
kérddives modszert alkalmaztunk. A kérddiv online formaban keriilt kitoltésre mind a
hallgatok, mind a sziilok esetében. Ahhoz, hogy a késébbiekben azonositani tudjuk a hallgato-
sziild parokat, a tanulmanyi azonositdé kodokat hasznaltuk fel, amelyet a parositas utan
toroltiink. Mindez lehetdséget nyujtott arra, hogy a két minta elemeit (hallgatdi és sziiléi) a
valosagnak megfeleléen parositsuk, ezaltal a csaladi hatast elemezni tudjuk. Az adatgyiijtés
végén egy 602 hallgato-sziil6 parbol allo adatbazist kaptunk. Az adattisztitds utan a végleges
adatbazisba 535 hallgatd-sziild par keriilt. Viszonyitasképpen, a kutatds alapotletének
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kiindul6pontjat képezé tanulmény (MOORE et al., 2002) 102 anya-lanya part vont be a
csaladon beliili intergeneracios hatdsok vizsgalatara. A hallgatoéi €és a sziiléi minta leiro
jellemzdi a kdvetkezd tablazatban talalhatok:

1. tablazat: A hallgatoi és a sziiloi minta alapjellemzdi

| Hallgatéi minta |  Sziil6i minta
Nem
Ferfi 37,6% 27,3%
N6 62,4% 72,3%
Allandé lakhely
Budapest 32,0% 29.2%
Vidéki varos 49,5% 54,6%
Vidéki kozség 8,2% 8,0%
Vidéki falu 8,2% 8,2%
Havi 54517 Ft 313524 Ft
atlagjovedelem

Forras: sajat szerkesztés

Az anyagiassag mérését Richins és Dawson (1992) Material Value Scale mérdeszkoze alapjan
végeztiik el, amelyet mar tobb magyarorszagi kutatasban is hasznaltak, valamint el6zetes
kutatasainkban mi is teszteltiink. A skalat egyetemista mintdn validalta Horvath (2001,
p.182.), aki megallapitotta, hogy a magyarorszagi kontextusban is érvényesnek bizonyult az
anyagiassag koncepcid. Sajat tanulmanyunkat megel6z6 elokészitd kutatasok és
elétanulmanyok sordan azonban a kozponti szerep dimenzidja problémdsnak bizonyult.
Az altala feldlelt allitasok nem tomoriiltek egy valtozoba a faktorelemzések lefuttatdsa soran.
Jelen tanulméanyban az anyagiassag boldogsag ¢s siker dimenzioit vessziik gorcso ala.

Az anyagiassag skalajabol (RICHINS-DAWSON, 1992) mind a hallgat6éi, mind a sziil6i
minta esetében pontszamot szamitottunk, amelyek késdbb a regresszio-elemzés valtozoit
képezték. Az intergeneracios hatas meglétére vonatkoz6 elemzés alapjat a mintaelemek valos
¢és véletlenszerli pérositasa adta. Kategoridkat képeztiink (alacsony, kozepes, magas) az
anyagiassag mértékére vonatkozoan, majd kiszamoltuk, hanyan esnek azonos kategoriaba a
hallgatok és sziileik koziil. Ezt a szamitast mind a valos parositasnal, mind a véletlenszerti
parositasnal elvégeztiik. Z-teszt segitségével vizsgaltuk meg (KANJI, 1993), hogy van-e
szignifikans kiilonbség a két érték kozott, azaz a random mintaban egy kategoéridba esdk
szama eltér-e szignifikdnsan a valoés mintdban egy kategéridba esdk szamatol. A Z-teszt
nullhipotézise szerint a két mintaban kapott érték azonos. 5%-os szignifikancia szinten akkor
vetjiik el a nullhipotézist, ha -1,96 < Z < 1,96. 1%-os szignifikancia szinten akkor vetjiik el a
nullhipotézist, ha -2,576 < Z < 2,576. A kapott Z értékek alapjan megallapithatd, hogy
1étezik-e csaladi intergeneracios hatas a vizsgalt valtozok tekintetében.

3. Eredmények

Az anyagiassag két dimenziojara (boldogsag, siker) vonatkozdan kiszdmitottuk, hogy a sziilok
¢s a hallgatok csoportja a valds és a random pdarositas sordn kapott egyezdség alapjan milyen
Z értéket kap. A szamitasok soran a kovetkezo jeloléseket és képletet alkalmaztuk (KANJI,
1993; MOORE et al., 2002):

cres

crer

M, ;= az adott kategdriaba valojaban bekertilt parok szdma
n = minta elemszama
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E = megmutatja, hogy véletlen parositas esetén dsszesen hany fore igaz, hogy ugyanabba a
kategoriaba esik, mint a parja

A = megmutatja, hogy val6s parositas esetén 6sszesen hany fore igaz, hogy ugyanabba a
kategoridba esik, mint a parja

E =n*[(phl*pszl)+(ph2*psz2)+(ph3*psz3)]

A=2%(MI+M2+M3)

Mindezek felhasznaldsaval pedig a Z kiszdmitasanak képlete a kovetkezo:

Z = (A/n— Em)/{[E/m * (1 — Em)]/n)"”?

Az anyagiassag esetében a képlet alapjan kiszamoltuk a Z értékét, amely a boldogsag
aldimenziodt tekintve 0,733, a siker aldimenziét tekintve 7,333. A siker aldimenzio esetében az
értek nagyobb, mint 2,576, tehat 1%-os szignifikancia szinten nem vethetjiik el a Z-teszt
nullhipotézisét, ami azt mondja ki, hogy a két mintdban kapott érték azonos. Mindezek
alapjan megallapithatjuk, hogy a csaladnak tehat abban a tekintetben, hogy az anyagi
Jjavakra mint a siker forrasara tekintsiink, van szignifikans hatasa.

A boldogsag aldimenzié esetében nem igazolodott be 1%-os szignifikancia szinten az
intergeneracios hatas megléte.

A sziil61 hatéast regresszid-elemzes segitségével is megvizsgaljuk. A vizsgalatba bevont két
aldimenzi6, a boldogsag ¢és siker kapcsan azt feltételezziik, hogy a sziild minél inkdbb tekinti
az anyagi javakat a boldogsag és/vagy siker forrasadnak, annal inkabb jellemz6 ez a felfogas a
fiatal felndtt gyerekére is. Az erre vonatkozo két regresszidés modellhez tartoz6 paramétereket
a kovetkez6 tablazat foglalja 6ssze.

2. tablazat: A sziil6k anyagiassaganak hatasa gyerekeik anyagiassagara — A regresszio
elemzés eredményei

Feltételezett hatis B p t R F
I 4
Boldogsag sz Boldogsag h ,332 ,353 | 8,708** ,125 | 75,824%*
Siker sz Siker h ,275 ,289 | 6,964** ,083 | 48,503**

**p<0,001
Forrdas: sajat szerkesztés

A sziilok anyagiassaga hatdssal van felndtt gyerekeik anyagiassagdra. Az anyagiassadg két
dimenzidja koziil pedig ez a kapcsolat a boldogsag esetében erésebb (R*=0,125; F=75,824;
p=0,000), mint a siker (R2=0,083; F=48,503, p=0,000) esetében. A sziilok hatasa tehat
beigazolédott. Osszevetve mindezt az el6zdekben, a Z-teszt futtatdsa alapjan kapott
eredményekkel, éppen az anyagiassdg boldogsag aldimenzidja volt az, ahol nem tudtuk a
csaladi intergeneracids hatas 1étét egyértelmiien megallapitani a vizsgalt mintan. Azaz a valds
¢és véletlen parositas kovetkeztében kialakult egyezések nem kiilonboztek szignifikdnsan, igy
emogott valamilyen mas tényezot kell feltételezniink. Vélhetden a sziildi minta €s a hallgatoi
minta anyagiassadgra vonatkoz6 gondolatai mas, kiils forrasbol is taplalkozhatnak, igy nem
feltétlentil a sziil6i szemléletmdd (mi szerint az anyagi javak a boldogsag forrasai) az, ami
atoroklodik, hanem elképzelhetd egy erds tarsadalmi vagy médiabol jovo hatés is.

A csaladi kommunikécidés mintdzatok alapjan négy almintdra bontottuk a teljes mintat
(megegyezésen alapulo, tobbelvii, védelmezd, laissez-faire tipusti csaladokra). A hallgatok és
sziileik is kitoltotték a skalat, amely a két csoportban eltérd megoszlast eredményezett (lasd 3.
tablazat) a kommunikacidés mintdzatokra vonatkozdan. Leginkdbb szembetiind kiilonbség a
két minta kozott, hogy a sziilok esetében szignifikdnsan tobben érzik 1ugy, hogy
megegyezésen alapulé a kommunikacios stilusuk, mint a hallgatok esetében. Tovabba a
hallgatok tobben érzik ugy, hogy sziileik rahagy6 magatartast kovetnek, mint maguk a sziilok.
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3. tablazat: A kommunikacios stilusok megoszlasa a sziiléi és a hallgatoi mintaban

Kommunikaciods stilusok megoszlas a sziildi megoszlas a hallgatoi
az FCP-skala alapjan mintaban (N=535) mintaban (N=535)
Megegyezésen alapulod 40,7% 33,1%
Tobbelvi 15,1% 17,0%
Védelmezo 25,4% 24,5%
Laissez-faire 18,7% 25,4%
Osszesen 100% 100%

Forrdas: sajat szerkesztés

A hallgatok altal észlelt kommunikacids mintazat alapjan dolgoztunk tovabb. Empirikus
kutatdsunk eredményei alapjan megéllapithatd, hogy a boldogsdg dimenzid esetén a
legerdsebb sziiloi hatas a megegyezésen alapuld csaladok esetében van. Ezek azok a csaladok,
ahol a sziil6k arra torekednek, hogy a gyermekiik sajat véleményt és attitiidot alakitson ki, és a
sziilok kevésbé akarjak 6t kontrollalni. A siker dimenzid esetén a tobbelvii csaladokban
figyelheté meg a legerdsebb sziiléi hatas. A tobbelvii csalddok azok, amelyekben egyszerre
magas a fogalmi és a tarsas orientacio is, azaz egyrészt a sziilok az onallosagot is erdsitik
gyermekeikben, masrészt a kontrollt is igyekeznek megtartani felettiik. A megegyezésen
alapuld és a tobbelvii kommunikécids stilusban az a kozos, hogy mindketté magas fogalmi
orientacion alapul.

4. tablazat: A csaladi hatas vizsgalatanak eredményei a csaladi kommunikacios
mintazatok alapjan képzett négy almintan

Feltételezett hatas R'm) | R*(t) | R*(v) | R (1 R
. N N=177 | N=91 | N=131 | N=136 | (teljes)
Boldogsag sz Boldogsag h JT72%% ) 152%*% | 111%** ,084%* | [125%%*
Siker sz Siker h ,064* ,226%* | 034* 097%% | 083**

*#p<0,001; *p<0,05; (m: megegyezésen alapuld; t: tobbelvii; v: védelmezd; If: laissez-faire)
Forras: sajat szerkesztés

4. Kovetkeztetések és javaslatok

A csaladdon beliili intergeneraciés hatds vizsgalata az anyagiassagra vonatkozdan a kovetkezo

eredményeket hozta:

— A szigoruan 1%-os szignifikancia szint mellett futtatott Z-teszt alapjan csupan a siker
dimenzi6 esetében bizonyitottuk az intergeneracids hatds meglétét.

— A linearis regresszio alapjan elmondhatjuk, hogy mind a boldogsag, mind a siker
dimenzidjaban van szignifikans kapcsolat a sziilék és a fiatal felndtt gyermekeik
anyagias értékrendje kozott.

— A kommunikécidés mintazatokat tekintve megallapithatd, hogy a legerdsebb kapcsolat a
sziilok és fiatal felndtt gyermekiik anyagias értékrendje kozott a megegyezésen alapuld
¢s a tobbelvil csaladokban van.

A pénziigyi szocializaciot tekintve az intergeneracios hatas meglétére tobb kutatas (MOORE

et al., 2002) is rdmutat, de ezek jo része csupan egyik oldalrol (vagy csak a sziild, de inkabb a

gyermek) oldalarél gyijt adatokat. Tanulmanyunkban mind a sziilok, mind fiatal felnott

gyerekeik részérdl ugyanazt a skalat hasznalva végeztiink felmérést, és hasonlitottuk 6ssze az
adatokat, igy egy megbizhatobb eredményt prezentdlhattunk. Az intergeneracids hatas
megléte csupan egy output-szemléletli megkdzelités, azaz a sziil6-gyerek anyagiassaga kozotti

hasonldsag 1étezésére hivja fel a figyelmet. Ennél dinamikusabb megkdzelités az, amikor a

kommunikécids stilusokat is bevonjuk a kutatasba, és azt vizsgaljuk, milyen koriilmények

erdsitik, illetve gyengitik az intergeneracids hatdst. Azokban a csalddokban, ahol a fogalmi
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orientdci6 magas, azaz a sziilok arra torekszenek, hogy gyermekeik kialakitsak sajat
nézeteiket a vilagrol, és barmilyen hallott vagy latott informéciot kozésen megbeszélhetnek, a
gyermekek ¢€s sziileik kozott erdsebb lesz a hasonldsag értékrendszeriiket tekintve (KIM et al.,
2009; MOSCHIS - MOORE, 1979). V¢élhetden ennek tobbek kozott az az oka, hogy a
gyermekek az erds kontroll esetén ugyan kovethetik sziileik példajat késébb, de nagy eséllyel
kovetkezik be az ellenazonosulés is. Az anyagiassag esetén elmondhatjuk, hogy azokban a
csaladokban, ahol van lehetdsége a gyermeknek kommunikalni és akar vitatkozni is sziileivel,
sokkal inkabb jellemzd, hogy a fiatal felndttek hasonlitanak sziileikre. Nem csak abba az
esetben, ha a sziild a boldogsag vagy a siker forrdsanak tekinti az anyagi javakat, hanem akkor
is, amikor ezt az értékrendszert elutasitja.

A pénziigyi szolgaltatok és a pénziigyi oktatasért felelds intézmények fontos célcsoportjat
képezik a fiatal felndttek, hiszen az élet kiiszobén allva hamarosan sajat jovedelemmel
rendelkezd munkavallalok lesznek, valamint csalddot alapitanak. Az Oket célzd szolgaltatok
mindenképpen hasznos insight-okat kaphatnak az ilyen tipusu vizsgélatokbodl, hiszen nem
csak egy pillanatfelvételt latnak, hanem a mogottes tényezOkre is ralatasuk lesz. Azontul,
hogy igazolast nyert a szlilok hatdsa, azt is latjuk, hogy a nevelési elveket tiikr6zo
kommunikacids mintazatok més és mas eredményt hoznak. Ez alapjan elmondhat6, hogy nem
kezelhetok homogén csoportként sem a fiatalok, sem sziileik, amikor 6ket hatdrozzuk meg
célcsoportként.

Tanulmanyunk egyik korlatja, hogy egyetlen gazdasagi egyetem hallgatéit és sziileiket
vizsgalta, tehat az eredmények nem altaldnosithatok. Mindenképpen érdemes lenne a kutatast
kiterjeszteni mas térségben ¢és mas anyagi koriilmények kozott €16, tovabbd mas tipusu
oktatasban résztvevd fiatalokra is. A pénziigyi szocializdcid terén végzett kutatdsokban
elhanyagolt célcsoportnak tekinthetdk a szegényebb rétegekben ¢€lok csoportja, ezért
mindenképpen érdemes lenne egy olyan kutatast is megvaldsitani, ahol kiemelt figyelmet
kapnak.
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