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Absztrakt

Kutatasunk célja a kotelezd vasarnapi zarva tartds és a nagy alapteriiletii iizletek nyitasat korlatoz6 szabalyozas
(,,plazastop”-torvény) hatasainak elemzése a fogyasztoi arakra. Vizsgalatunk soran 17 konkrét termék orszagos
fogyasztéi atlagarat elemeztik 2006 ¢és 2017 kozotti havi adatokon FGLS panel regresszido segitségével.
Eredményeink alapjan a kotelezé vasarnapi zarva tartdsnak nem volt szignifikdns hatasa a fogyaszt6i arakra a
szabalyozas egy éve alatt. Ezzel szemben a modern iizletformak és nemzetkozi iizletlancok (kiemelten az Aldi)
terjeszkedése szignifikansan csokkentette a fogyasztoi arakat. Ezek alapjan az 0j iizletek nyitasat korlatozo
szabalyozas karos volt a fogyasztokra nézve, hiszen magasabb fogyasztoi arakat eredményezett. Eredményeink
Osszhangban vannak hasonlo nemzetk6zi kutatasok eredményeivel.
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Abstract

This paper studies the impact of Sunday trade regulation and barriers to entry in retailing on consumer prices in
Hungary. We analyzed the monthly price movements of 17 food items on the period 2006-2017 using FGLS
panel regression. Our results indicate that the regulation and later deregulation of Sunday trading did not have
any significant effect on consumer prices. On the contrary, the spread of the modern store formats and
international retail chains (especially Aldi) significantly reduced prices. Based on this result, the entry barriers in
retail had an unfavorable effect on consumers materializing in higher prices. Results are in line with prior
international literature.
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1. Bevezetés

Talan kevés olyan szektor van, amely annyira heterogén, mint a kiskereskedelem. Az
egy csalad altal izemeltetett sarki fliszerestdl kezdve a 800 fonek munkat adé hipermarketig
nagyon széles a skala. Az dgazatban megtalalhatok az egyéni véllalkozok, a hazai kkv-k és a
nemzetkdzi nagyvallalatok is. A kiskereskedelmi szektor rdadasul folyamatosan valtozik. A
nagy lzletek térhoditdsa mellett az online kereskedelem egyre boviild teret nyer. Ilyen diverz
¢s dinamikus kornyezetben a kiilonféle kiils6 ingerek és allami szabalyozasok hatdsa nagyon
eltérd lehet.

A kiskereskedelmi szektor szabdlyozdsa a fejlett orszagok mindegyikében
megtalalhato, bar jelentdsen eltéré mértékben. A szabalyzasok sziikségességét a fogyasztok, a
munkavallalok és a kornyezet védelmével indokoljak a legtobbszor, de esetenként a kisboltok
felkaroldsa is megjelenik érvként.

Az eltéré szabalyozas hatassal lehet az egyes orszagokban kialakult kiskereskedelmi
szerkezetre, koncentraciora, ezen keresztiil pedig a kiskereskeddk kozotti versenyre is.
Mindez végsé soron lecsapodik a fogyasztdi arakban. Tanulményunk célja e hatasok
vizsgalata ¢és szdmszerlsitése két konkrét szabdlyozds vizsgalatan keresztiil, amelyek
markansan érintették a magyarorszagi élelmiszer-kiskereskedelmet az elmult években.

A kormany 2012-ben vezette be a ,,pldzastop”-ként elhiresiilt szabalyozést, amely
kiilon engedélyhez kototte a 300m?nél nagyobb alapteriiletii kiskereskedelmi egységek
nyitasat. A szabalyozas elsOsorban a kiilfoldi tulajdont élelmiszer-kiskereskedelmi lancokat
sujtotta, az nem ¢lelmiszert arusitd tizletek és a magyar tulajdonu kereskeddk gyakran kaptak
mentességet (OECD, 2016). Ezaltal a modern kiskereskedelmi {izletldncok terjeszkedése
komoly akadalyokba {itk6zott, és a korabban tervezett mértékhez képest jelentsen lelassult.
Ezt szemléletesen mutatja az 1. abra is, ahol jol lathatd, hogy 2012 utdn stagnalas allt be az
lizletszam tekintetében. Ez kiillondsen érdekes annak fényében, hogy a valsag idején erdteljes
novekedés volt tapasztalhato.

1. abra: A modern élelmiszer-kiskereskedelmi tizletlancok osszesitett iizletszamanak
alakulasa Magyarorszagon
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Megjegyzés: Az adatok a hazai Tesco, Spar (franchise partnerek nélkiil), Auchan, Penny
Market, Lidl, Cora, Aldi iizletek egyiittes szamat mutatjak.
Forras: Trade Magazin éves toplistak adatai alapjan

A masodik vizsgalt szabdlyozas a 2015 marciusdban bevezetett, majd egy évvel
késébb (2016 aprilisdban) eltorolt kotelezd vasarnapi zarva tartds. Ez még élénkebben
érintette a vasarlokat, és heves ellenallast valtott ki. A szabalyozés atrendezte a fogyasztok
kiadéasait (KENESEI et al., 2017), és hatott az lizletek kozotti versenyre is, hiszen eggyel
kevesebb nap allt rendelkezésre a vasarlasra.

A tanulmany kovetkez6 fejezetében a relevans nemzetkozi szakirodalmat tekintjiik at,
majd a kutatds adatforrasait és modszertanat ismertetjiik. A 4. részben keriil sor az
eredmények bemutatdsara, majd az 5. részben azok értékelésére. A tanulmany egy rovid
Osszegzéssel zarul.

2. Szakirodalmi attekintés

A kiskereskedelmi szabalyozas ¢s az arak kapcsolatat kevés kutatd vizsgalta. A
modern Kiskereskedelmi formak (leginkabb a szuper-, és hipermarketek és diszkontok)
terjedését és ezek fogyasztoi arakra gyakorolt hatasat azonban tobben elemezték. Ebben a
részben a szakirodalomnak ezt a két csapasiranyat foglaljuk dssze.

2.1. A kiskereskedelmi szabalyozas és az arak kapcsolata

Minden orszag valamilyen szinten szabalyozza a kiskereskedelmi tevékenységet,
amely kihatdssal van a szektor versenyhelyzetére is. E szabalyozasok hataselemzésére két
modszer kinalkozik: (1) empirikus vizsgalat egy adott szabalyozads valtoztatasakor; (2)
elméleti (piacszerkezeti vagy jatékelméleti) modellek alapjdn a hatasok becslése. Mivel
szabalyvaltozasok ritkan kovetkeznek be, igy gyakran nem marad mas ut csak az elméleti
megkozelités.

Az allami szabalyozas két meghatarozo teriilete az 0j lizletek nyitasanak, illetve a mar
meglévd tizletek nyitva tartasi idejének korldtozasa. ROMAIN et al. (2002) a new yorki
kiskereskedelmi arrés jelentésen csokkent. SCHIVARDI — VIVIANO (2011) olasz adatok
alapjan szintén azt igazoltdk, hogy a belépési korlatok novelik a kereskedelmi arrést és a
vallalatok alacsonyabb produktivitdsaval parosulnak. Hasonld eredményre jutott
HOFFMAISTER (2010) a spanyol kiskereskedelmi szabalyozas hatasainak elemzésekor.
Kutatdsanak alapja az volt, hogy Spanyolorszagban a nagy alapteriiletli iizletek nyitasdhoz
kiilon engedélyre van sziikség az autonom régid vezetésétol, €s tobb régid vezetése a helyi
kisboltok védelme érdekében kevés ilyen engedélyt adott ki.

A szabalyozas kedvezdtlen hatdsa az arak novekedése, azonban a helyi kisboltok
védelme — amely sok esetben validalja a szabalyozast — nem feltétleniil valosul meg. SADUN
(2015) az Egyesiilt Kiralysagban bevezetett piacra lépési szabalyozas hatasat vizsgalva arra a
kovetkeztetésre jutott, hogy az éppen a helyi kisboltoknak volt kedvezdtlen. Mivel a nagy
kiskereskedelmi iizletlincok nem tudtak nagy iizleteket nyitni, igy kénytelenek voltak a
kisebb és jobban a varoskdzpontban elhelyezkedd iizletekre fokuszalni, ezzel pedig kozvetlen
versenyt teremtve a kisboltoknak.

A nyitva tartdsi idok szabdlyozédsa két ellentétes hatdssal bir. Egyrészt, a hosszabb
nyitva tartds magasabb koltségeket jelent (pl. tobb alkalmazottat). Ezek alapjan a nyitva
tartasi idok liberalizalasa arndvelé hatast. WENZEL (2010) Salop-modell alapu elméleti
vizsgélata alapjan a liberalizalas hosszi tavon ndveli a fogyasztéi arakat €s az ipardg
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koncentraciojat. SHY — STENBACKA (2008) szintén elméleti elemzése egybecseng ezzel, a
hosszabb ideig nyitva tartd kereskedok magasabb arakat szabnak a piaci egyensulyban.
INDERST — IRMEN (2005) modelljének eredményei szintén aremelkedést mutatnak,
azonban ennek oka az iizletek novekvo differencialtsdga, ami csokkenti az arversenyt.

Masrészt, a hosszabb nyitva tartas kovetkeztében a fogyasztoknak tobb idejiik van az
arinformaciok Osszegyljtésére, ami versenyndveld hatasi. CLEMENZ (1990) és DE MEZA
(1984) szintén elméleti modelljeinek eredményei alapjan a liberalizacié alacsonyabb arakat
eredményez.

Az elméleti eredményekhez hasonléan az empirikus vizsgalatok sem mutatnak
egységes képet. TANGUAY et al. (1995) eredményei alapjan a nagy alapteriiletii lizletek
arszinvonala mintegy 5%-kal ndtt Québecben a nyitva tartdsi id6k dereguldlasa utan.
Ugyanakkor REDDY (2012) német adatok alapjan az arak csokkenését mutatta ki a 2006-ban
¢s 2007-ben bekovetkezett liberalizaciéo utan. KAY — MORRIS (1987) hasonlé eredményre
jut brit adatok elemzésekor. Ugyanakkor GENAKOS — DANCHEYV (2015) atfogé, 30 eurdpai
orszagot vizsgald elemzése alapjan a kotelezd vasarnapi zarva tartas eltorlésének nem volt
érdemi hatdsa az arszinvonalra.

2.2. A modern iizletformdak terjedésének hatasai

Az elmult évtizedekben a modern iizletformak ¢és a nemzetkdzi {iizletlancok
atalakitottdk a kiskereskedelmet. HORTACSU — SYVERSON (2015) attekintése alapjan a
modern tlizletformak megjelenése jobban atformalta a szektort, mint az online kereskedelem
megjelenése. Az online kiskereskedelem még hosszu ideig biztosan nem lesz képes legydzni a
fizikailag is elérhet6 iizleteket, igy a modern iizletformak fennmaradasat tovabbra sem
veszélyezteti.

A jelentés valtozasok sok kutatd figyelmét felkeltették. LEIBTAG (2006) 1998 és
2003 kozotti Nielsen adatokon végzett elemzésének eredményei alapjan a Wal-Mart és egyéb,
folyamatosan alacsony arakat (everyday low prices, EDLP) hirdetd iizletlancok elterjedésének
hatdsdra a fogyasztok élelmiszerkoltségei jelentdésen az élelmiszerinflacio mértéke alatt
emelkedtek. Ezt er6sitik meg VOLPE — LAVOIE (2008) eredményei is, miszerint a Wal-Mart
megjelenése 6—7%-kal csokkentette a gyartdi markas termékek arait és 3-8%-kal a
kereskedelmi markas termékek arait az tizlet kornyezetében.

Nem véletlen, hogy a nem tradiciondlis, tobbségében EDLP arazasi stratégiat kovetd
tizletlancok részesedésének novekedése volt a legintenzivebb az USA piacan az emlitett 6 év
alatt (LEIBTAG, 2006). A Wal-Mart 2003-ra a legnagyobb ¢élelmiszer-kiskereskedd lett az
USA piacan és vilagszinten is (VOLPE — LAVOIE, 2008).

A valtozasok a fejlddd orszagokat is elérték. A szupermarketek az 1990-es évektdl
kezdéden kezdtek elterjedni a fejlédé orszagokban (MINTEN — REARDON, 2008). Ezek
jellegzetessége, hogy az adott orszagokban igen gyors eldretdrés mutatkozott az tizletlancok
piaci részesedéseinek ndvekedésében. Ennek okat vizsgdlva tobb kovetkeztetésre jutott
MINTEN — REARDON (2008). Egyrészt, a kiilfoldi tulajdonu iizletlancok, mivel mar egy
fejlettebb beszerzési rendszerrel, sajat mindségi standardokkal rendelkeztek, igy
versenyképesebbek voltak a helyi {izletekkel szemben; masrészt pedig egy helyen kinaltak
nagy valasztékban szinte minden feldolgozott terméket, amelyet kényelmi szempontbol
elényben részesitettek a fogyasztok. Az ar és nem ar jellegli eldnyok koziil ugyanakkor a nem
ar jellegli eldnyok (pl. kényelem, nagyobb valaszték) dominancidjat mutatta ki TANDON et
al. (2011) 103 fejlodd orszag kiskereskedelemi szektorat elemzd kutatasaban.

A modern aruhazldncok megjelenése ¢és terjedése ugyanakkor a kiskereskedelem

crer
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kovetkeztében. MARTENS (2008) eredményei alapjan a Wal-Mart megjelenése

crer

A kiskereskedelmi koncentracio €s az arak kozotti kapcsolatot rengeteg kutatd
vizsgalta (pl. YU — CONNOR, 2002; STIEGERT — SHARKEY, 2007; HOVHANNISYAN —
BOZIC, 2016). Az eredmények alapjan kialakult az a konszenzus, hogy a koncentracié noveli
az arszinvonalat.

A modern iizletformak tehat két eltérd, egymassal ellentétesen hat6 hatassal birnak a
fogyasztoi arakra. Egyrészt, hatékonyabb ellatasi lancukon keresztiil mérsékelik az arakat,
masrészt, a n6vekvo koncentracion keresztiil emelik azokat. A két hatas szétvalasztasara tett
kisérletet PODPIERA — RAKOVA (2009). Elemzésiik alapjan a nagyvallalatok elterjedése
évente 0,8%-ponttal csokkentette a fogyasztdi arak valtozasat Csehorszagban a kereskeddk
gyartokkal szembeni nagyobb piaci ereje kovetkeztében. Ugyanakkor az iparagban fokoz6do
felvasarlasok miatt a legnagyobb cégek tovabbi erdsddése varhatd, amely mar éves szinten
inflaciot is.

A modern lizletformdk elterjedésének hatasai tehdt nem egyértelmiiek, és vélhetden
piaconként ¢és id6szakonként eltérnek egymastol. A, plazastop”-torvény fogyasztoi
szempontu értékelése alapvetden attol fiigg, hogy a kiilonbozd hatasok koziil melyik lesz a
dominans. Amennyiben a modern iizletformak terjedése csokkenti a fogyasztoi arakat, ugy
kedvezdtlen a szabalyozas a lakossagra nézve. Forditott esetben viszont védhetdnek bizonyul.
A kérdés eldontésére azonban empirikus elemzés még nem késziilt Magyarorszagon.

2.3. A magyar kiskereskedelmi szektor rovid adttekintése

2016-ban a hazai GDP 4%-at allitotta el a kiskereskedelmi szektor a Kozponti
Statisztikai Hivatal (KSH) adatai alapjan. A szektor nemzetgazdasagi szempontbdl azonban
ennél fontosabb szerepet tolt be, az alkalmazasban allok 6%-at foglalkoztatja, emellett pedig
sok egyéni vallalkozonak is biztositja a megélhetést. A szektor specifikussaga a helyhez
kotottség, amely a legtobb szolgaltatasra igaz.

Kutatasunk kézéppontjaban az élelmiszer- és napi cikk kiskereskedelem all. 2016-ban
a Nielsen adatai alapjan 1620 milliard forintot tett ki az élelmiszerek forgalma, amelyek kozel
kétharmadat a modern, 400m?nél nagyobb alapteriiletii iizletek (hipermarketek,
szupermarketek és diszkontok) valdsitottadk meg.

A kiskereskedelem alapvetd atalakuldsa a rendszervaltaskor kezdddott el. Az allami
tulajdont iizletek privatizacidja 16kést adott a kiilfoldi lizletlancok elterjedésének, ugyanakkor
kialakultak a franchise rendszerben miik6dd, alapvetden hazai tulajdonu lancok is.

A kiilfoldi tzletlancok piacra 1épésével a koncentracid folyamatosan és jelentésen
novekedett a szektorban JUHASZ et al. (2005) bemutattak, hogy 1999 és 2003 kozott a
nagyvallalatok részesedése az iparag Osszes bevételebdl 24%-r6l 37%-ra emelkedett, mig a
mikrovallalatoké 40%-rol 32%-ra esett vissza. Ez a tendencia tovabb folytatddott a 2000-es
évek masodik felében is. Mig 2007 év végén 45 599 élelmiszeriizlet volt Magyarorszdgon a
KSH adatai alapjan, addig ez a szam 10 év alatt 40 329-re csokkent, tehat éves szinten
atlagosan tobb mint 1%-kal csokkent. Ezzel egyiitt pedig a nemzetk6zi lancokhoz tartozé
tizletek szama folyamatosan novekedett (1. dbra).
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3. Modszertan és adatok

Az ¢élelmiszer-kiskereskeddkre hat6 szabalyozas és a fogyasztoi arak kapcsolatat 17
termékcikk havi atlagaranak elemzésével vizsgaljuk. A kivalasztott 17 termék®® esetén a havi
orszagos fogyasztoi atlagarak a KSH-t6l szarmaznak. A bruttd arakat megtisztitottuk az AFA-
tol, ehhez az 1992. ¢évi LXXIV. torvényt ¢és 2007. évi CXXVIL torvényt, illetve
modositasaikat hasznaltuk.

A termékek (netto) feldolgozoi értékesitési arat az Agrargazdasagi Kutato Intézet Piaci
Arinformacios Rendszerébél (AKI PAIR) toltottik le. A feldolgozoi értékesitési arak a
kiskereskedd vallalatok beszerzési arait mutatjak, mig a fogyasztoi arak az eladési arakat. A
két ar kozotti kiilonbség a kiskereskedd bruttd arrése. Ez szolgal a kiskereskedd koltségeinek
fedezésére, illetve ez biztositja az lizletek profitjat is. Amennyiben a szabalyozas hatdsara
valtozott a piaci kornyezet, er0s0dott vagy csOkkent a verseny, ugy ez a bruttd arrésen
csapodik le.

A kiilonbozd termékek eltérd forgasi sebessége, illetve a kiskereskeddk raktarozasi
politikaja, valamint a kiskereskedok és a gyartok kozotti szerzédéses viszony eltérései
kovetkeztében a feldolgozoi atadasi arak valtozasa nem biztos, hogy azonnal megjelenik a
kiskereskedd koltségvaltozasaként. Ezért a modellezés sordn nem a bruttd arrést hasznaltuk
fliggd valtozonak, hanem a nett6 fogyasztoi arat.

Az elemzéshez 2006. januar és 2017. december kozotti havi adatokat hasznaltunk. Az
inflacio modellezésének elkeriilése érdekében minden adatot a KSH altal publikalt havi
fogyaszt6i arindexszel deflaltunk, ezaltal az egyes termékek realaranak valtozasat vizsgaltuk.
Annak érdekében, hogy a 17 termék arfolyamatai 6sszehasonlithatok legyenek, az adatsorokat
elosztottuk a termékek atlagaraval (FERTO — BAKUCS, 2009). Mivel a feldolgozoi
értékesitési arak Osszefliiggnek a fogyasztéi arakkal, igy egyazon termék fogyasztoi és
feldolgozo6i atadasi arait ugyanugy a fogyasztoi ar atlagaval normalizaltuk.

A kutatas soran két szabalyozasi elem hatasat szamszer(sitettiik. Egyrészt, a 2012-ben
bevezetett ,,plazastop”-ot, masrészt, a 2015 és 2016 kozott 1étezd kdtelezd vasarnapi zarva
tartast. A ,,plazastop”-tdrvény célja a 300m2 késdbb 400m? feletti iizletek szamdnak
korlatozésa, amelyben relativ sikeres is volt, ezt igazolja az 1. é&bra, ahol jol lathato a
toréspont az lizletek szamanak alakuldsdban 2012 utan. Ezért az elemzés soran a szuper- és
hipermarketek szamat hasznaltuk magyarazo véltozoként. A modern iizletlancok iizletszama
azonban historikusan nem elérhetd. A Trade Magazin altal publikalt kereskedelmi toplista is
csak éves adatokat tartalmaz. A KSH altal kozzétett belkereskedelmi egységek szama szintén
csak féléves bontdsban érhetd el. Ezért proxyvaltozoként az Aldi diszkontok szamat
hasznaltuk, amelynek havi alakuldsat az Aldi Magyarorszag Elelmiszer Bt. bocsatotta
rendelkezésiinkre. Az Aldi iizletek szdma erds korrelaciot mutat mind a KSH altal publikalt
hipermarketek szamaval, mind a Trade Magazin éves adataival (1. tablazat).

4 Finomliszt, rétesliszt, étolaj, 2,8%-os friss/ESL tej, tartos tej, 20%-os tejfol, kefir, teavaj, tard, natir vajkrém,
gylimolcsjoghurt, tojas, pulykamell, csirkecomb, sertéscomb, sertéskaraj, sertéstarja.
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1. tablazat: Az egyes hazai iizletlancok iizletszamanak korrelacioja az Aldi

iizletszamaval
Uzletlanc/iizletcsoport Iddszak, gyakorisag Korrelacio értéke
Tesco 20072016, éves 0,894
Auchan 20072016, éves 0,839
Interspar 20072016, éves 0,907
Hipermarketek 6sszesen 2007. dec.—2017. jin., féléves 0,857
Spar 20072016, éves 0,704
Penny Market 2007-2016, éves 0,975
Lidl 20072016, éves 0,965
Modern iizletek 6sszesen 20072016, éves 0,974

Forras: Aldi Magyarorszag Elelmiszer Bt., Trade Magazin éves kereskedelmi toplistak, KSH

A kotelezd vasarnapi zarva tartasat hatdsat dummy valtozoval kodoltuk. Els6ként egy
dummy valtozot hasznaltunk, amely 1 értéket vett fel azokban a hdénapokban, amikor az
lizletek szamara kotelezd volt a vasarnapi zéarva tartds és 0-t egyébként. Azonban ez azt
feltételezi, hogy a korlatozds megsziinése utdn a korlatozas el6tti allapot allt vissza. Ez
esetenként tal megszoritd lehet, példaul KENESEI et al. (2017) is azt talaltdk, hogy a
korlatozas el6tt és utan eltért a fogyasztok kereslete. Emiatt két dummy-t definidltunk, egyet a
kotelezd vasarnapi zarva tartas idszakara, egyet pedig az azt kdvetd iddszakra.

Kontrollvaltozoként alkalmaztuk a havi nettd atlagkeresetet, amely két csatornan
keresztiil is hathat a kiskereskedOk arrésére. Egyrészt, alacsonyabb jovedelem esetén a
fogyasztok arérzékenysége megnohet, ilyenkor az egyes izletlincok &razési stratégiaja
kiemelt tényezdveé 1€p eld. A 2008-2009-es valsag idején az lizletlancok alacsony éarakat és
aktiv promocids (foként arpromdcios) aktivitdst mutattak (BEREZVAIL 2015), amely
negativan hatott az arrésiikre. Masrészt, a magasabb bérek magasabb koltségeket jelentenek a
kiskereskedonek, aki igy kénytelen magasabb arréssel operdlni. Az elmult iddszakban
jelentkezd munkaerdhidny jelentds fizetésemeléseket eredményezett a kiskereskedelmi
szektorban (csakugy, mint mas iparagakban is), és ez novelhette az arrést.

Az adatok panel strukturat kovetnek, azonban a szokasostol eltérden kevés egységet
(17 termeéket) figyeltlink meg hosszi idon (144 honapon) at. Ezért a hagyoméanyos panel
modellek (pl. véletlenhatas vagy fixhatas becslés, dinamikus panel modellek) nem feltétleniil
alkalmazhatok.

Els6 1épésként az aradatsorok stacionaritasat teszteltilk. A Levin-Lin-Chu és a Hadri
LM tesztek is azt mutattak, hogy mind a fogyasztoi, mind a feldolgozoi atadési arak (deflalt)
iddsorai egységgyokot tartalmaznak. A differencialt adatsorok azonban mar stacionerek, ezért
a tovabbiakban ezeket elemeztiik a hamis regresszi6 elkeriilése érdekében.

A differencialt adatsorok elemzésénél figyelembe kell venni az adatokban rejld
potencialis autokorreldciot, illetve az egyes termékek arai kozotti keresztmetszeti kapcsolatot.
Az idében klaszterez0d6 sokkok (pl. a pénziigyi valsdg vagy az élelmiszer alapanyagok
globalis 4remelkedése) ugyanis egyszerre hathatnak minden termékre, ezaltal a
keresztmetszeti hibatagok kozotti korrelaciot eredményeznek.

Az elemzés soran FGLS becslést alkalmaztunk. Hasonloan TANGUAY et al. (1995)
elemzéséhez, a keresztmetszeti hibatagoknal heteroszkedaszticitast és Kkorrelaciot is
megengedtiink, a hibatagok autokorreldciojanal pedig termékenként eltérd autokorrelaciokat
becsiiltiink. A becslés eldfeltétele a magyardzd valtozok szigord exogenitdsa
(WOOLDRIDGE, 2002), amely véleményiink szerint teljesiil a modellbe bevont valtozok
esetén.
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4. Eredmények

A regresszids becslés eredményeit a 2. tablazat tartalmazza. A feldolgozoi atadasi
arak, az Aldi lzletek szama ¢és a vasarnapi zarva tartds esetén is maximum 3 hoénap (egy
negyedév) késleltetést engedtiink meg. A 2. tdblazat (1) oszlopa az igy kapott eredményeket
mutatja. Az 5%-on nem szignifikans valtozokat 1épésenként eliminalva kaptuk a (2) oszlopot.

2. tablazat: Becslési eredmények.

Megnevezeés Normalizalt fogyasztoi ar valtozasa
(1) 2)

Normalizalt feldolgozoi atadasi ar 0,2527*** 0,2526***

valtozasa t-ben (0,0126) (0,0126)

Normalizalt feldolgozoi atadasi ar 0,2716*** 0,2720***

valtozasa (t — 1)-ben (0,0127) (0,0127)

Normalizalt feldolgozoi atadasi ar 0,1146*** 0,1144%***

valtozasa (t — 2)-ben (0,0130) (0,0130)

Normalizalt feldolgozoi atadasi ar 0,0466*** 0,0459***

valtozasa (t — 3)-ban (0,0131) (0,0130)

Aldi iizletszamanak valtozasa t-ben 0,0002 -
(0,0004)

Aldi iizletszamanak valtozasa -0,0000 -

(t—1)-ben (0,0004)

Aldi iizletszamanak valtozasa 0,0001 -

(t—2)-ben (0,0004)

Aldi iizletszamanak valtozasa -0,0008** -0,0007**

(t—3)-ban (0,0004) (0,0003)

Vasarnapi kotelez6 zarva tartas -0,0000 -

szabalyozas valtozasa t-ben (0,0037)

Vasarnapi kotelezo zarva tartas -0,0010 -

szabalyozas valtozasa (t — 1)-ben (0,0037)

Vasarnapi kotelez6 zarva tartas 0,0013 -

szabalyozas valtozasa (t — 2)-ben (0,0037)

Vasarnapi kotelezo zarva tartas 0,0017 -

szabalyozas valtozasa (t — 3)-ban (0,0037)

Nett6 atlagjovedelem valtozasa 0,0406** 0,0404**
(0,0171) (0,0169)

N 2380 2380

R? 0,4272 0,4271

Megjegyzés: FGLS regresszid keresztmetszetben heteroszkedasztikus és korrelalt, illetve
termékenként autokorrelalt hibatagokkal. Minden regresszi6 tartalmazott konstanst, hoénap és
¢v dummy-kat. Zardjelben a standard hibak.

*** szignifikancia < 0,01; ** szignifikancia < 0,05; * szignifikancia < 0,1

Az eredmények alapjan a kotelezd vasarnapi zarva tartdsnak nem volt hatdsa az

arvaltozasokra. Ez akkor is fenndll, ha kiilon dummy valtozot hoztunk létre a kotelezd
vasarnapi zarva tartas bevezetésére €s megsziintetésére.
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Ezzel szemben az Aldi jelenléte 3 honap késleltetéssel szignifikansan csokkentette a
fogyasztoi arakat. Egy Aldi lizlet megnyitasa a vizsgalt termékek esetén az atlagar 0,07%-aval
mérsékelte a fogyasztoi arak emelkedését.

Emellett az atlagjovedelem ndvekedése is hatassal volt az &rakra. A vartnak
megfelelden itt pozitiv hatast identifikdltunk. A nett6 atlagjovedelem 1%-os véltozasa az
atlagar 0,04%-aval emelte meg a fogyasztoi arakat.

Végezetiil, a feldolgozdi értékesitési arak valtozdsa az eredmények alapjan nem
jelenik meg teljes mértékben a fogyasztoi arakban (az atharitasi paraméter értéke 0,6849).
Ennek oka vélhetden az, hogy a kereskeddk simitjak az &rmozgasokat. Ezt tdmasztja ald, hogy
a feldolgozo6i értékesitési arak relativ szorasa (0,1548) Iényegesen magasabb a fogyasztoi arak
relativ szorasanal (0,0907).

5. Kovetkeztetések és javaslatok

Eredményeink alapjan a kotelez0 vasarnapi zarva tartdsnak nem volt hatdsa a
fogyasztéi arakra. Ez egybecseng GENAKOS — DANCHEV (2015) eredményeivel.
Ugyanakkor mivel Magyarorszagon mindossze egy évig volt érvényben a szabélyozas, ez
tekinthetd akar rovid tdvnak is. A nyitva tartasi id6 szabalyozasa rovid tavon pedig nem hat a
fogyaszt6i arakra WENZEL (2010) elméleti eldrejelzései alapjan, viszont hosszabb tdvon
arcsokkentd hatdsa van. Fontos viszont megjegyezni, hogy mas elméleti modellek (pl.
CLEMENZ, 1990) mas eredményeket jeleznek elére.

Ezzel szemben a modern iizletformak és nemzetkozi aruhazlancok elterjedésének
arcsokkentd hatdsai vannak. Modelliinkben az Aldi 4ruhdzak szamdnak novekedése
szignifikansan csokkentette az orszagos atlagos fogyasztoi arakat 3 honap alatt. Tekintve,
hogy a vizsgalt idészakban az Aldi Osszesen 129 iizletet nyitott Magyarorszagon, ennek
kumulalt arhatdsa egy nagyjabol 9,6%-os redlarcsokkenés a vizsgalt 12 év alatt. Ez
egybecseng LEIBTAG (2006) ¢s VOLPE — LAVOIE (2008) eredményeivel, akik az USA
piacan vizsgaltdk a Wal-Mart terjedésének hatasat a fogyasztoi arakra. Emellett PODPIERA —
RAKOVA (2009) csehorszagi adatokon is hasonld nagysagrendii hatast mért. Az eredmények
alapjan tehat a ,,plazastop”-torvény hatdsa karos a fogyasztok szamara, hiszen noveli a
fogyasztoi arakat (pontosabban fogalmazva, gatolja a fogyasztoi arak csokkenését).

Masrészt, SADUN (2015) brit adatokon végzett empirikus vizsgalatdnak eredményei
alapjan az sem tisztazott, hogy a szabalyozas kedvezd lenne a kisebb boltok szamara. Itthon is
megfigyelhetd, hogy a nemzetkozi lancok egyre nagyobb mértékben kezdenek terjeszkedni a
belvarosban, illetve nyitnak kisebb iizleteket. Ebben kiilondsen is élen jar a Spar. A City Spar
szupermarketek kimondottan a forgalmas belvarosi csomopontok kdrnyékén helyezkednek el,
mig a 2012 szeptemberétdl elkezdett franchise program kimondottan a kisebb, tradicionalis
tizletformakban noveli a versenyt. Szintén emlitést érdemel a Spar express, amely az OMV
benzinkutakon jelent meg. Az Aldi és a Lidl esetén is megfigyelhet6 az egyre jelentdsebb
belvarosi terjeszkedés, példaul lakohazak foldszintjén 1€vo kisebb tizletek dsszenyitasaval.

6. Osszefoglalas

Kutatadsunk soran a kiskereskedelemre hatd szabalyozas, pontosabban a kdtelezd
vasarnapi zarva tartds €s a ,,plazastop”-torvény hatdsait vizsgaltuk a fogyasztoi arakra. Egy 12
év hosszlisagl panel adatbazis alapjan 17 konkrét termék arfolyamatait elemeztik FGLS
panel modellel.

Eredményeink alapjan a kotelezd vasdrnapi zéarva tartasnak nem volt hatdsa a
fogyasztoi arakra. Itt azonban érdemes kiemelni, hogy ez a szabalyozds minddssze egy évig
volt érvényben, igy a hosszu tavu hatdsokrol nem tudunk érdemben nyilatkozni.
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Ezzel szemben a modern iizletformék terjedése arcsokkentd hatdsu, igy a ,,plazastop”-
torvény kedvezdtlen hatast gyakorolt a fogyasztoi arakra az elmaradt iizletnyitasokon
keresztiil.

Eredményeink értékelésénél fontos figyelembe venni a kutatds korlatait. Egyrészt,
mindossze 17 konkrét termék arfolyamatait elemeztiik orszagosan aggregalt szinten. A
késdbbiekben érdemes lenne iizlettipusonként megbontva is elvégezni az elemzést, hogy a
pontos hatasok még jobban lathatok legyenek. Emellett érdemes lenne foldrajzilag is
megbontani az adatbazist, és difference-in-difference technikaval vizsgalni egy 1j tizlet
megnyitasanak hatdsait a kornyezetében talalhato tobbi iizlet arszinvonalara.
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