Mitdl helyi a helyi termék? Fogyasztdi asszociaciok és vasarlasi szokasok a révid
ellatasi lancok kapcsan

What makes a local product local? Consumer associations and buying habits concerning
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Absztrakt

Az etnocentrikus gondolkoddsmod és a helyi termékek mindségbeli és népszeriiségbeli javuldsinak hatd-
sdara hazinkban is kezd felértékelddni a rovid elldtdsi lancok szerepe, fontossiga. Azt, hogy egy helyi
termék sajdt kozosségében ismertté és elismertté viljon leginkdbb ezen értékesitési formdkon keresztiil
és/vagy védjegyek segitségével érheti el. Jelen tanulmdanyban arra kerestiik a vdlaszt, hogy mit tekintenek
a fogyasztok helyinek és mely rovid értékesitési csatorndkat ismerik, vdlasztjdk leginkdbb.

Primer kutatdsunkat egy 500 fOs reprezentativ felmérés keretében végeztiik, melynek eredményei ravi-
lagitottak, hogy a fogyasztoknak konkrét elképzeléseik vannak arrol, mit tekintenek helyi élelmiszernek.
Legfontosabb hivdszavak (elvirdsok) ezekkel kapcsolatban a magyar gyirto és -munkaerd, illetve a ha-
gyomdnyos gydrtdsi technologia voltak. A helyi élelmiszerek szdrmazdsinak tdvolsiga kapcsin viszont
mdr egészen eltérd szamokat kaptunk. Tovdbbd az egyes rovid elldtdsi lanc tipusok ismertsége is erdsen
szorodik, mivel csupdn hdrom tipusa él a fogyasztok fejében, mint dltaluk haszndlt, potencidlis visdrldsi
opcio.
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Abstract

As a result of the ethnocentric way of thinking and the improvement in the quality and popularity of
local products, the role and importance of short supply chains are starting to increase in Hungary as
well. The best way to make a local product known and recognized in your community is through these
forms of sales and/or trademarks. In the present study, we sought to answer what consumers consider
to be local and which short sales channels they know and choose the most.
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Our primary research was conducted in a representative survey of 500 people, the results of which
revealed that consumers have specific ideas about what they consider local food. The most important
keywords in this connection were the Hungarian producer and workforce, as well as the traditional
production technology. However, we have already obtained quite different numbers regarding the dis-
tance of the origin of local foods. Furthermore, the awareness of each type of short supply chain is also
highly dispersed, as only three types live in the minds of consumers as a potential purchase option they
use.
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