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Absztrakt

A tdrsadalmi egyenldtlenségek nem csupdn a gazdasigi javak eltérd birtokldsdra vezethetk vissza.
Pierre Bourdieu, francia szociologus, szerint az egyenldtlenségek terén jelentls szerepe van a kulturdlis
és tarsadalmi téke eqyenldtlen eloszlisdnak is (BOURDIEU, 2010). Ennek ellenére napjaink piackuta-
tdsai és fodrambeli marketing tanulmdnyai jellemzden csupdn a gazdasigi tokét veszik alapul a tdrsa-
dalmi egyenldtlenségek leirdsakor. Jelen tanulmdnyunk célja definidlni a Bourdieu-i téketipusokat és
bemutatni azok megoszlisdit a magyar tirsadalomban. A tanulmdny hidnypotlonak mondhato a tekin-
tetben, hogy a marketingtudomdnyban megjelend akadémiai cikkek jelen dllds szerint csupdn érintdle-
gesen, vagy egydltalin nem foglalkoznak az emlitett toketipusokkal. Tanulmdanyunk elsé felében bemu-
tatjuk és definidljuk az egyes téketipusokat, majd ezt kévetden, kvantitativ klaszteranalizis segitségével
bemutatjuk az egyes téketipusok birtokldsinak ardnyait és demogrdfiai jellemzdit a magyar tarsadalom-
ban. A tanulmdny a magyar tarsadalomban 7 kiilonbozo tokeklasztert azonosit, melyek jol mutatjdk,
hogy a csupdin gazdasdgi tékére Osszpontosito elemzések hidnyosak.
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Abstract

Social inequalities are not only caused by the differences in economic possession. According to French
sociologist, Pierre Bourdieu, the unequal distribution of cultural and social capital also plays a sig-
nificant role in the aforementioned social inequalities (BOURDIEU, 2010). Nevertheless, contemporary
market research and mainstream market studies typically rely solely on economic capital to describe
social inequalities. The aim of our current study is to define Bourdieu’s capital types and to present their
distribution in Hungarian society. The study can be considered gap filling in the sense that present
academic articles of marketing science deal only marginally or not at all with the capital types different
from economic capital. In the first half of our study we present and define the individual types of capital.
It is followed by a quantitative cluster analysis, in which we present the proportions and demographic
characteristics of the ownership of each type of capital in Hungarian society. The study identifies 7
different capital clusters in the Hungarian society, which goes show how much incomplete studies are
focusing solely on economic capital.
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