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Absztrakt

A ndk tarsadalmi szerepének megerdsidése (female / women empowerment) egyre hangsiilyosabb szere-
pet kap a reklamokban. Az ilyen tipusii rekldmozist femvertisingnak (female empowerment advertising)
hivjuk, mely megkérddjelezi a nemi sztereotipidkat. A femvertising célja a tudatossig novelése a ndk
mindennapi életében eldfordulo problémdkkal kapcsolatban. A ndk tdarsadalmi szerepének megerdsidése
tobb kiilonbozé dimenzioban segitheti a ndk megerdsodését. A femuvertising 1j Otletekkel és alternativ
gondolkoddsmodokkal inspirdlja a ndket, amelynek hatdasaként ndéhet a nék mobilitdsinak mértéke, illetve
szerepiik a hdztartdssal kapcsolatos dontéshozatalban.

A jelen tanulmdny célja tehdt meguizsgdlni a femvertising tipusti rekldm fogyasztokra (attitiid a rekldm
és a mdrka irdant, tovdbbd vdsdrldsi hajlandosdg), illetve a nék tdrsadalmi szerepének megerdsodésével
kapcsolatban kifejtett hatdsit. A cikk elsdsorban egy szakirodalmi dttekintés, majd az erre épiild kutatdisi
modellt és eqy lehetséges kutatdsi irdnyvonalat mutat be.
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Abstract

Female or women empowerment is playing an increasingly important role in advertising. This type of
advertising can be called femvertising (female empowerment advertising), which questions gender stere-
otypes and aims to raise awareness of the problems that occur in women’s daily lives. Women empower-
ment can help to empower women in several different dimensions. Femuvertising inspires women with
new ideas and alternative ways of thinking, which, for instance, may increase the role of women in
household decision-making or their mobility.

The aim of the present study is to examine the impact of femvertising on consumers (attitudes towards
the advertising and the brand, as well as willingness to buy) and on women empowerment.
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