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Absztrakt

7300 megtett km, 500 didk, 24 workshop és ugyanennyi pedagogus mélyinterjii. Ezen sarokszdmok dsz-
szegzik az akcidkutatdsunk eredményét. Jelen tanulmdanyunkban a 24 dllomdsos akciokutatisunk egy
kiemelt helyszinére fokuszdlunk, ahol a résztvevdk alsé tagozatos, mdsodik osztdlyos didkok. A szakiro-
dalmi dttekintés sordn kitériink a kreativitds és a kozdsségi egyrittmiikideés fejlesztésére irdnyuld oktatdsi
tevékenységekre. Az elemzés mdsodik felében bemutatjuk a kutatds kdzponti elemét jelentd sajit fejlesz-
tésii workshopunkat, mely a designkommunikdcio, mint kreativ, alkotoi kapcsolatteremtés modszerta-
ndra épit, definicio szertien fejlesztésbe, fejlodésbe integrilt kommunikiciot jelent. EQy tervezdi szemlé-
letre épitd hazai modszertan, mely egy nyilt problémamegoldo helyzet elé helyezi alkalmazdit. EQy olyan
empitidra épitd szemlélet, mely feltételezi, hogy minden ember képes kreativ alkotoi kapcsolatteremtésre.
A kvalitativ kutatdson keresztiil vizsgaljuk, hogy a foglalkozds hogyan alakitja a kdzdsséget, mennyiben
érzékelteti befolydsdt a kreativitds és a tervezdi szemléletmod megjelenésében. A workshop sorin a koz-
ponti elem az otthon, mely egyardnt ismert a didkok és a pedagogus szamdra. A wikinomikus egyiitt-
miikodés is a csoportmunkdra épiild foglalkozds szerves részeként van jelen, a designkommunikdcié mod-
szertandnak eszkozkészletét erdsiti. Tanulmdanyunkban ismertetjiik a kutatdsi koncepcidt, a foglalkozdst
és a hozzd szorosan kapcsolodo elméleti, szakirodalmi hdtteret, bemutatjuk a vizsgdlat eredményét, és a
kutatdsi kérdésekre is valaszt kerestink.

Kulcsszavak: oktatas, designkommunikaci6, akcidkutatds, altalanos iskola, tervezéi megks-
zelités

Abstract

7300 km covered, 500 students, 24 workshops and the same number of in-depth interviews with teachers.
The results of our action research are summarized in numbers. In the present study, we focus on a
prominent location in our 24-station action research, where participants are lower-grade, second-grade
students. In the literature review, we cover the potential of alternative methods in primary school, edu-
cational activities to develop creativity and community collaboration. In the second half of the analysis,
we present our self-developed workshop, which is the central element of the research, which builds on
the methodology of design communication as a creative, creative relationship creation, which by defini-
tion means communication integrated into development. A domestic methodology based on a design
approach that puts its users in front of an open problem-solving situation. An empathy-based approach
that assumes that all people are capable of creating creative relationships. Through qualitative research,
we examine how occupation shapes the community, the extent to which it perceives its influence in the
emergence of creativity and the design approach. A central element known to both children and their
educator, their home, is the theme we build on during the workshop. The methodology of design com-
munication is strengthened by the toolkit of wikinomic collaboration, which is also present in group
work as an integral part of the session. In our study we present the research concept, the occupation and
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the closely related theoretical and literature background, we present the results of the research, and we
also look for answers to the research questions.

Keywords: education, designcommunication, action research, primary school, design
approach

1. Bevezetés

Az egytittmiikddésre valo képesség, az osztalykozosség kialakitadsa, a kreativitdsra nevelés va-
jon az altalanos iskola feladatai kozé tartozik? Lehet-e ilyen elvarasunk az alapfoku oktatdsi
intézménnyel és legf6képpen az ott dolgoz6 pedagégusokkal szemben? A sziil6 sok esetben
azzal a feltételezéssel él, hogy az iskola felkésziti gyermekét a nagybettis életre. Az, hogy ez
valoéban megvalésul-e igencsak vitatott mind a sziil6k, mind az oktatas egyéb szerepl6i koré-
ben. A kozépiskolai, egyetemi elvarasok a felvételi eljarasi rendszerben manifesztalédnak,
azonban a véllalat elvarasai legtobb esetben csupan csak az allasinterjun, vagy azt kovetéen
deriilnek ki, igy a vallalat altal idealisnak és nélkiilozhetetlennek vélt munkavallal6i készségek
és az oktatds altal fontosnak tekintett és igy atadott képességek nem minden esetben kertilnek
atfedésbe. Az egytittmiikodés, a kozos értékalkotéds egyre inkdbb kulcsfontossagt képességgé
valik a munkaer6piacon (NACE, 2018), igy fontosnak tartjuk beépitését az alapfoku oktatasi
rendszerbe. Tanulmanyunkban megtorténik egy szakirodalmi korkép az egytittmtikodés je-
lent&ségérdl és a benne rejlé lehetséges potencialrél, majd kitériink arra is, hogy ez hogyan
segitheti, befolydsolhatja a kreativités fejlesztését. Megvizsgaljuk, hogy az egytiittmiikodés és
a kreativitas hogyan fejleszthet6, majd bemutatjuk kutatdsunk legfontosabb eredményeit. Em-
pirikus eredményeink egy lehetséges modszertanat vazoljdk fel a kreativitas és a kozosség
egyutt gondolkozasanak egy tantervbe beilleszthet? fejlesztési eszkozkészlet alkalmazédsaval.
A sajat fejlesztésti modszertanban rejl lehet6séget egy akciokutatés keretein belul vizsgaljuk,
mely egy masodik osztalyos kozosség részvételével valésult meg.

2. Szakirodalmi attekintés
2.1. Egyiittmiikodeés, avagy a kozosségépités jelentosége

A gyors technologiai fejl6dés, a komplex, megoldésra varo feladatok gyakori igényt teremtet-
tek az eltér6 szakmai tudassal és kompetencidval rendelkez6 egyének 6sszehangolt, csoportos
munkajéra, vagyis az egytittmiikodésre. A probléma csoportos megoldasa egyre kiillonboz&bb
teriileteken vélik elengedhetetlenné (FULOP, 2018). Ez igényt teremt arra, hogy az oktatasba
is integralédjon, az egytittm(ikodés, mint tanulhato képesség elsajatitasara valo torekvés. Ezt
tdmogatja tovabbd, hogy egy, a végzett hallgatok elvart munkaerépiaci kompetenciainak vizs-
gdalatara fokuszal6 kutatds eredményei kozott kiugréan magas az elvaras az egytittmiikodd
csapattag, mint huméan kompetencia megléte felé (KIS et al., 2019). Tehéat az egytittmiikodés
tal azon, hogy kozosséget eredményezhet, egyszerre versenyel6nyt is biztosithat a munkaerd-
piacon. Milyen ellentmondé jelenség, ahogy egyéni érdekké valik a kozosségi szerepvallalas,
a kozosségépités, az egyuttmiikodésre vald képesség. Az egyiittmiikodés nehezebbé valik,
amikor olyan emberekkel kell dolgoznunk, akik gondolkodasukban, személyiségiikben nem
hozzank hasonldak, mely jelenség gyakran megfigyelhet6 egy multikulturdlis munkahelyi
kornyezetben. Ilyen esetekben az egytittmiikodés azok szaméara problémamentes és hatékony,
akik magas foku egyiittm{ikodési készséggel rendelkeznek, mely készség tanulhat6é (FULOP,
2018). Itt az oktatas szerepe ismét Gj értelmet nyer. Az egytittmiikodés lehetSség. LehetSség a
hianyz6 lancszemek, mint eszk6z, kompetencia pétlasdra. Az oktatdsban az egytittmiikodés
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egy kiemelt nyitott innovaciés szemlélet megvalositaséra is alkalmas, kinyitja az oktatési in-
tézmény hatarait és teret enged akar osztalyok, akar iskoldk kozotti kooperaciéra. A sajat fej-
lesztésti foglalkozas sordn alkalmazott wikinomikus egytittmtikodés eszkoztardnak is ez az
egyik alappillére. Az egytittm(ikodés a kreativitdst tdmogat6 tényezék kozott kap helyet
(SAHLBERG, 2009), kovetkezd fejezetiinkben a kreativitas fejlesztésére irdnyitjuk a figyelmet.

2.2. A kreativitas fejlesztése

A kreativitds definidldsdra szamtalan megfogalmazas létezik, jelen tanulmanynak azonban
nem célja a kreativitas fogalmi bemutatasa torténelmi tavlatban, igy egy szubjektiv sziir6 al-
kalmazéasaval, mely sz(ir6 a moédszertan és a sajat empirikus kutatas részleteit veszi figyelembe
Zhu és Zhang (2011) definicidjat helyezi kozéppontba. A kreativitas tehat az a képesség, mely
eredményezi egy tj(szer(i), magas min6ségi és egy adott probléméhoz illeszked6 megoldas
megvalésulasat (ZHU-ZHANG, 2011). A kreativitds nemcsak egyén, de csoport szintjén is ér-
telmezhet6vé valik (PLUCKER et al.,2004) A kreativitds hozzajarul a hatékony problémameg-
oldéashoz, serkenti az egytittmiikodést, valamint azok az egyének, akik kreativok pozitivabb
életszemléletet képviselnek, sokkal kitartobbak igy az egyén és kornyezet szubjektiv jollétéhez
is hozzajarulnak. (BARKOCZI, 2012). A fentiek értelmében a kreativitds az egytittmtikodés
katalizatoraként is értelmezhetd, éppen ezért kell az oktatasban betoltott szerepére kiemelt fi-
gyelmet forditani, felismerni jelent6ségét és el6térbe helyezni, szervesen a tananyagba integ-
ralni. ,Ha a kreativitas pedagogiai perspektivajat mérlegeljiik, a tdrsadalmilag varhaté fejls-
dés legfontosabb lancszeme az 6vonSképzé és a tanitoképzs. Az dvondkre és a kisiskolasok
tanitoira, tanitondire vér a feladat, hogy (...) a kreativitas (...) korai el6jatékait atmentsék a
serdiil6korba, igy lehet6vé tegyék ennek beillesztését a serdiil6kor és az ifjikor 6nmegvaldsi-
tasi er6feszitésébe” (HORVATH, 2018). A kutatdsunk soran megkérdezett pedagoégusok is ala-
tdmasztottak, hogy a kreativitas fejlesztésére iranyul6 torekvések minél kisebb korban el kell,
hogy kezddédjenek. Ehhez a fejlesztéshez hozzajarulhat az iskolai kreativ kdrnyezet, mint ka-
talizator, mely egy ingergazdag, valés problémakat feldolgozo, nyilt végti kérdéseket a tan-
6réba illesztve taglalo, a csoportmunkét el6térbe helyez6 atmoszféraként értelmezhetd, ahol a
pedagégus és diak, valamint a didk-diak viszonyt is a partnerkapcsolat hatja at (PETER-
SZARKA, 2014). A kreativitds oktatdsba torténd integraldsa sokszor azért akad meg, mert
szamtalan tévhit kering az oktatds szerepl6i kozott a kreativitassal kapcsolatban. Definialni
nehéz, sok esetben a kreativitast inkabb a mtivészettel kapcsoljdk tssze (ezt a jelenséget a pe-
dagégus mélyinterjuk sordn rendszeresen tapasztaltuk), agy vélik, hogy a kreativitds nem
kapcsolhat6 0ssze valos tuddsanyag atadassal, valamint fejlesztése és mérése is akadalyokba
titkozik (BERECZKI, 2019), a tévhit az, ami gatat szab a fejlédésnek. A kreativitas tehat fej-
leszthetd, sajat, a designkommunikacié médszertanara alapozé workshopunk is erre véllalko-
zik, a foglalkozason keresztiil cél, hogy a didkok egy valds, nyilt végli probléma megoldasa
altal befolyast gyakoroljanak maguk és tarsaik kreativitadsara egyarant. A kreativitas és a tanu-
las definicio-szerti értelmezése befolyasolja ugyan, ennek ellenére, kutatasok bizonyitottak,
hogy a kreativitas és a tanulmanyi eredmény pozitivan korrelal (GAJDA et al., 2017). Az alta-
lunk megkérdezett 24 pedagogus egyértelmiien Osszefliggést vél felfedezni az osztalykozos-
ség mindsége és a tanulmanyi eredmény vonatkozasaban. Vagyis, ha j6 egy kozosség, akkor
motivaljak és hajtjak, segitik egymast a tanuldsban is. Ennélfogva a kreativitds és az osztély-
kozosség, az egyuttmiikodési képesség itt is kapcsolodik.

A kreativitds kiemelt szerepe és hozzaadott értéke a tudomany szdmos tertiletén vitathatatlan.
Lehetséges-e a kreativitas valodi, eredményekkel alatdmasztott fejlesztése egy olyan oktatasi
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rendszerben, ahol rogzitett a tanéra hossza, a kovetelmény folyamatosan né, igy a tanmenet
szerinti feladatokat is nehéz teljesiteni a 45 perces 6rak keretein beltl? A kreativitds hasznos-
sdga, fontossaga vitathatatlan, szerepe felértékel6dott, és egyre tobb orszag tekinti a kreativi-
tas fejlesztését a gazdasag motorjaként, a jolét potencidlis megalapozéjaként (BEGHETTO,
2010). ,,A munkaer6piac kovetelményei, a tarsadalom és gazdasag gyors iitemt fejlédése
egyre tobb kreativitast és problémamegoldast var el a felnovekvd generacioktol” (K NAGY -
PALFI, 2017, 76). Ez az elvarés pedig kozvetve és kozvetlentil is lecsapodik az oktatési intéz-
ményekben és a pedagdgusokra extra terhet r6 az amugy is igen talterhelt oktatasi és admi-
nisztracids feladatok mellett. Sajat fejlesztésti médszertanunk oktatasba integralhat6 jellege
gy probalja tdmogatni a kreativitas és az egytittmiikodési képesség fejlesztési torekvéseit,
hogy kozben nem ad tandran kiviili feladatot sem a didkoknak, sem a pedagégusnak, a foglal-
kozas maximalisan és kompromisszumok nélkiil a tanrendbe illesztheto.

3. Modszertan
3.1. Bemutatkozik a designkommunikdcio

A designkommunikacié meghatdrozasa alapjan fejlesztésbe, fejlédésbe integralt kommunika-
ciot jelent (COSOVAN, 2009). A designkommunikécié médszertan alkalmazasa soran kreativ
tervezdi, alkot6i kapcsolatteremtés valosul meg, mely értelmezhets terméktervezési, kutatasi,
oktatési feladat-megoldasi szitudciokban egyarant. A designkommunikacié egy empatidra
épit6 szemlélet. Empirikus kutaté munkank sorédn, az altalanos iskolasokat célz6 foglalkozas
megtervezésekor a designkommunikacios tervezéi szemléletet hasznaltuk. Célunk a tantermi
feladatmegoldas kreativitdsanak el6segitése az egyiittmiikodésen, a kozos osztalyszintd
egyutt gondolkozason keresztiil. Designkommunikécié alkalmazasa az oktatasban azért is
egyediilallé, mert egy ,olyan kapcsolatteremtési szemléletet képvisel, amely HID-ként jelenik meg a
kiilonbézd diszciplindk és diskurzusok, a tarsadalom és a gazdasdg jelenségei kozott. A modszerével valds
idejii kapcsolatot lehet teremteni oktatds, kutatds és vdllalkozds kozott” (COSOVAN - HORVATH,
2016:36). A designkommunikécié modszertananak alkalmazasa, mint kreativ oktatds-mod-
szertani eszkoz arra épit, hogy tudatositja a résztvevékben, hogy képesek értéket alkotni. Ki-
jelenti, hogy nem minden ember tervez6, de mindannyian képesek vagyunk a kreativ alkot6i
kapcsolatteremtésre (HORVATH et al., 2018). Tampontokat ad, segitséget az eligazodashoz,
kész megoldédsi modult nem nyujt, a megoldas és a hozza vezet6 at egyszerre, egy idSben
realizalodik. A designkommunikacié médszertana egy valos kérdésfelvetést, egy hétkoznapi
problémaét helyez a kozéppontba, esetiinkben az otthon tematika az, melyet alkalmasnak vél-
tunk a workshop legfontosabb célkittizéseinek szemrevételezését kovetSen. Az otthon egy
olyan fogalom, mely a résztvev6k szadmara kozos halmazt jelent, értelmezhet6 sztikebb (lako-
hely) és tagabb (kornyezet, Fold) értelemben, a didkok tarsadalmi és szocidlis hétterétol fiig-
getlen, és szamtalan kozos kapcsolodasi pont determindldsara ad lehet6séget. A designkom-
munikéci6 a partnerkapcsolatra, a mindenki egyenrangt elvre épit, valés problémékat helyez
a kozéppontba, nyilt végli kérdésekre keresi a vélaszt, a csoportmunkara épit, igy hozzajarul
az iskolai kreativ kornyezet megteremtéséhez (PETER-SZARKA, 2014).

3.2. Akciokutatas az altalanos iskolaban

Empirikus kutatdsunk egy akciokutatas keretein beliil zajlott. Egy 24 allomdsos akcidtanitas
val6sult meg Budapesten, valamint Magyarorszag minden megyéjébe ellatogattunk. Ennek a
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sorozatnak jelen tanulméanyunkban egy kiilonleges allomasét a Tapolcai Bardos Lajos Altala-
nos Iskola, Kazinczy Ferenc Tagintézményében, masodik osztalyos didkok korében végzett
kutatasi eredményeit ismertetjiik. A kutatds célcsoportjat a hatodik osztalyos didkok jelentet-
ték, azonban szerettiik volna megfigyelni, hogy hogyan reagélnak az ismeretlen, nyilt végi
probléma megoldasara az egészen fiatal diakok, igy jelen dlloméson vizsgalatunk fékuszaba a
masodik osztélyos didkok kertiltek. A sajat fejlesztésti foglalkozas célja, hogy ravilagitson arra,
hogy az egytittmiikodés és a kreativitas fejlesztésére 1éteznek olyan modszerek, melyek az al-
talanos iskola zart rendszerébe is integralhatéak. Kutatasi kérdésként, jelen tanulményban igy
azt fogalmaztuk meg, hogy befolyasolja-e az osztalykozosséget egy ilyen projekt jellegti
workshop, tdmogatja-e a kozosség egytitt gondolkozasat, segitheti-e az egytittmtikodési ké-
pesség fejlesztését? A foglalkozas a designkommunikacié modszertanara épit, lényege, hogy
nincsenek keretek, a didkok nem kapnak pontos irdnymutatast. A designkommunikéci6 is-
mertetését kovetSen kis csoportokban, majd osztalyszinten dolgoznak az otthonuk, kérnyeze-
tiik jobba tételén. Az osztalyfénokkel készitett mélyinterjt alapjan a méasodik osztalyos didkok
szamara még a 45 perces tandran is nehéz a koncentracio, igy fokozottan igénybe vette a tii-
relmiiket a kozel 150 perces foglalkozas. Tovabba szintén a komfortzéndjukon kiviil helyezke-
dik el, hogy nem kaptak pontos irdnymutatést egyszertien csak az volt a feladat kiirdsa, hogy
nekik igy egyditt, osztly szinten jobba kell tenni az otthonukat.

Az eredmények elemzéséhez 3 adatfelvételi modszerre tamaszkodtunk. (1): a vizsgélt osztaly
osztalyfénokével megvaldsitott mélyinterja, (2): a gyerekek altal a foglalkozéast kovetSen irt
reflexi6, (3): az akcidkutatas, a foglalkozas eredményeit rogzit6 kutatoi reflexio. Az adatfelvé-
tel 2020 januér 17-én valosult meg, 14 diak részvételével.

4. Az eredmények ismertetése

A pedagégus mélyinterja (1) egy nagyon jol koriilhatarolhato, egyértelmi képet adott az osz-
talyrol. Also tagozatban, kiilonosan az 1-2. osztalyban konnyebbséget jelent az egytittmiiko-
désben és az osztalykozosség formalasdban, hogy van kozos jaték délutdnonként, ami, ha nem
is kifejezetten csoportmunka, mégis az osztdly egyiitt alkot, jatszik, ami hasonlé képességek
fejlesztését eredményezheti, mint a csoportmunka. A vizsgélt osztaly pedagogusa rendkiviil
sokat tesz az osztaly kozosséggé formalasaért, kirdnduldsok, hétindité beszélgetések, tabor,
kozos produkciok segitik az egység formalédasat. A tabor soran szerzett élmények nemcsak
egyénileg, de a kozosségi 1ét szempontjabdl is szamtalan emléket és tapasztalast jelentenek,
ahogy az a pedagogus-didk kapcsolat is, mely a tanéran kiviil egy teljesen extracurriculdris
pedagogiai tartalmat hoz igy a gyerekeknek (KOROMI, 2017). A hétindit6 beszélgetések kor-
ben iilve zajlanak, mely helyzet sokkal hamarabb késztetést kelt a gyerekekben véleményeik
megosztasara, az én szerepet, a versengést felvaltja a kozosségi erd, hogy 6k most ott egytitt
beszélgetnek, valos az életbd], a sajat életiikbdl vett problémakroél. (GALTON-WILLIAMSON,
2003) Ez a foglalkozés soran egyértelmtien meg is latszodott a gyerekek viselkedésén, tobb
esetben fels6soket meghazudtol6 szinten teljesitettek. A kozosség sajatossdgai megjelennek,
természetesen itt is el6fordulnak kisebb csoportok a nagy kozosségen beliil, de amikor az osz-
talynak egyttt kell megoldani egy feladatot, akkor osszefognak. Ezt a fizikai elhelyezkedéstik-
kel is alatdmasztottdk, ahogy elhangzott a feladat az osztalyszint(i egyditt alkotdsra azonnal
kozelebb tiltek egyméshoz a gyerekek. A kutatéi reflexio (3) is ravilagit, hogy a csoportszere-
pek meglepSen alakultak, hagytdk egymast sz6hoz jutni, konstruktiv egytittmtikodés kezd6-
dott a megoldasra torekvés szem el6tt tartasaval: ,,jo, akkor kezdjiink neki”, , hadd mondjam vé-
gig”, , ki szavaz”, ,de nem szavazds lesz”. A gyerekek hozzdszélasai arra vildgitanak rd, hogy
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akar egy jaték soran elkezdték megtervezni a stratégiat, ha nem is annyira élesen, de a csoport-
szerepek is megjelentek.

Az elemzés masodik és egyben leginkabb meghatarozé pillérét a gyerekek altal irt reflexiok
jelentették, ahol azt a kérdést kaptak, hogy irjanak a kutaté emlékkonyvébe, meséljék el neki,
hogy hogy érezték magukat ebben a néhany 6raban. A kérdésfeltevés, ahogy maga a foglalko-
zas sem adott timpontokat, igy a gyerekek meglatasait, feln6tt irdnyitast és befolyast mell6z6
véleményét kaptuk, mint eredmény. A reflexiok tanulményozasakor Strauss és Corbin harmas
kodolasi logikajat alkalmaztuk (1990). A nyilt kédolasi szakaszban a kategéridk létrehozasa-
nak folyamata zajlott, a reflexiok elfogulatlan olvasdsa, minden észrevételezett kategoria rog-
zitése. Itt még nem strukturdltunk, lényegesnek tekintettiik, hogy kapjunk egy atfogé képet.
A kategoridkat elneveztiik, a legfontosabbnak vélt elemeket kulcskategoriaként rogzitettitk. A
nyilt kédolasi szakaszban 11 kategoria kertilt meghatarozésra, agy, mint (1) sajat szubjektiv
értékitélet (,nagyon jol éreztem magam, minden tetszett”), (2) a workshop hangulata (,,izgalmas
volt”), (3) felmertilt negativ elemek (,,az nem tetszett, hogy a Sira sirt és nem vett részt a rajzban”),
(4) az egyditt toltott id6 (, tetszett amikor kis kérben iiltiink”™), (5) a jaték jelentésége (,nagyon tet-
szett ahogy rajzoltunk”), (6) sajat hozzaadott szereptik (,,én is mondtam dolgokat, meg a jatékban is
mondtam okosakat”), (7) a workshop témaja (,,a kedvencem az volt, hogy mi nekem az otthon”), (8) a
kutato személye (,,jo volt még az is, hogy te is itt voltdl”), (9) beszélgetés (, tetszett a beszélgetés”™),
(10) kozos alkotas (,az tetszett, hogy a kozds munkdndl egyiitt gondolkodtunk”), valamint a (11)
hala (,, kdszonjiik a programot”). Az axidlis kddolas szakaszaban meghataroztuk az el6z6ekben
definialt kulcskategoriak kozotti kapcsolatot, feltartuk a koztiik 1év6 szinergiakat, a benniik
rejl6 lehet6séget. A kapcsolatok feltarasat kovetSen a szorosan egymashoz tartozé kategoria-
kat osszekapcsoltuk. Tgy alakult ki a kovetkezd 3 kategoria: (1) a workshop sordn tapasztalt
sajat benyomas, (2) a résztvevok szerepdefinidldsa (didkok és tréner), valamint az egyitt toltott
id6, a kozos alkotés, a beszélgetés és a hala 6sszekapcsoldsaval hataroztuk meg a (3) kozos
élmény kategoridjat. A szelektiv kodolas jelenti a zar¢ szakaszt, melynek soran kivalasztottuk
a kozponti jelenséget, és létrehoztuk a kozponti elem torténetét, a kulcsmotivum fékuszba he-
lyezésével (HORVATH-MITEV, 2015). Ez a kulcsmotivum lett a kozos élmény, mely a
workshop eredményeként is értelmezhetd.

Jelen tanulmany kutatdsi kérdéseként azt fogalmaztuk meg, hogy befolyasolhatja-e az osztaly-
kozosséget egy ilyen projekt jellegti workshop, tdmogatja-e a kozosség egytitt gondolkozasét,
segitheti-e az egytittmiikodési képesség fejlesztését? Kvalitativ moédszertan alkalmazasa a mé-
lyebb osszeftiggések feltarasat, a jelenségek megértését segiti, igy sokkal inkdbb a felszin mo-
gotti inditékot keressiik, mintsem szdmszertisithet6 eredményeket, ami értelemszertien egy
foglalkozés elemzésével nem is relevans. Azonban a kodolds eredményeként az tisztan latszik,
hogy ezek a gyerekek a foglalkozést jatékként fogtak fel (,,jo volt a rajzolds”, ,tetszett a labdd-
zds”), az egylitt toltott id6t pozitivan értékelték, a beszélgetést, az egymas kozotti kommuni-

kaciot pedig kifejezetten 6rommel fogadtak (,, tetszett a beszélgetés”, ,sokat beszélgettiink”).

//////

fokuszalt, a téma, a kozos gondolkodas, az egyiitt alkotds a reflexiokban is megjelent és a k6zos
élmény kulcskategoriat er6siti (,az tetszett, hogy a kozds munkdndl eqyiitt gondolkodtunk™). Telje-
sitménytikre biiszkék, és az élmény részéhez tartozik a ,mi” jelleg is, hiszen kozos eredmény-
nek értelmezik, az osztaly alkotasdnak, amit széban a foglalkozas végén meg is erdsitettek
(,,szerintem tok jo volt az az otlet, amit mi alkottunk”).
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5. Osszefoglalas

Szakirodalmi elemzésiinkben kitértiink ra, hogy a kreativitas serkenti az egytiittmtikodést, ha-

tékonyabba teszi azt (BARKOCZI, 2012), igy kozvetetten az eredmény létrehozasahoz az
egyéni és kozosségi kreativitdsra egyarant sziikség volt. Akcidkutatasunk sordn lathattuk,
hogy az altalanos iskolasokat megszolité6 designkommunikécié foglalkozas egy valés prob-
léma kozéppontba helyezésén keresztiil kozos alkotédsra, egytittmiikodésre késztette a didko-
kat. Egy tanéran kiviili szituacio kertilt az iskolapadba, mely a gyerekeknek élményt, tapasz-
talatot adott, amelyért halajukat is kifejezték. A kédolds eredménye is ravilagitott, hogy a fog-
lalkozast tobbnyire jatékként értelmezték, ezzel szemben a beszélgetést mar, mint komoly és
meghatarozé egytitt toltott id6ként azonositottak. Itt ez magyarazhat6 azzal is, amit a peda-
gogussal készitett mélyinterji sordn megtudtunk, hogy a beszélgetés, véleményiik megosztasa
nem idegen, hiszen a mindennapos rutinjuk részévé vélt, 4m ez a legtobb iskoldban nem jel-
lemz6. Erre vezethet6 vissza az is, hogy masodik osztélyos, 7 éves didkok igy ki tudték fejezni
véleménytiket szoban és irasban, és képesek voltak a kozosségi tervezésre, az egytitt alkotasra,
melyet fel is ismertek, hogy az a kozos osztalyszintli egytittmitikodésiik eredménye. A foglal-
kozas az iskolai kreativ kornyezet megteremtését a csoportmunkén, az egytittmiikodésen ke-
resztiil timogatja oly médon, hogy a kicsiknek egy jatékos egytittmiikodés élményét adja, ahol
extra er6forrds és eszkozigény nincs, a pedagogusra nem ré tobb terhet, és nem csak extracur-
riculdris jelleggel illesztheté a mindennapokba, hanem szervesen a tanrendbe illesztve tamo-
gatja az egytittmiikodés és rajta keresztiil a kreativitas kibontakozdsat, igy a feltett kutatasi
kérdés, miszerint a designkommunikacié workshop segiti-e az egytittmiikodés fejlesztését be-
igazolodik és tovabbi kutatasra érdemes kérdéseket feszeget.

A kutatés limitacidja kozott emlithetjiik, hogy a masodik osztalyos korosztdlyban mindossze-
sen egy foglalkozas valosult meg, azonban a foglalkozasban rejl6 lehet6ségek a hatodik oszta-
lyos gyerekek korében végzett tovabbi 23 foglalkozassal is alatdmaszthaté. Szintén a limitaciok
kozott tarthat6 szamon, hogy egy olyan kozosség kertilt a vizsgalat fokuszaba, ahol a pedagé-
gus alkalmaz médszereket az egytittmiikodés, a kozosség erdsitése érdekében, ami hatterében
allhat az igen meggy6z6 és pozitiv eredménynek, amit a foglalkozéason tapasztaltunk. Ez azon-
ban nem jelenti azt, hogy egy olyan helyen alkalmazva a foglalkozast, ahol kordbban nem volt
ilyen jellegti torekvés ne lehetne kis 1épésekben eredményt elérni. Tadvolabbi célként rogzitjiik
tovabbi mésodik osztalyos diakok vizsgalatat eltéré oktatasi és szocidlis kornyezetben, vala-
mint szintén cél, a foglalkozas egy helyszinen torténd rendszeres megvalésitasa, hogy a folya-
matot, a fejl6dést felmérhesstik.
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