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Absztrakt

A hazai életstilus kutatdsok tobb évtizedes multra tekintenek vissza, amelyben mindvégig aktiv
szerepet vallalt a pécsi marketingmiihely. A masfél évtizede kifejlesztett és publikalt (TOROCSIK
2003) EletstilusInspiracié modell Ujszeriisége abban rejlik, hogy az aktualis fogyasztéi
magatartastrendekre épitkezve, azok egyiittes irdnyait értékelve hatdrozza meg a valaszadok
»elettempojat”, ami az eldzetes és az azodta elvégzett kutatasok szerint is jol mikodo ismérve az
alkalmazott szegmentaciés megoldasnak. Az utobbi években tovabb finomitottuk ezt a mérési
dimenziét és a mar-mar hagyomanyosnak tekinthetd ,.értékorientaci6d” vizsgalataval egyiittesen
sikeriilt Ujra megrajzolni a hazai életstilus-csoportokat. Ennek a vizsgalatnak az eredményeit
mutatja be jelen tanulmany, amelynek legfontosabb konkluzidja, hogy a digitalizacid, annak hatasa
a fogyasztok mindennapjaira a csoportképzésben egyértelmiien megjelent.

Kulcsszavak: életstilus, szegmentdcio, élettempo, digitalizdacio

In the past decades the Marketing Department of the University of Pécs played a significant role
in the Hungarian lifestyle research tradition. The novelty of our Lifestyle Inspiration model
(TOROCSIK, 2003) developed and published fifteen years ago lies in that it defined the
respondents’ pace of life based on current consumer behavior trends and its directions. According
to the prior and ongoing researches it is a well-functioning indicator of the segmentation solution
applied. In the last few years we continuously refined this measurement dimension and took into
consideration the “value orientation” successfully redrawn the Hungarian lifestyle groups. The
study presents the results of this research, and its most important conclusion that the digitalization
and its impact on consumers’ life clearly become a determining factor when identifying segments.

Keywords lifestyle, segmentation, pace of life, digitalization
Koszonetnyilvanitas:

A kutatas az EFOP-3.6.1-16-2016-00004 ,,Atfog6 fejlesztések a Pécsi Tudomanyegyetemen az
intelligens szakosodds megvaldsitasa érdekében” palyazat timogatasaval késziilt el.
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Bevezetés

Szamtalan hazai és kiilfoldi tanulmany (CHAFFEY — ELLIS-CHADWICK, 2019; AGARDI,
2018; REKETTYE, 2018; RYAN, 2017; KANNAN — LI, 2017; FEHER, 2016). Foglalkozott az
elmult évtizedben a digitalizacio kiilonboz6 teriiletekre gyakorolt hatasaival, de a hazai kutatasok
kozott a fogyasztoi életstilus oldalarél még nem kozelitették a kérdést, annak ellenére, hogy a
1970-es évektdl napjainkig idorél-idore megjelennek a marketingkutatdsban az életstilussal

kapcsolatos kutatasi célok viszonylag jol tematizalt elméleti, moddszertani kiinduléponttal
(WUGGENIG - KOCKOT, 1992).

Ezt a kutatasi hidnyt igyekeztlink pdtolni az elmult évben elvégzett vizsgalatokkal, amelyek célja
volt, hogy a 2004-ben megkezdett és azota tobb szempontbdl is kivitelezett és tovabbfejlesztett
¢letstilus-vizsgalati rendszert alkalmazva megrajzoljuk a hazai lakossag tipikus ¢életstilus-
csoportjait.

Bar az életstilus, mint olyan, egy sokdimenzids témakor, igy 0sszefolynak koriiltte, benne olyan
kategoridk, mint stilus, habitus, milid, szubkultira, szcéna. Ett6l fliggetleniil véltozatlan az
érdeklddés a témakor irdnt, foképp az alkalmazas szintjén. Minden marketinges szeretné ligyfeleit,
vasarloit jobban megismerni, csoportjaikat rajuk szabott modon kiszolgalni (HOFMEISTER-
TOTH — NEULINGER, 2009, BARZ, 2001).

Emiatt részletesebben foglalkozunk az Eletstilus Inspiracié modell koncepcidjaval, hiszen ez a
rendszer adja az alapjat annak a kozelitésnek, amit az elmult masfél évtizedben hasznalunk. A
modell kiinduldpontja, hogy az évezred elejére megvaltozott fogyasztdi magatartas 0j dimenziok
figyelembe vételét igényli a szegmensek azonositasakor (TOROCSIK, 2003), még akkor is, ha a
valtozasok mélyebben gyokereznek (LASCH 1996, BANKI 2018, KAPITANY-KAPITANY
2000) és hosszabb id6tavon alakultak, alakulnak ki (PLUMMER 1974, ANDERSON 2007).

Kutatdsunkban megtartva a széles korben hasznalt értékorientacio dimenzigjat (BERGER, 2008),
felvaltottuk a masik dimenzidt, ami jellemzOen szocidlis helyzetre, érdeklddési teriiletekre
fokuszalt az élettempo csoportképzésre alkalmas jellemzdjével. Hipotézisiink az volt, hogy aki
gyors ¢letet ¢l, annak jobb jovedelme, tudéasszintje €s a modern technikaval (ICT) szorosabb
kapcsolata van. Aki lassu életet ¢él, az vagy valasztja azt és valamelyik ,.ellentrend-csoport” tagja
lesz, vagy kiszorul a tarsadalom {6 aramlataibol.

A két dimenzié mentén egy kétszer-kettes matrix valamelyik mezdjében helyezkednek el a
csoportok, a gyors-modern (a trendekkel egyiitt mozgok), a lassi-modern (az ellentrendeket
preferalok), a gyors-tradiciondlis (a tarsadalom tobbségi aktiv tagjai), valamint a lassu-
tradicionalis (a kimaradok) negyedek valamelyikében.

Miutén az életstilus f6 komponense az értékkészlet, ezért az életstilus akar generacios kozelitéssel
is vizsgalhat6, hiszen a generdciok kohorszélményei formaljak a kozosen elfogadott, képviselt
értékeket (STRAUSS — HOWE, 1992, SCHIPPERGES —~ SCHUTZER DE MAGALHAES, 2010).

Az EletstilusInspiracié modell kifejlesztését a 2003-ban inditottuk el, amikor is 4000 f6s szobeli
megkérdezésen, fokuszcsoportos vitdkon alapuld empirikus kutatast folytattunk le, ennek elsé
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kozleményei 2004-ben jelentek meg (TOROCSIK — SZUCS, 2004). A 16-64 évesek
megkérdezésével keletkezett adatdllomany elemzésével egy a modell dimenzidira épitkezd
¢letstilus-térkép jott 1étre. Bizonyithatdé volt, hogy a tarsadalmi atlagtél gyorsabb életet ¢1ok
csoportjainak majd mindegyike atlag feletti lehetdségekkel bir. A tarsadalom nagyobb része
természetes modon az atlagot jelentd gyorsasag mellett tagozodik €élményfogyasztora (fiatalok),
tarsadalmi kozép és kapaszkodo csoportokra. Latszik, hogy a kapaszkodok kissé gyorsabb élet-
pozicioban vannak, csakis igy képesek valamennyien stabilizdlni magukat. A lassu élettempo a
leszakadokat egyértelmiien jellemzi, 6k azok, akik kiszorultak a tarsadalmi f6 aramlatokbdl.
Statisztikailag nem tudtuk kimutatni a lassu-modern, a ,kiszalltak” csoportjat, de szamitottunk
arra, hogy a késObbiekben hatarozottabban megjelennek. Az értékorientdcié modern-tradicionalis
végpontok kozotti értelmezése komoly generacios Osszefliggést mutatott.

Lehet6ségiink volt 2013-ban a fiatalok, a Z generdcio életstilusdnak Kutatasara is a mar jelzett
elméleti konstrukcié alkalmazasaval (TOROCSIK et al, 2014). Miutan a modell
alkalmazhat6sagarol korabban meggy6zddtiink (SZUCS et al., 2010), igy az adatfeldolgozashoz
ezen alaprdl indulva kezdtiink hozza. Tanulsagos volt iitkdzni azzal a tapasztalattal, hogy a
kozosségi média, az internethaszndlat, a mobiltelefon, a ndvekvd narcizmus milyen 0j vonasokat
emel ki, és hogy ezek hatdsa mar nem korlatozodik a fiatal generaciora. Ezeket a konkluzidkat
figyelembe véve alakitottunk a modell alapjat képezd attitidkérdéseken, beépitve olyan
digitalizacios hatasokat méro valtozokat is, amelyeket a jelen felméréskor mar alkalmazni tudtunk.
Ennek a vizsgélatnak az eredményeit foglaljuk dssze ebben a tanulmanyban.

Eletstilus-csoportok 2018-ban

Az elemzések eredményeként Iétrejott kilenc életstilus-csoportot kétdimenzids térképen
abréazoltuk az Eletstilus Inspiracié modell szerint (1. &bra).

Az Osszefoglald a személyes megkérdezés soran kérddives modszerrel elért 2.000 fos orszagos
mintabol azon résztvevOok valaszait tartalmazza, akik esetében az elemzéshez felhasznalt
attitlidallitasok a konzisztencia-vizsgélatot kovetden relevansnak mutatkoztak, igy dsszességében
a teljes vizsgalt mintat 1833 fore szlikitettiik. A minta reprezentativ jellegének megdrzése végett a
kiemelt demografiai valtozokat az alapsokasagi megoszlasoknak megfeleléen stlyoztuk (életkor,
nem, végzettség és telepiiléstipus, valamint régio szerinti dimenzidkban).
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dbra 1: Eletstilus csoportok Magyarorszagon 2018-ban, (Sajat szerkesztés)

Az 55 kérdésbol allo megkérdezés az ¢letstilus-vizsgalathoz sziikséges attitlidkészlet mellett
kiilonféle részteriiletek megismerésére is lehetdséget adott. Az értékorientacid értékeinek
meghatarozasdhoz a Schwartz-féle értékkészletet (1992) hasznaltuk, az élettempo értékeinek
meghatarozasdhoz pedig a koradbban kifejlesztett és validalt attitlidallitasokat alkalmaztuk. Az
¢letstilus csoportok értelmezéséhez tovabbi kiegészitd témakkal kapcsolatos allitasok értekelését
is felhasznaltuk.

Mivel jelen tanulméanyban kifejezetten a digitalizacios hatasok oldalarol mutatjuk be az elemzések
soran azonositott €letstilus-csoportokat, ezért a negyedekhez tartozast masodlagos szempontként
kezelve vazoljuk a szegmensek profiljait. Kiemelt valtozoként kezeljiik azt, hogy az adott
valaszad6 szdmara mennyire fontos a technoldgiai ijdonsagok, innovacidk ismerete.

Az eredmények alapjan megallapithato, hogy szignifikansan kiilonboznek az egyes csoportok e

tekintetben, rdadasul jol latszik, hogy a szocidlis statusz és a digitalizacid hatasa kevéssé fligg
Ossze egymassal. Erdsebb a korrelacid generaciok szintjén, de ahogy korabbi tanulmanyainkban
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(SZUCS, 2008) is jeleztiik, ez az dsszefiiggés is gyengiild tendenciat mutat, az idSs generacid
tagjai is egyre inkabb érintettek ebben a valtozasban.

Kétségtelen tény ugyanakkor, hogy a modell lassu-tradiciondlis negyedében talalhatd csoportok
atlag alatti, a gyors és / vagy modern csoportok pedig atlag feletti involvaltsagot mutatnak.

Jol mutatja ezt az aldbbi abra is, amelyen egyértelmii valasztovonalat lehetne huzni az
,.Eletélvezék” utan, igaz, a kozombosség jelenthet egyben potencialis bevonodast is.

Mennyire fontos Onnek, hogy a technolégiai ijdonsagokrdl, innoviciokrol , ij
termékekrol az elsok kozott szerezzen tudomast? (%)
n=1833

Tizfokozatt skalan jelentse az 1, hogy egyaltalan nem fontos, mig a 10, hogy nagyon fontos!

Kevésbé fontos ®MKozombos M Inkabb fontos
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dbra 2: Eletstilus csoportok nyitottsiga technoldgiai jjdonsdgokrol, innovdciokrdl, (Sajat szerkesztés)

Nézziik meg a kovetkezOkben az egyes életstilus-csoportok profiljait, kiemelve a
digitalizaciohoz kapcsolddd néhany tovabbi kérdés vonatkozasaban is.

,Kkarrierépitok”

A megkérdezettek 4,8%-at (n=96) jelentd karrierépitoket taldltuk a leginkdbb modern és gyors
élettempot folytatd csoportnak, amire a csoport demografiaja is magyarazatot ad, hiszen dontd
résziik (69,3%) a fiatal, 34 év alatti korosztalyba tartozik. A klaszter jelentds részét alkoto férfiak
jellemzden egyediil vagy élettarsi kapcsolatban élnek, hiszen még a csalddalapitas eldtti
¢letszakaszban vannak. A fiatal és fiatal felndtt statust erdsiti, hogy a csoporttagok tobbségében
még tanulnak, diplomdjuk megszerzése el6tt llnak, de sok esetben mar aktiv szellemi foglalkozast
folytatnak, keresettel mar a tanulmanyaik sorédn is rendelkeznek, aminek kdszonhetden j6 anyagi
helyzetet tudhatnak magukénak. Koruknak és képzettségi szintjliknek is koszonhetden ez a csoport
a leginkabb nyitott a technologiai ujdonsagok irant. Személyes kapcsolataikban pedig a kozosségi
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oldalak és chat feliiletek kimagasloan nagy szerepet jatszanak (melléklet 1). Erdekes eredmény,
hogy ez az egyik olyan szegmens, amelyiknek a tagjai tobb emberrel tartjak a kapcsolatot online,
mint személyesen.

,,Jol €10 fiatalok”

A karrierépitokhoz hasonldan fiatal, gyors élettempoban €16 és modern értékeket valld csoport a
jol élo fiatalok, akik tobbsége keresO, gazdasagilag aktiv élethelyzetben van, bar még folytathatnak
egyetemi tanulményokat is. JOl szemlélteti ezt az is, hogy az el6z6 csoporttal dsszehasonlitva
nagyobb aranyban vannak kozépgeneracids tagjai. A minta 15,3%-4t (n=306) jelentd csoport
demografiai 0sszetételét tekintve jelentds aranyban 44 év alatti ndtlen vagy élettarsi kapcsolatban
€10 férfiak, akik jellemzden nem ¢élnek egyediil.

Digitalizéacios érintettség szempontjabol a masodik helyen allnak ugyan, de technologiakovetd
affinitasuk alig tobb mint a csoport felénél erds. Az 6 esetiikben is intenziv kapcsolattartas
figyelhetd meg, els6ésorban a kozosségi médian keresztiil, ahol kozel 50 emberrel vannak
kontaktusban, de szamottevé szamossagu a személyes csatornakon kezelt kapcsolatrendszer is
esetiikben.

,bulvar digitalisok”

A leginkabb fiatal és kozépgeneracids tagokbol allo csoport tagjai korlatozott lehetdségekkel, de
annal inkabb kifejez6d6 elismerés iranti ambiciokkal rendelkeznek. A csoport a minta 17,2%-at
(n=344) jelenti. A bulvar digitdlisok egyértelmiien modern értékeket valld, de nagyon atlagos
¢lettempoban miikodo életstilust képviselnek. A javarészt 34 év alattiakbol allo csoport tagjai
jellemzden nétlen / hajadon csalddi allapotuak, kisebb ardnyuk mdar hazas. Bar fiatalok, de
alacsony iskolai végzettségilikbdl fakadoan aktiv fizikai munkat végeznek, vagy munkanélkiiliek.
Eppen ezért jovedelmiik bizonytalan, ami vagyaik ellenében is korlatozza a fogyasztasukat,
torekvéseiket, koltéseiket erdsen kénytelenek megszoritani.

Az elnevezésiiknek megfelelden fontos szdmukra, hogy a technologiai ujdonsagokkal relative
naprakészek legyenek, de kapcsolati tokéjiik joval szlikebb, mint a gyorsabb szegmensek esetében,
igy mind online, mind offline csatornakon atlag alatti szamossagu kapcsolatot tartanak fenn.

»elismerésre vagyakozok™

A modern értékeket vallo, de elvarasaikhoz képest nem elég gyors élettempoban €16, 6rok
elégedetlen csoport az elismerésre vagyakozok, akik a megkérdezettek 7,8%-at (n=156) teszik ki.
A foként kozépkoru (35 év feletti) férfiak csoportjara a jobb életszinvonal és a kornyezet
elismerése iranti vagyakozas jellemzd, amit képtelenek elérni, hiszen hidnyzik a kitartas és a
lehetoségek megfeleld kihasznalasanak képessége. Ezért erre a csoportra leginkdbb az
elégedetlenség jellemzd. A csoport tagjai nem egyediil élnek, de — a vélhetden maganéleti
elégedetlenségiik ebbdl is fakad — magas ardnyban vannak kozottiik elvaltak.

A bulvar digitalisokhoz hasonléan inkdbb fontos szamukra a digitalis trendkovetés, de
megjelennek azok a tagok is, akiket egyaltalan nem érintett meg eddig a digitalizacid (a csoport
21,1%-a). Kapcsolataik tekintetében szintén atlag alatti azon emberek szama, akikkel rendszeresen
érintkeznek online, személyesen vagy telefonon.

,,eletélvezok”

A masik két gyors élettempoban miikodd csoport iddsebb €s mar inkdbb tradiciondlis értékeket
vallo csoportja az életélvezdk, akik 16,0%-ban (n=320) jelennek meg a mintaban. A klaszter tagjai
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jellemzden kozépgeneraciosok, kiemelkedden 35-54 év kozottiek, akik mar dontden csaladosak,
tobbnyire nem egyediil ¢lnek. Foként fels6fokt iskolai végzettségii, aktiv szellemi foglalkozast
nok tartoznak ide, akik jo szintli napi kiaddsaik mellett megtakaritasra is képesek.

A technologiai ujdonsagok irant viszont leginkabb csak kozombosek. Fontos megjegyezni
ugyanakkor, hogy intenziv tarsasagi ¢letet ¢lnek online, a ko6zOsségi médidban is rendre
bizonyitottan ez a csoport az egyik legaktivabb (igaz, hogy szinte minden csatorndn igaz ez réjuk,
kivéve a személyes kapcsolattartast).

,,.beletorodok™

Erdsen atlagos élettempoban miikodd, a tradicionalis és lassu kategoria felé huzd, depressziv
érzésii csoport a beletérodok, akik a megkérdezettek 16,1%-4at (n=322) teszik ki. A nagy ardnyban
45 ¢év feletti 6zvegy vagy elvalt ndket tartalmaz6 csoport tagjai jellemzden kdzépszintli iskolai
végzettséggel ¢és atlagosnak mondhatd jovedelemmel rendelkeznek, azonban egészségi
allapotukbol vagy korukbol kifolyolag tobben gazdasagilag inaktivak vagy nyugdijasok.
Kapcsolataikat leginkabb a személyesség jellemzi, igaz, hogy a lassu csoportok koziil 6k az egyik
olyan szegmens, akik a k6z0sségi médiaban is aktivak. Egyaltalan nem digitalis tudasu a csoport,
sOt sajat bevallasuk szerint mésokndl lassabb életet élnek, ami mellett keriilik a valtozasokat is.
Egyértelmi érdektelenséget mutatnak az innovaciokat illetéen.

,biztonsagra torekvok”

A biztonsagra torekvok (n=162) tradiciondlis értékeik mellett atlagos élettempodt élnek, tehat
érettebb koruk ellenére sem jellemz6 rajuk a lassu életvitel. A csoport tagjai foként 45 év feletti
nok, akik hazastdrsi kapcsolatban élnek, elvaltak vagy oOzvegyek. Megjelennek koriikben a
nyugdijasok is (a sztereotip képtol eltérd gyorsasdgot mutatva), de kozép- vagy felséfoku iskolai
végzettségilikbol adoddan megélnek a keresetiikbdl, a csoport egy része megtakaritani is képes. A
kultara fontos szdmukra, ez a legolvasottabb csoport. A tradicionalis értékeknek megfelelden atlag
feletti szamu személyes kapcsolattal rendelkeznek, atlagosan 25 fével beszélnek rendszeresen
személyesen €s nagysagrendileg 15 fovel tartjdk a kapcsolatot telefonon. Az iddsebb csoportok
koziil 6k azok, akik a legaktivabbak online, ami persze nem jelenti, hogy aktivan keresik az 1j
technoldgiai megoldasokat, de a legnépszeriibbeket magabiztosan hasznaljak.

,prekariusok”

A leginkabb lasstinak tekinthetd csoportok varosban é16 kategoriaja a prekdriusok (n=122), akik
helyzete szinte minden szempontb6l bizonytalan. Ertékvesztettnek tiinG a 6,1%-ot kitevd csoport,
sem tradiciondlisnak, sem pedig modernnek nem tekinthetd, viszont — korukbol, helyzetiikbdl
adddoan — jellemzden lassu €lettempdban €lnek. A csoport tagjai foként 55 év felettiek, egyediil
¢élnek (elvaltak vagy 6zvegyek), gyermekeik pedig (ha vannak) mar nem élnek veliik. Alapvetden
alacsony képzettségliek, nyugdijasok, ezért is rossz anyagi koriilmények kozott €16 embereket
latunk ebben a kategoridban. Digitalisan egyaltalan nem aktivak, a csoport legnagyobb részének
nem fontos a technologiakdvetés. Ez a csoport rendelkezik a legsziikkebb kapcsolati héloval,
melyben az online csatorndk minimalisan jelennek meg, jellemzden személyesen tartjak a
kapcsolatot barataikkal, ismerdseikkel, illetve a csaladtagokkal.

,,bezarkozo leszakadok™

A lassu élettempo6ju csoportoknak vidéken €10, tradiciondlis értékeket vallo és még inkdbb idds
generaciodhoz tartozo kategoriadja. A bezdrkozo leszakadok a minta 8,6%-at (n=172) jelentik. A
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jellemzden 65 év feletti, egyediil €16 (6zvegy) nyugdijas csoport — a prekariusokhoz hasonléan —
nagyon korlatozott anyagi koriilmények kozott €1, ami természetesen a fogyasztdi magatartasat is
meghatarozza. A digitalis innovaciokat leginkabb elutasitd kategoria, szamukra egyaltalan nem
fontos a technologidk kovetése. Kornyezetiikkel telefonon vagy személyesen tartjak a kapcsolatot,
igaz, hogy nyomokban felfedezhetd esetiikben is az online csatornahasznalat, néhany platformon
akar még aktivabbak is prekariusoknal (igaz, hogy ez még mindig jelentdsen atlag alatti
aktivitasként értelmezendo).

Osszegzés

A legfrissebb életstilus-vizsgalatunk eredményeibdl kitiinik, hogy a tdrsadalom egészét athatja a
digitalizacio, minden szegmensben megjelentek olyan aktivitasok, amelyek ehhez kapcsolodnak,
kiegészitik a hagyomanyos eljarasokat, technoldgiai megoldasokat.

A 2018-ban lefolytatott vizsgalatok eredményei alapjan kilenc életstilus-szegmenst azonositottunk
az EletstilusInspiraci6 modell alapjan, amelyeket Osszehasonlitva a 2003-as kutatas
eredményeivel, az tlnik ki, hogy a leglassabb ¢&s tradicionalis, értelmezésiink szerint leginkabb
nehéz helyzetben €16k kordbbi egy csoportja szétvalt a ,prekariusokra” és a ,,.bezark6zo
leszakadokra”. Tovabbi vizsgalatok sziikségesek még a gyors és modern csoportok
Osszehasonlitdsdhoz, de elsdként az lathato, hogy stabilizalodott a tarsadalomnak ez a rétege.

A digitalizacids hatasok koziil ebben a tanulményban alapvetden azt emeltiik ki, hogy mennyire
aktivak a csoporttagok az online platformokon, hany emberrel tartjak a kapcsolatot kiilonb6zo
kommunikécios csatorndkon, illetve, hogy mennyire kdvetik a technoldgiai tjdonsagokat, keresik
az Ujabb megoldasokat. Biztosan meghatarozd ismérv ebben a témakorben a generacids
hovatartozds (bar a generaciok életkori hatdra egyre inkabb kérdéses), de kozepesen erds
korrelaciot mutatnak a digitalizacios hatasok valtozoi a modell élettempd dimenzidjaval is.

Tovabbi elemzések szilikségesek a médiahasznalat finomabb megrajzolasara, generacids tudas
megosztasara vonatkozoan, de biztosan megallapithatd, hogy az életstilus és az online feliiletek
hasznalata egyiittesen még kozelebb visz a célcsoportok altalanos preferenciainak megértéséhez.

Kétségtelen tény viszont, hogy sok esetben latszodott a valaszokban a megfelelni vagyas, aminek
hatasait csak részben tudtuk kivédeni a kérddives adatfelvétel soran, ezeket tovabbi elemzésekkel,
akar kvalitativ technikak alkalmazasaval kell tovabb csdkkenteni.
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Melléklet

Megkozelitoleg hany emberrel tart rendszeresen kapcsolatot? (atlag, f6)

OAtlag Bezarkozo6 leszakadok —®Karrierépitok = Biztonsagra torekvok
11 Bulvar digitalisok = Prekariusok B Elismerésre vagyakozok m Jol €10 fiatalok
Eletélvezdk Beletdrddék
5,07
2,15

egyéb internetes feliileten (pl. Skype, e-mail) keresztiil

| 25,99

53,90

ML 14,05

kozosségi médian keresztiil

39,99
20,81

28,95
10,10
I 9,06
3,25

Messengeren, chaten keresztiil

21,82
6,74

17,24
15,70

telefonon keresztiil

16,74
19,91
12,40

| 20,38

személyesen

abra 3: Tarsas kapcsolatok intenzitasa életsitlus-csoportonkén (Sajat szerkesztés)
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Szeretem, ha elészor én probalok ki uj eszkozoket a kornyezetemben

#0111 2 3 m4 m5

hll mnmmnnn
AT TTIES -
i mmmnmnn

Imnnn
e e i
mnnn
nunnnn
Karrierépitok |||| 17,0% || 3,4% 25,0% 23,9% 30,7%
nunnniim
munn
111 e 1 1 S S
mnnn
nunm
Bulvar digitalisok |””””|212%]""""" 13,9% 32,3% 16,5% 10,1%
nunm

=i nunni
Prekanusom%||||||||||||||||||||||||||||[63,4%|||||||||||||||||||||||||||||||
nunni
nn nunnn
Ehmnmeyewgwm0ﬂm07%|””””|3&1% """"""" 12,7% 29,6% 16,2% 7,7%
pin nunnn
nnn
Jol €16 fiatalok ""ll&Q%M""| 12,1% 32,9% 18,9% 17,1%
nnn
) nunni
Eletélvez6k """""HSQS%l"""""" 16,0% 32,3% 15,0%  6,5%
nunni
nunnn
sl 1111 e 1111
nunnn

dbra 4: Eletstilus csoportok nyitottsiga az vj eszkozok irdnt (Sajat szerkesztés)
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