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Absztrakt

Kutatasunk célja az informacioé feldolgozasi utjainak aktivalodasat befolyasolo tényezok vizsgalata egy
specialis termék reklamvideojan keresztiil. Az Advertising Response Modell altal megkiilonboztetett
racionalisabb, tudatosabb centralis €s az emocionalisabb, heurisztikus periférias feldolgozasi utak
elmélete alapjan az erdsebb kognitiv beallitottsagli személyek esetében a centralis irany aktivalodasat
varnank, mig az emociondlisabb személyisé¢geknél a periférias utét. Ezzel szemben a 226 fore elvégzett
kvantitativ kutatdsunk eredményei alapjan a kisgyermekek képességfelmérésére szolgald PractiKid
termék reklamvideojanak hatasat vizsgalva, még a magasabb emociondlis szinttel rendelkezd
valaszadoknal is a centralis ut dominanciajat tapasztalhattuk. A varakozasokkal szembeni eredmények
tobbek kozott a vizsgalatba bevont termék specialis jellegére, valamint a feldolgozasi ut aktivalodasat
befolyasolo tovabbi tényezok jelenlétére vezetheto vissza, amelyek a kozeljovében tovabbi kutatasokat
tesznek sziikségessé. Ugyanakkor a korabbi hazai publikacidokon tilmutatva a cikkiinkben alkalmazott
modszertan lehetdséget biztosit a feldolgozasi utak empirikus kutatasainak megalapozasahoz.
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Abstract

The aim of our research is to investigate the factors influencing the activation of information processing
pathways through a video advertisement for a specific product. Based on the theory of the more
rational, conscious central and the more emotional, heuristic in other words peripheral processing
pathways distinguished by the Advertising Response Model, we would expect the activation of the
central pathway for individuals with stronger cognitive attitudes, and the activation of the peripheral
pathway for more emotional personalities. In contrast, based on the results of our quantitative study of
226 participants, when we examined the impact of a video advertisement for the product PractiKid,
which is used to assess the abilities of young children, we found a dominance of the central pathway
even for respondents with higher emotional levels. These results, contrary to expectations, may be due
to, among other things, the specific nature of the product included in the study and the presence of
additional factors influencing the activation of the processing pathway, which will warrant further
research in the near future. However, going beyond previous Hungarian publications, the methodology
used in our article provides an opportunity to ground empirical research on processing pathways.
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