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Absztrakt

Kiilonféle (egyéni — szervezeti — telepiilési — térségi — makro és nemzetkozi) szintii fenntarthatosagi
projektjeink kapcsan szerzett hazai és nemzetkdzi tapasztalataink alapjan meggy6zddtiink, hogy az
autonomia kérdése szorosan 0Osszekapcsolodik a mara prioritassa valt okos versenyképesség
megvalositasaval. (DINYA — KLAUSMANN-DINYA, 2020). Az okos versenyképesség a gazdasagi —
tarsadalmi — technikai fejlodés komplex kihivasaira adott, és a lokalis feltételekkel 6sszhangban levo
valaszokat jelenti. Ennek soran a gazdasagi tokén messze tullépve a tarsadalmi toke, a humantoke, a
természeti toke, és a kormanyzas szinvonalanak szerepét is hangsulyosan figyelembe kell venni. Ezek
alakulasaban pedig egyre fontosabb szerepet jatszik a kiilonféle formaju és szintii autonomiak egymast
atfedo, egymasra ¢€piilo, bonyolult rendszere. Az egyéni és kollektiv autonémidk egyidejii erdsitése
(fejlesztése, Osszehangolasa) ugyanis elengedhetetlen, ehhez pedig megfeleld, intenziv és komplex
tarsadalmi marketing sziikséges. Ehhez adott helyen és idépontban kiindulopontként szolgal a meglevo
dontési és cselekvési autonomiak helyzetének korrekt diagnozisa. Amelyhez jol hasznéalhatok a
nemzetkozi  Osszehasonlitasokra alkalmas, atfogd adatbdzisok (értékrend, versenyképesség,
autonomiak, stb...)
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Abstract

Based on our domestic and international experience gained in connection with our sustainability projects
at various (individual — organizational — local — regional — macro and international) levels, we are
convinced that the issue of autonomy is closely connected with the implementation of smart
competitiveness, which has now become a priority. (DINYA — KLAUSMANN-DINYA, 2020). Smart
competitiveness means responses to the complex challenges of economic-social-technical development
and in accordance with local conditions. In doing so, far beyond economic capital, the role of social
capital, human capital, natural capital, and the level of governance must also be taken into account. And
the complex system of different forms and levels of autonomies, overlapping, building on each other,
plays an increasingly important role in their development. The simultaneous strengthening
(development, coordination) of individual and collective autonomies is essential, and this requires
appropriate, intensive and complex social marketing. For this, the correct diagnosis of the situation of
the existing decision and action autonomies at a given place and time serves as a starting point. For
which comprehensive databases suitable for international comparisons (values, competitiveness,
autonomies, etc.).
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