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Absztrakt

A ,,vadaszat” mara markans turisztikai motivacio lett, és egyértelmiivé valt a ,,vadaszati turizmus”
orszag-¢és desztinacidoimazs alakuldsaban jatszott szerepe. A Magyarorszagra latogatd kiilfoldi
vendégvadaszok szama folyamatosan névekvo tendenciat mutat, 2022-ben szamuk 29.000 6 volt. A
vendégek dontésében az elejteni kivant vadfaj mellett fontos szempont a vadaszteriilethez kapcsolodo
imazsjellemz0k, hiedelmek, tapasztalatok is, ezért mara a vadaszturisztikai szektor szerepld szdmara is
kiemelt fontossaguiva valt a markazas, vagyis a kinalt élmények értékének és egyediségének hiteles és
meggy6z6 modon valé kommunikaldsa, ezaltal pedig maguk versenytarsaiktol vald egyértelmii
megkiilonboztetése.

A — jelenleg is vilagrekordnak szamitdé damszarvas trofeat produkald — 60.000 ha-on gazdalkodo
szervezet a vilagon egyediilalloként 2 alkalommal kapta meg a Nemzetkozi Vadaszati és Vadvédelmi
Tanacs ,,Edmond Blanc” dijat. A Guthi erdészet évente kb. 500 vendégvadaszt fogad, az atlagos
tartozkodasi 1d6 3 nap.

Az esettanulmany jellegli tanulméany célja bemutatni, hogy hogyan hatarozhatéak meg az 5 1épcsds
markapiramis segitségével — az objektiv jellemzok és a vendégek percepcidinak integralasa alapjan —
a pozicionalashoz alapot szolgéltatd markans karakterjellemzék egy nemzetkdzi vonzerdvel is
rendelkez6 vadaszteriilet esetében.
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Koszonetnyilvanitas: A tanulmany a Nyirerdd Zrt. szakembereinek szakmai segitségével jott 1étre, a Konferencian
vald részvételt a Nyiregyhazi Egyetem Tudomanyos Tanacsa timogatta.

Abstract

"Hunting" has now become a prominent tourism motive and the role of "hunting tourism" in shaping
the image of the country and destination has become clear. The number of foreign guest hunters visiting
Hungary is steadily increasing, reaching 29,000 in 2022. In addition to the species of game to be hunted,
the image characteristics, beliefs and experiences associated with the hunting area are also an important
factor in the decision of guests, which is why branding, i.e. communicating the value and uniqueness
of the experiences offered in a credible and convincing way, and thus clearly distinguishing themselves
from their competitors, has become a priority for players in the hunting tourism sector.

The organisation is the only one in the world to have been awarded the "Edmond Blanc” prize by the
International Council for Game and Wildlife Conservation on two occasions, with 60,000 hectares of
land, which currently holds a world record for the production of fallow deer trophies. The Gtith Forestry
welcomes around 500 guest hunters a year, with an average stay of 3 days.

The aim of this case study is to show how the 5-step brand pyramid, integrating objective characteristics
and guest perceptions, can be used to identify the distinctive character traits that provide the basis for
positioning a hunting area with international appeal.
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