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Absztrakt

A tanulmany a magyar ¢élelmiszer- és napicikk kiskereskedelmet vizsgalja a 2010 és 2020
kozotti iddszakban, mégpedig a kiskereskedelmi koncentracido szemszogébol. Legfobb
célja, hogy egy atfogd képet mutasson arr6l, hogy a szakirodalom milyen lehetdségeit
vazolja fel a kiskereskedelmi koncentracié mérésének, egyaltaldn milyen kontextusban
targyalja a témakort, mind nemzetkdzi, mind hazai szinten.

A szakirodalmi feldolgozas éppen ezért egy altalanos tajékozodas a témaban, melynek soran
a legjellemzdbb mérési lehetdségekre is ramutatok. Ennek részeként tobbféle adatforrasbol
Osszegylijtott adatokat kozIok a magyar élelmiszer- ¢és napicikk kiskereskedelem
helyzetérdl a koncentracido szempontjabol. Tovabbi, primer elemzéseim eredményeként a
két legjellemz6bb mutatoszamot, a CR mutatét és a Herfindahl-Hirschmann indexet
mutatom be, valamint ezeknek a mutatészadmoknak a valtozasat a vizsgalt idészakban.

A legfébb eredménye a tanulmanynak a célok kozott hivatkozott altaldnos kép felvazolésa,
de ezen felill az is, hogy a primer adatelemzés és szamolas eredményeként lathato, hogy a
vizsgalt szektor a 2010-es évek masodik felére kevésbé mondhat6 koncentraltnak. Tovabbi
kutatasi irdnyok, potencialis adatelemzési eljarasok is latszodnak.
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Abstract

The study examines the Hungarian FMCG retail sector in the period 2010-2020, from the
perspective of retail concentration. Its main objective is to provide a comprehensive
overview of the literature on the possibilities of measuring retail concentration and the
context in which it is discussed, both internationally and domestically.

The literature review is therefore a general orientation on the subject, in which the most
typical measurement options are highlighted. As part of this, | present data collected from
various data sources on the situation of the Hungarian FMCG retail sector in terms of
concentration. Further, as a result of my primary analyses, | present the two most typical
indicators, the CR and the Herfindahl-Hirschmann index, and also the changes in these
indicators.

The main result of the study is to sketch the general picture referred to in the objectives, but
also to show that, as a result of the primary data analysis and calculation, the sector under
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study can be said to be less concentrated in the second half of the 2010s. Further research
directions and potential procedures for data analysis are also apparent.
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