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Absztrakt

A laborhtis egy olyan innovativ élelmiszer, amely varhatéan jelentds szerepet fog betolteni a jovo
¢lelmezésében. Fo elonyei a hagyomanyos hiissal szemben a kornyezetet kevésbé karositd eldallitasi
mod, az allatok kedvezétlen koriilmények kozt valo tartasanak és a kiilonbozo, allatokkal terjedd
betegségeknek a megsziintetése. A fogyasztok tobbsége viszont idegenkedik tdéle az eldallitas
mesterséges koriilményei miatt. Feltdrd jellegli kutatasunk célja az volt, hogy megallapitsuk, a
fogyasztoknak milyen a viszonyulasa egy olyan élelmiszerhez, amelyet nem ismernek, illetve
befolyasoljak-e attitlidjeiket egy MI altal generalt képek. Az adatgyiijtést online kérddivvel végeztiik
(N=132); a Lexica.art képgeneralasahoz a laborhus leginkabb elterjedt angol megnevezése (cultured
meat) mellett a kovetkez6 szavakat hasznaltuk: hirdetés, csalad, jo étel, természet és értékesités.
Eredményeink alapjan megallapithatd, hogy az MI altal készitett képek jelentds mértékben javitottak a
kiprobalasi és vasarlasi hajlandosagot: a biztosan vagy valdsziniileg kiprobalok aranya 28%-161 44%-ra
nott a képek hatdsara, mig 38,6% szerint a képek biztosan vagy valoszinilileg eldsegitik a jovobeli
vasarlast. Ezzel szemben a felarfizetési hajlandoésag nem javult a képekkel valdo szembesités utan.
Kutatasunkkal olyan jovobeli vizsgalatokat kezdeményeziink, amelyek feltarjak, hogy az MI alkotta
képekkel hogyan javithato a fogyasztok attitiidje egy innovativ termék irant.
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Abstract

Cultured meat is an innovative food that is expected to play a significant role in the food supply of the
future. Its main advantages over conventional meat are the production method that is less harmful to the
environment, the elimination of keeping animals in unfavorable conditions and of various diseases
spread by animals. However, the majority of consumers are averse to it due to the artificial conditions
of its production. The purpose of our exploratory research was to determine how consumers feel about
a food they are unfamiliar with, and whether their attitudes are influenced by images generated by an
Al. The data collection was carried out with an online questionnaire (N=132); to generate images by
Lexica.art, in addition to the most common English name of the product (cultured meat), we used the
following words: advertisement, family, good food, nature, and sales. Based on our results, it can be
concluded that the images created by Al significantly improved the willingness to try and buy: the
proportion of those who definitely or probably tried it increased from 28% to 44% as a result of the
images, while 38.6% said that the images definitely or probably redounded the future purchase. In
contrast, the willingness to pay a premium did not improve after exposure to the images. With our
research, we initiate future investigations that reveal how consumers’ attitude towards an innovative
product can be improved with images created by Al.
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