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Absztrakt:

A sport a fejlett piacgazdasdgokban egyre népszeriibbé valt, amivel pArhuzamosan megnovekedett
a sportgazdasagi témakkal foglalkozé tanulmanyok szdma is. Mivel a sportban rejlé gazdasagi
érték a sport kiilonbdz6 modokon torténd fogyasztasan keresztiil realizalodik, ezért a szakemberek
szamara kimagasl6 értékkel bir a megfeleld marketingdontések meghozatalaban a sportfogyasztas
¢s a sportfogyasztoi magatartas megismerése. Ebben a feltérképezési folyamatban a témakor sok
esetben bonyolult jellege miatt a gyakorlati szakemberek mellett az akadémiai kutatok is részt
vallalnak és publikacioik altal segitik a sportfogyasztds jellemzéinek megismerését. A
sportfogyasztisra koncentraldé nemzetkézi kutatdsok esetén azonban eddig nem lehetett
kijelenteni, hogy a sportgazdasagi kutatdsokhoz hasonldéan a sport népszeriibbé valasaval
novekedett volna a szamuk. Egyetlen kutat6é sem vizsgélta eddig a sportfogyasztast széles korben,
mint kutatési teriiletet szisztematikus irodalomkutatas altal. Emiatt a tertiletet érinté kutatdsok
szdmanak novekedését csak feltételezni lehetett csakligy, mint a kutatdsi teriilet egyes
kategoridinak iranyait és jellemz6it. Jelen tanulmény erre a hianyra reagalva a sportfogyasztas
akadémiai szintli nemzetkozi kutatasainak irdnyaban, jellemzdiben és népszeriiségében az elmult
tiz évben bekovetkezett valtozasokat mutatja be.

Kulcsszavak:  sportfogyasztas, fogyasztoi magatartds, szisztematikus irodalom feldolgozas,
sportmarketing

Sport has become more and more popular in developed countries, while at the same time the
number of studies dealing with sports economics has increased. Since the economic value of sport
is realized through the consumption of sport in different ways, it is a great value for professionals
to recognize sports consumption and sports consumer behavior to make appropriate marketing
decisions. In this discovery process, academic researchers are also involved due to the complexity
of the subject. Through their publications they contribute to the understanding of the characteristics
of sports consumption. However, in the case of international research focusing on sports
consumption, it has not been possible to state that the number of publications have increased as
sport became more popular. This is due to the fact that no researcher has investigated sport
consumption widely as a research area. For this reason, the increase in the number of field studies
could only be assumed as well as the directions and characteristics of certain categories of research.
In response to this shortcoming, this paper presents the changes in the direction, characteristics
and popularity of international research at the academic level in the field of sport consumption
over the past ten years.
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Koszonetnyilvanitas:
A kutatds az Emberi Erdforras Fejlesztési Operativ Program, EFOP-3.6.2-16-2017-003: ,,Sport-
Rekreacios- és Egészséggazdasagi Kooperacidos Kutatohdldzat 1étrehozasa” cimii projektjének
tdmogatasaval késziilt.

1. Bevezetés

Gazdasagi szempontbdl napjainkra a sport szerepe megkérddjelezhetetlenné valt. Olyan
jovedelmezd piacgazdasagi szegmenst jelent, ami a szdérakoztatd ipar szerves részét képezi
(SALGANDO — BARANDELA, 2017), (SZAKALY — FEHER, 2015). Mivel a sport egyre
jelentésebb szeletét alkotja a komoly piacgazdasagi multtal rendelkez6 orszagok gazdasaganak, ez
indokolja a témaval vald foglalkozas sziikségességét és a sportgazdasag egyéb gazdasagi
eseményektdl torténd levalasztasat (SPEA, 2012), (ACS et al., 2015), (ANDRAS — MATE, 2016).

Ahhoz, hogy a sport ilyen mértékben hozzajaruljon a gazdasaghoz, alapvetden a sport lizleté valasa
sziikséges. Ez akkor kovetkezik be, ha a sporttevékenységek végzéséhez vagy annak nézdként
torténd figyelemmel kiséréséhez a sziikségletek fogyasztoi igényként jelentkeznek, amit a sportra
szakosodott profitorientalt vallalatok elégitenek ki. Ennek kiinduldpontja egy adott sportig
népszerisége, ami a nézészdmon keresztiil mérhetd. A nézdszam ndvekedése egy bizonyos szint
utan kivéltja a média érdeklédését, ami magaval hozza a marketingcéllal kézeledd vallalatok
érdeklodését is. Ennek hatdsara adott sport piacan megjelennek a profitorientalt szereplok, mint
példaul a sportligynokségek, ligdk, hivatdsos esemény-szervezdk, amik az adott sport kapcsan
termékeket és szolgaltatasokat alakitanak ki (WALKER — ENZ, 2006). Az ilyen sport termékek
¢s szolgaltatasok lehetdséget biztositanak az emberek szamdra a sport tulajdonképpeni
fogyasztasara, amely sportfogyasztds bevételt generdl az elézdekben jelzett profitorientalt
szereplok szamara és ezéltal hozzajarul a gazdasag egészéhez (CSOKA — TOROCSIK, 2018). A
sportfogyasztas emiatt a sport gazdasagi jelentdségeének értelmezésében alapveto.

2. A sportfogyasztas szerepe és kategoriai

A sportgazdasagban tevékenykedd vallalatok szdmara az egyre tobb szerepld miatt sikerességiik
elérésének érdekében a marketing szerepe felértékelddik. Marketingjiik egyes elemeiben
megegyezik a hagyomanyos, mainstream marketinggondolkodassal, mas elemeiben viszont
kiilonbozik, emiatt kiilon sportmarketingrdl beszélhetiink, aminek egy részét az el6zdekben jelzett
sportfogyasztas vizsgalata jelenti (MULLIN et al., 2007). A hagyoméanyos marketingmunka soran
a fogyasztas Osszefiiggéseinek €és a fogyasztéi magatartdsnak a helyes értelmezése és megértése
alapjaiban jarul hozza a vallalatok marketingmunkajanak sikerességéhez (TOROCSIK, 2011). Ez
érvényes a sportgazdasagtanban tevékenykedd profitorientalt véllalatok marketingmunkajanak
sikerességére 1s. Szdmukra azonban célszerli az altalanos fogyasztisi kérdéseken tul kiilon
fokuszba helyezni specifikusan a sportfogyasztast és a sportfogyasztok magatartasat is, mert a
sporttevékenységek végzéséhez vagy azok nézdként torténd figyelemmel kiséréséhez kapcsolodo
fogyasztoi igények jellemzdi jelentOsen eltérhetnek a hagyoményos értelemben vett termékek és
szolgaltatasok fogyasztasanak jellemz&itél (SZAKALY — FEHER, 2015).

130



Ezt bizonyitja, hogy a sportfogyasztds vizsgalata szokésos szemléletben harom nagy elembdl
tevédik Ossze, amelyek a sportolasban torténd aktiv részvétel, a sporttermékek és szolgaltatasok
fogyasztésa, illetve a sportesemények nézoként torténd fogyasztasa személyesen vagy a médian
keresztil (SHANK, 2004), (STEWART et al., 2003), (FERNANDES et al., 2013). Fontos
kiemelni, hogy a fentebb felsorolt harom kategéria nem egymastol fiiggetleniil 1étezik, hanem
egymast kolcsondsen befolyasoljak és sokszor atfedésben is vannak egymadssal. A sport
népszeriibbé valasanak és a szegmens bdviilésének koszonhetden raadasul indokolt lehet ennek a
felosztasnak a tovabb gondolasa és kiegészitése. A harom kategoriat célszerli lenne kiegésziteni
tovabbi két kategoriaval, aminek indoklasat egy korabbi publikacionkban fejtettiink ki bovebben.
Az tjragondolt felosztasban 6t, egymastdl eltérd sportfogyasztasi kategoria kiilonboztethetd meg,
amelyek a sportolasban torténé aktiv részvétel, a sporttermékek és szolgaltatasok fogyasztasa,
sportélmények fogyasztasa offline, sportélmények fogyasztasa online, valamint a sportolashoz,
mint megélhetéshez kapcsolddo fogyasztas (CSOKA — TOROCSIK, 2018).

A sportolasban val6 aktiv részvétel sordn a sportfogyasztds akkor realizalodik, amikor az egyén
sajat maga vesz részt valamilyen aktiv sporttevékenységben, idejét, energidjat és pénzét aldozva
erre (KAJOS et al, 2017), (ANDRAS, 2014). Ide sorolhatéak az egyéni sportokon és a
csapatsportokon tul a technikai €s a szellemi sportok, de még a napjainkban egyre népszeriibb e-
sportok tizése is (PINTER, 2018). Az egyén ezekben az esetekben sajat maga is aktivan és
kozvetleniil kiveszi a részét a folyamatbol (NEULINGER, 2009). Ez alapvetd kiilonbséget jelent
a nézOtéri sportfogyasztashoz képest, amikor az egyén passziv élvezdje a sportolasi folyamatnak.
Nézoként az egyén kozvetetten vesz részt a folyamatban, amely soran a masok altal 1étrehozott
»sportterméket” vagyis a sport altal nyajtott élményt fogyasztja (KENESEI, 2016). A sport
¢lményként vald az aktiv részvételhez hasonléan szintén idot, energiat és pénzt igényld
tevékenység, fliggetleniil attol, hogy annak offline (nézdtéri) vagy online (médian keresztiili)
valtozatar6l van sz6. Az online sportélmény fogyasztds az események kozvetitésen vagy
felvételeken torténd megtekintésén a hagyomanyos médidban vagy az interneten kiviil jelentheti a
sporthirek, az egyes sportolok ¢letének, sportagak torténéseivel foglalkozd kozlemények
figyelemmel kovetését is, de a sajat sporttevékenység eredményének online regisztralasat és
megosztasat 1s a kiillonbozd digitalis platformokon. Az offline sportélmény fogyasztashoz
kapcsolodik a sporteseményeken vald részvételen til a jegyvésarlds, az odajutas, a helyben
fogyasztott ételek-italok kore, és az ajandektargyak helyben torténd vasarlasa is, amik esetében
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alapvetden a kiilonféle sporteszkdzok, azok hasznalataval és miikodtetésével kapcsolatos
szolgaltatasok, a sportolashoz kapcsolddo, azt segitd szolgaltatasok tartoznak. A sportfogyasztok
magatartdsa ezen harmadik kategéria esetében hasonlit leginkdbb a marketing klasszikus
szakirodalmaban leirtakhoz. A sportfogyasztasnak napjainkban egy kiilon kategoriaja lehet az a
fogyasztas is, ami a megélhetés és az egzisztencia biztositdsdhoz kapcsoldodik, és ami a profi
mas, magasabb fogyasztasi szintet is jelent az el6zéekben felsorolt négy kategoéridhoz képest
(CSOKA — TOROCSIK, 2018).

Az elmult idészakban a sport piacgazdasagokban betoltott szerepének erdsodésével a

sportgazdasagi kutatdsok globalisan is egyre népszerlibbé valtak. A sportgazdasag, mint kutatasi
terilet népszertibbé valasat bizonyitja, hogy az elmult idészakban egyre nagyobb szdmban
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sziilettek olyan publikéacidk, amik témaja sportgazdasagi kozelitésti. Veliik parhuzamosan nétt a
sportgazdasagi témaju folyodiratok szama is (PAAR, 2013). Feltételezhetd, hogy nemzetkozi
szinten a sportgazdasagi kutatdsok népszertibbé valasaval a sportfogyasztasi kutatdsok szdma is
novekedésnek indult. A szakirodalomban azonban egyetlen olyan tanulmanyt vagy kutatast sem
sikeriilt azonositani, amely ezt a feltevést bizonyitotta volna. A sportfogyasztas témakdrében tobb
szisztematikus szakirodalomi feldolgozas is sziiletett, de ezek mindegyike a sportfogyasztason
beliil egy nagyon szlk, specifikus kutatasi teriiletre fokuszal. Emiatt nem alkalmasak a
sportfogyasztas kutatasairdl altalanosan kovetkeztetések levonasara (HASHEMI et al., 2018).

A nemzetko6zi szakirodalomban olyan kutatast sem sikeriilt azonositani, ami a sportfogyasztas
egyes kategoridinak dimenzidiban vizsgalta volna az elmult évek kutatasi iranyait, megallapitva
azok népszeriiségének novekedését vagy csokkenését. A szakirodalmat attekintve megéllapithato,
hogy a sportfogyasztashoz kapcsolodd tanulmanyok fokuszukat tekintve vegyesek aszerint, hogy
a sportfogyasztas mely kategoridira koncentralnak. Egyes tanulmanyok csak sziiken egyetlen
sportfogyasztasi kategoriat érintve vizsgalodnak, mig mas tanulmanyok egyszerre kettd vagy tobb
kategoria dimenzidjaban probaljak meg levonni a kovetkeztetéseket, vagy megallapitani a
kategoridk kozotti Osszefiiggéseket. A tanulmanyok kozott taldlhatdk olyanok is, amelyek
valamely sportfogyasztasi kategoridkra valod koncentralas helyett, a sportfogyasztas kérdéseivel
altalanossagban foglalkoznak. A felsorolt esetekhez képest kivételt jelentenek az olyan tipusu
tanulmanyok, amelyek az emberek altalanos fogyasztasi kérdéseire fokuszalnak, igy tartalmaznak
sportfogyasztassal kapcsolatos kérdéskoroket is.

3. Kutatasi kérdések és modszertan

A sportfogyasztast érintdé nemzetkézi szakirodalomban egyértelmiilen hianyzik egy olyan
tanulmany, amely Osszefoglalja a kutatasi teriilet irdnyanak valtozasait és trendjeit. Kutatasi
célként jelen tanulmannyal ezt a hianyt szeretném potolni, az elmult tiz évet érinto
sportfogyasztashoz kotodo publikaciok feltérképezésével. Kutatdsomban ehhez megvizsgéalom,
hogy az egyes években megjelent tanulmanyok kézott milyen aranyban vannak a sportfogyasztas
kiilonbozé kategoridit érintd publikaciok, illetve ezek aranya miként valtozott az idd eldre
haladasaval. Vizsgélati témat jelent azoknak a folydiratoknak a felderitése és azonositasa is,
amelyek a legnagyobb szamban kézoltek sportfogyasztast érinté cikkeket 2009 ota. Tovabba,
kutatdsommal keresem a valaszt a feltételezés helyességére, miszerint nemzetkozi szinten a
sportgazdasagi kutatisok népszeriibbé valasaval a sportfogyasztdsi kutatasok szama is
novekedésnek indult.

Kutatési kérdéseim megvalaszolasdhoz szisztematikus irodalomfeldolgozast valasztottam, aminek
forrasat a Pécsi Tudoményegyetem Egyetemi Konyvtar és Tudaskozpont honlapjan keresztiil
elérhet6 EBSCOhost adatbazis biztositotta.  Szisztematikus irodalomfeldolgozdsom elsd
1épéseként az EBSCO Discovery Service (az EBSCOhost adatbdzisanak keresdje) segitségével
kigytijtottem az adatbazisban elérhetd minden olyan publikéci6 fébb adatait, ami sportfogyasztas
fokuszu. A keresés eredményeit minden esetben lesziikitettem az akadémiai folyoiratokban 2009-
tél napjainkig megjelent lektoralt angol nyelvli tanulmdnyokra. A keresés soran tobb
kulcsszobeallitast is alkalmaztam. Elészor a tanulmanyok cimére kerestem ra a ,,sport
consumption”, a ,,consumption in sport”, a ,,consumption of sport” a ,,sports consumption”, a
,consumption in sports”, a ,,consumption of sports”, a ,,sport consumer”, a ,,consumer of sport”, a
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,consumer in sport”, a ,,sports consumer”, a ,,consumer of sports”, és a ,,consumer in sports”
kifejezésekkel, ami 212 rekordot eredményezett. Méasodszor egy sokkal tagabb keresési beallitast
alkalmaztam, kihasznalva a EBSCO Discvery Service lehetdségét, hogy egyszerre lehet keresni a
tanulmanyok cimében ¢€s az absztraktjaiban. Ennek soran a tanulmanyok cimében a ,,sport” vagy
,»sports” kifejezésekre, mig ezzel egyidejlileg a hozzajuk tartozo absztraktokban a ,,consumption”
vagy ,,consumer” kulcsszavakra kerestem. Ez végiil 6sszesen 805 rekordot eredményezett. A két
kiilonbozo tipusu keresésre azért volt sziikség, mert tobb tanulmany esetében nem elérhetd az
absztrakt az EBSCOhost adatbazisaban. Az els keresés soran sikeriilt kisz{irni és azonositani az
olyan sportfogyasztas fokuszu tanulmanyok egy részét is, amelyek absztraktja hidnyzott.

A keresési eredmények rekordjait egy Microsoft Excel tablaban egyesitettem, ahol igy az elmult
tiz évben, akadémiai folydiratokban megjelent, lektoralt sportfogyasztashoz kapcsolddod
publikacidinak adataibol egy 1018 darab tanulmanyt Osszefoglald listat kaptam. A listabol
eltavolitottam a duplikatumokat, majd az absztraktok végig olvasasa utan toroltem azokat, amik
tavol alltak a vizsgélat fokuszatol. Példaul tobb tanulmanyt is tordltem, amik orvostudomdényi
szempontbol vizsgaltak sportot 11z6 egyéneket. Azokat a tanulmanyokat is téroltem, amelyek f6
fokusza tavol allt a sportfogyasztas kérdéskorétdl és csak a kulcsszavas keresés tag jellege miatt
szerepeltek a talalatok kozott. Végiil 329 darab publikacid adatai maradtak a listan, amik tartalma
egyértelmiien gazdaséagi értelemben vett sportfogyasztas fokusza.

Ezt kovetéen a cimeket és az absztraktokat ismét végig olvasva kategorizaltam minden
tanulmanyt, hogy mely sportfogyasztasi kategdriara vagy akar egyszerre tobb kategoriara
koncentral, és megjelenik-e benne a sportfogyasztas motivacioinak kérdéskore. Olyan esetekben,
amikor nem volt elérhetd egy tanulmany absztraktja és a cimbdl nem lehetett egyértelmiien
kovetkeztetni, hogy mely sportfogyasztasi kategoriat vizsgal, a Google Scholar keresdjét
hasznaltam. Segitségével minden esetben sikeriilt az online térben kiilonb6z6 oldalakon a hidnyzé
absztraktot azonositanom és elolvasnom.

A felépitett adatbazis készen 4llt a tisztitast és a sportfogyasztasi kategoridkkal valo kiegészitését
kovetden az adatelemzésre, amihez a Microsoft Excel 2016 programjat hasznaltam. Ennek soran
a kutatasi kérdéseim megvalaszoldsdhoz leird jellegli adatelemzést végeztem, melynek soran
fokeént gyakorisadgi diagramokat és kereszttablakat készitettem.

4. Eredmények

A 329 darab sportfogyasztast vizsgald cikkbdl készitett adattdbla elemzésébdl kideriilt, hogy az
elmult tiz évben megjelent cikkek szamat tekintve megfigyelhetd egyfajta ndvekedési tendencia
(természetesen a 2019-ben megjelent 5 darab tanulméany az idésoros adatokban nem szerepel,
tekintettel arra, hogy az évbdl a tanulmany irasanak idépontjaban még csak két honap telt el). Az
1. abran lathato, hogy a ndvekedés iliteme nem folytonos, 2011-ben, 2012-ben és 2016-ban
csokkent a sportfogyasztas fokuszu cikkek megjelenésének szama az egy évvel korabbi adatokhoz
viszonyitva. A legnagyobb szamban 2015-ben jelentek meg ilyen publikaciok, amit az elmult
harom év sem tudott feliilmulni. Mindezek ellenére a diagramra lineéris trendvonalat illesztve a
tendencia jobb lathatdsaga érdekében (az 1. abran szerepld pontozott vonal) lathaté a vizsgalt
tizéves peridodusban egy folyamatos novekedési iitem. A trendvonal a 2009-ben tapasztalhatd
outlier értéket tordlve, az elmult kilenc évet figyelembe véve is megtartja a ndvekvo jellegét a
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sportfogyasztasi publikaciok évenkénti megjelenésének szédmat illetéen, igaz meredeksége
valamelyest csokken. Figyelembe véve az adatokban tapasztalhaté hullamzast 1athatd, hogy a
masodik hullamvolgy értékei magasabbak az elsénél, ami szintén egy ndvekvo tendenciat bizonyit.

1. abra: Sportfogyasztas fokuszu tanulmanyok megjelenésének szama (darab) éves
bontasban 2009 és 2018 kozott (n=324)
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Forras: Sajat szerkesztés

A vizsgaltba bevont 329 darab tanulmany koziil 182 darab jelent meg olyan folyodiratban, ami
kozvetleniil, a neve alapjan sporttudomanyokhoz kapcsolodik. 146 darab publikacio ezzel
szemben olyan folyoiratokban jelent meg, amik témaja els6sorban nem a sport valamilyen
aspektusa, hanem egyéb témakor, tobbségében gazdasagi és marketinges kérdéskorok, de akad
kozottiik egészségtudomanyi és pszichologiai lap is. Egy publikacid esetén nem volt feltiintetve a
megjelenés pontos helye ezért jelen elemzésben nem szerepel.

A 2. abra foglalja 6ssze azokat a folyoiratokat, amikben az elmult tiz évben a legtobbszor jelent
meg sportfogyasztasi kérdéskort vizsgald tanulmany. Ezek kozott érthetd modon a legnagyobb
aranyban a kimondottan sport fokusz folyoiratok szerepelnek, de harom esetben mas témakor
koré szervezddo laprol van sz6, amelyek a Media International Australia, a Leisure Studies, és az
American Behavioral Scientist. A legtobb sportfogyasztasi kérdéskort vizsgald tanulmany a
vizsgalt idészakot illetéen egyértelmiien a Sport Management Review, az International Journal of
Sports Marketing & Sponsorship, a Sport Marketing Quaterly, €s a Journal of Sport Management
cimii nemzetkdzi lapokban jelent meg.
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2. abra: Sportfogyasztas fokuszi tanulmanyok megjelenésének szama (darab)
folyoiratonként 2009 és 2018 kozott (n=328)

Sport Management Review . 18

International Journal of Sports Marketing &
Sponsorship

Sport Marketing Quarterly I 12

A 14

Journal of Sport Management IEEE————— 12

European Sport Management Quarterly [ 11

International Journal of Sport Management &
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I 9
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International Journal of Sport Management [N 5

Forras: Sajat szerkesztés

A sportfogyasztdsi publikaciokat a cimiik és absztraktjuk alapjan a sportfogyasztas 5
kategoriagjanak megfeleléen csoportokba soroltam aszerint, hogy melyik kategoridkra
koncentralodott a f6 kérdésfeltevésiik. Azokat a publikaciok, amik f6 kérdéskore egyszerre 3 vagy
annal tobb sportfogyasztasi kategoriat vizsgalt, kiilon kategoriaba helyeztem. Ide foként azok a
tanulmanyok tartoznak, amelyek bizonyos helyzetekben a sportfogyasztas 6sszetételével, vagy az
egyes kategoridk egymasra valo hatasaval foglalkoznak. Azokat a tanulmanyokat, amik egyszerre
csak két sportfogyasztasi kategoria esetén vonnak le kdvetkeztetéseket, kiilon soroltam be mindkét
kategoridhoz. Ez magyarazza, hogy az elemszamok tobb helyen atlépik a 329-et, mert egyes
tanulméanyok az eredmények torzuldsanak elkeriilése miatt két kiilon kategdriaban is szamitasba
keriiltek. A leggyakoribb ilyen tipusti tanulmanyok, amikor két kategoria kozotti Osszefiiggést
vizsgaltak a szerzOk, példaul a nézétéri sportfogyasztas hatdsat a sportolasban vald aktiv
részvételre, vagy az online sportfogyasztds hatdsat a sporttermékek vagy szolgéltatasok
fogyasztasara.

A publikaciok témajanak besorolasat sportfogyasztasi kategoriak szerint a 3. abra foglalja dssze.
Kideriilt, hogy a vizsgalt iddszakban a legtobb tanulmany témaja az online élményfogyasztas
médian keresztiili sportfogyasztas is beleszamit. Ettdl a kategoriatdl elmaradva, de egymashoz
képest nagyon hasonlé szamban sziilettek publikdciok hérom témakoérben is, amik a
sportfogyasztas, mint aktiv részvétel a sportolasban, az offline élményfogyasztés, és a sporthoz
kapcsolodé termékek és szolgaltatasok fogyasztasa. Erdekes médon sok tanulmany fokuszalt 3
vagy annal is tobb sportfogyasztasi kategoriara egyszerre. A sportolashoz, mint megélhetéshez
kapcsolodo fogyasztas vizsgalata jocskan elmaradt a tobbi vizsgalt témakorhoz képest, mindossze
16 publikacio helyezte f6 fokuszaba ezt fogyasztasi tipust. Ez egyrészt érthetd, hiszen ez érinti a
tarsadalom legsziikebb rétegét a masik 4 kategoridhoz viszonyitva. Masrészt viszont egyértelmiien
ez az a kategoria, ahol az egyén szintjén a legnagyobb a sportfogyasztas mértéke, aminek lattatdsa
a médianak ¢és a sporteseményeknek koszonhetdan alapvetéen befolydsolhatja masok
sportfogyasztasat is.
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3. abra: Sportfogyasztas fokusza tanulmanyok szama (darab) vizsgalatuk f6 témaja
sportfogyasztasi kategoriak szerint 2009 és 2018 kozott (n=404)
Online élményfogyasztas (sportesemények I 116

fogyasztasa interneten vagy a médian keresztiil)

A sportfogyasztas, mint aktiv részvétel a sportolasban NI 75
Offline élményfogyasztas (nézotéri sportfogyasztas) [IIIIIINGGNGNGNGGGN 72
Sporthoz kapcsolddo termékek és szolgaltatasok -

fogyasztasa

3 vagy annal tobb sportfogyasztasi kategoriaval
f . . . 58
oglalkoz6 tanulmanyok

A sportolashoz, mi?t megél!letéshez kapcsolodo —
ogyasztas

Forras: Sajat szerkesztés

A vizsgalt 2009 és 2018 kozotti idészakban megjelent sportfogyasztasi témakoroket vizsgald
tanulmanyok szama az el6z6ekben leirtak alapjan ugyan novekedett, viszont érdekes megvizsgalni
ugyanezen tanulmanyok megjelenésének szamat sportfogyasztasi kategoriak szerinti bontasban.

4. abra: Sportfogyasztas fokuszu tanulmanyok szima sportfogyasztasi kategoriak
szerint 2009 és 2018 kozott (n=324)

3 vagy unnal tGbb sportfogyasztisi kntegoriaval A sportfogyusztis, mint aktiv részvétel o

foglalkozd tanulmanyok (n=35%) sportoldsban (n=73)
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A 4. abran lathat6, hogy egyes sportfogyasztasi kategéridk esetén novekedést lehetett tapasztalni,
mas kategoridk esetén stagnalast, mig egy vizsgalt kategdria esetén egyértelmiien csokkenést. A
vizsgalt tizéves idOszakban egyértelmiien nétt az olyan tanulmanyok megjelenésének szama,
amelyek f6 kérdéskore a sportfogyasztas, mint aktiv részvétel a sportolasban vagy a
sportfogyasztas, mint online élményfogyasztas koré szervezddott. Osszességben a lineéris
trendvonalakat figyelembe véve (a 4. abran pontozott vonallal szerepelnek) stagnalt az olyan
tanulmanyok megjelenésének szama, amik f6 fokuszként 3 vagy annal tobb sportfogyasztasi
kategoriaval foglalkoztak egyszerre, illetve azok szama is, amik a sporthoz kapcsol6do termékek
¢és szolgaltatasok fogyasztasat vizsgaltdk. Ebben a két esetben meg kell jegyezni, hogy jelentds
szorassal jelentek meg tanulmanyok. Példaul a sporthoz kapcsolodd termékek €s szolgéltatasok
fogyasztasa kapcsan 2014-ben minddssze 3 darab ilyen fokuszi cikk jelent meg, majd 2015-ben
ez a szam 13 darabra emelkedett, mig 2016-ban ismét lecsokkent 4 darabra. A 3 vagy annal tobb
sportfogyasztasi kategoriat egyszerre vizsgald tanulmanyok esetén 2013 ¢és 2014 kozott egy
egyértelmii felfutdé periddus tapasztalhaté, de 2015-ben visszaesett az ebben a kategéridban
megjelent tanulmanyok szama a 2013-at megel6z6 iddszakban tapasztalhatora. A vizsgalt
sportfogyasztasi kategoridk koziil az offline élményfogyasztas, azaz a néz6téri sportfogyasztas
esetében csokkent a kategoriat vizsgalo cikkek szdma a kérdéses iddszakban. A sportoldshoz, mint
megélhetéshez kapcsolddd fogyasztas esetén az alacsony elemszam miatt, nem vonhatok le
konkluziok, a 4. dbran lathaté tendencia csak tajékoztato jellegii.

Az online élményfogyasztast fokuszba 4llitdé tanulmanyok magas elemszédma lehetdvé tette, hogy
két részre bontva megvizsgaljam a hagyomanyos médidban és az interneten torténd
sportfogyasztas kapcsdn megjelent tanulmanyok szdmanak viszonyat. Az 5. dbra alapjan lathato,
hogy jelent6s kiilonbség mutatkozik az online sportélmény fogyasztasan beliil. Azoknak a
publikacioknak a szama, amik a hagyomanyos médian keresztiili sportfogyasztast vizsgaltak,
Osszességeben stagnalt a vizsgalati periddus alatt. Esetiikben nagyobbak voltak az évrdl évre
tapasztalhato kilengések is. Az interneten torténd sportfogyasztast vizsgalo tanulmanyok szama az
adatokra illesztett linedris trendvonalat figyelembe véve (az 5. 4dbran szerepld narancssarga
pontozott vonal) ezzel szemben a tiz év alatt majdnem folyamatos ndvekedést mutatott. A vizsgalt
periodus alatt szamuk csak 2009-ben és 2015-ben volt alacsonyabb, mint a hagyoményos
médiaban torténd sportfogyasztast vizsgalo cikkeke.
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5. abra: Online sportélmény fokuszu tanulmanyok a hagyomanyos médiaban és az

interneten 2009 és 2018 kozott (n=116)
12

10

O N B OO

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Sportfogyasztas a hagyomanyos médiaban (n=44)
Sportfogyasztas az interneten (n=72)
Linearis (Sportfogyasztas a hagyomanyos médidban (n=44))

Linearis (Sportfogyasztas az interneten (n=72))

Forras: Sajat szerkesztés
5. Osszegzés és a tanulmany korlatai

Felderitettem, hogy a sportfogyasztis akadémiai szakirodalméban hiany mutatkozik olyan
tanulmany tekintetében, ami dsszefoglalnd az elmult évek gazdasagi iranyu kutatasait. Az altalam
azonositott ilyen tipust kutatdsok mind a sportfogyasztas csak egy nagyon sziik résztémajanak a
kutatési iranyait vizsgaltak, atfogo jellegli publikaciot egyaltalan nem talaltam. Erre a hianyra
reagdlva szisztematikus irodalomkutatast végeztem, hogy megallapithassam, milyen iranyba
haladt nemzetkozileg az elmult tiz évben a sportfogyasztas kutatasanak témakore az akadémiai
folyoiratokban. Kideriilt, hogy a sportgazdasagi kutatasok egyre ndvekvd szamaval dsszhangban,
a feltételezéseknek megfelelden, a sportfogyasztasi kutatdsok szama is ndvekvd tendenciat
mutatott a vizsgalt periddusban. Kiilon a sportfogyasztas kategoridit vizsgalva azonban vegyes kép
rajzolodott ki, mert nem minden kategoria esetében novekedett a publikdciok szdma. Az 6t
kategoria kozilil harom esetében stagnalt, mig egy esetben a megjelent tanulmanyok szdma
csokkent. A felsoroltak mellett sikeriilt azonositanom a sportfogyasztds egyes kategoridiban
megjelent tanulmanyok egymdshoz viszonyitott aranyat és azokat a folyoiratokat is, ahol a
legnagyobb szamban jelentek meg sportfogyasztashoz kothetd tanulméanyok. Kovetkeztetésképp
levonhato, hogy a sportfogyasztasi tanulméanyok teljes szdma ugyan novekedett a sportgazdasagi
kutatasok népszerlibbé valdsaval parhuzamosan, de az egyes kategoriak esetén jelentOs
kiilonbségek tapasztalhatok. Egyes témak népszeriibbé valtak, mig méasok népszeriisége csokkent,
vagy jelentOs kilengéseket mutatott az 1d6 eldre haladtaval.

A kutatas korlatai k6z¢é sorolhato, hogy az adatbazis felépitése soran tobb sportfogyasztas fokusza
publikécid is rejtve maradhatott. Ezek szama azonban csekély lehet, mert az EBSCOhost rendszere
az adatbazisok széles spektrumdbol képes kisziirni az egyes publikdciok bibliografiai adatait,
szamos tudomanyteriilet folyoiratait érintve, igy azoknak a sportfogyasztasi kutatdsoknak a nagy
része sem maradhatott rejtve, amik nem gazdasagi lapokban jelentek meg. A keresés
kulcsszavainak kivalasztasa esetén, ha a sportfogyasztas egyes kategoriaihoz kapcsolddod konkrét
kulcsszavakat is bevontam volna az altalanosakon kiviil, az drasztikusan megnovelte volna a minta
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torzulasanak kockazatat. Ez a modszer ugyan felfedett volna olyan kutatasokat, amelyek igy rejtve
maradtak mert cimiikben vagy absztraktjukban nem tartalmaztak a sport és fogyasztas kifejezések
angol megfeleldinek kombinacidit, azonban a kulcsszd6 kombindciok szaménak jelentds
novekedésébdl kovetkezo bonyolultsag miatt jo eséllyel torzitotta volna a mintat. A rejtve maradt
tanulmanyok ellenére a minta méretébdl és a kivalasztott altalanos jellegli kulcsszavakbol
kovetkezOen maga a minta alkalmas a kutatdsi célban megfogalmazott kérdések megfeleld
megvalaszolasara. Ennek koszonhetéen tanulmanyom a sportfogyasztasi kutatasok elmult tiz
évének feltérképezésével megfeleld iranytiit jelenthet azoknak a kutatoknak a munkajahoz, akik a
sportfogyasztas gazdasagi kozelitést kutatasaval foglalkoznak
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