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Absztrakt

Az anyagiassag, materializmus fontos szerepet jatszik a fogyasztaskutatasban. Mind az
anyagias attitid kialakuldsat és er6s6dését befolyasolo tényezdket, mind az anyagiassag altal
befolyasolt magatartasi formakat nagy bizonyossaggal tartak fel az elmult évtizedekben. Az
anyagiassagrol szolo szakirodalom feldolgozasa soran azonban az tapasztalhatd, hogy a kutatok
kvalitativ, alternativ kutatdsi moddszert alig hasznalnak. A kérd6ives modszerek kozott
szembetling az attitlid- és értékskaldk dominanciaja. A valaszadok altal megjeldlt skalaértékek
kvantitativ elemzésének pontossagahoz nem férhet kétség, ahogyan a legtobbszor alkalmazott
anyagiassag-skalak (Material Value Scale, Youth Materialism Scale, Aspiration Index)
megbizhatosdgahoz sem. A szocialis kivanatossagnak valdo megfelelés viszont veszélyezteti a
mérés bizonyossagat. Ugyanis soha nem zarhatjuk ki annak lehetdségét, hogy a vélaszado a
kérdezd vélt elvardsainak megfeleld vélaszokat ad. Kutatasunk soran egy olyan modszerrel
kisérleteztiink, amelynek segitségével elkeriilhetd a szocidlis kivanatossag dilemmadja. A
szemantikus szelekcios teszt egy, a szocidlpszicholdgiaban gyakran alkalmazott fél-projektiv
mérdeszkdz. Egyetemi hallgatokat kértiink meg arra, hogy az anyagiassagot, illetve a
fogyasztaskutatasban hozzd kapcsolodd fogalmakat képek kivalasztasaval jellemezzék. Az
egyezOségek ¢€s kiilonbozdségek alapjan a fogalmak konnotativ jelentése kozotti
hasonldsagokra és eltérésekre kovetkeztethetiink. Jelen tanulmany egy olyan alternativ modszer
alkalmazasanak lehetdségére hivja fel a figyelmet, amely mind az anyagiassag, mind mas
marketingjelenségek megértéshez segitséget nytjthat.

Kulcsszavak: szemantikus szelekcios teszt, anyagiassag, célértékek

Materialism plays an important role in consumption studies. The significance of antecedent and
dependent variables of materialism had been proofed in past decades. After the review of
materialism literature we concluded that only a few researchers applied qualitative or alternative
methodology to investigate materialism. Among survey-based studies the dominance of
materialism- and value-scales (such as Material Value Scale, Youth Materialism Scale,
Aspiration Index) is remarkable. There is no doubt that the reliability of these scales or the
precision of multivariable data analysis is good. But social desirability bias can distort survey
results. We can never exclude that the respondent gives an answer which fits the best to the
probable expectations of the questioner.

In recent study we made an experiment with a measurement tool that can filter the social
desirability bias. The semantic selection test is a semi-projective techniqgue commonly used in
social psychology. University students were asked to characterize materialism and related
definitions by images. The similarities and differencies reveal the same or diverese connotative
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meaning of words. Recent paper drives the attention of marketing and materialism researchers
to the potentials of semantic selection test as an appropriate way to discover consumers’
perspectives.

Keywords: semantic slelection test, materialism, personal values

1. Bevezetés

A fogyasztastudoméany egyik meghatarozo kutatasi teriilete az anyagiassag vizsgalata. Az
anyagiassdg, materializmus a targyi javak szerzésének, birtokldsdnak fontossagat jelenti és
kifejezi a fogyasztok anyagi javak iranti elkotelezodését. Az anyagiassag tobb mas személyes
tulajdonsaggal, értékkel, preferenciaval alkotott viszonyrendszerben vizsgélhatd. Kiilonbozo
tarsadalmi csoportokban, kiilonb6zo €letszakaszokban eltérd az anyagias attitiid erdssége, mas
¢s mas tényezOk befolydsoljak azt. A hazai és nemzetkdzi anyagiassag-kutatisok a
materializmust befolyasold, vagy a materializmus 4altal befolyasolt valtozok kiterjedt
viszonyrendszerét tartak fel. A kutatok szinte minden esetben preferencia- és értékskalakat
hasznaltak, melyek eredményeit kvantitativ modszerekkel, leggyakrabban linearis regresszio-
elemzéssel ¢és strukturalis egyenléség modellezéssel vizsgaltdk. Mivel az alkalmazott
anyagiassag-skalak esetében (jellemzden: Material Value Scale; Youth Materialism Scale,
Aspiration Index) a kapott eredményeket torzithatjak a kérdez6 vélt szandékanak megfeleltetett
valaszok, a szignifikdns — mindemellett modszertanilag megbizhato — 6sszefiiggéseket mindig
fenntartassal kell kezelniink. Kevés olyan kutatas latott napvildgot, amelyben kvalitativ vagy
alternativ modszerekkel vizsgaltak volna az anyagiassagot. Jelen tanulmanyban arra keressiik
a valaszt, hogy az elmult évek anyagiassag-kutatdsai soran vizsgalt valtozokat, tobbek kozott
az anyagiassdgot, boldogsagot, sikert, stdatuszszimbolumot, élményt, valamint egyéni
célértékeket mennyire hasonléan vagy kiilonbozoképpen értelmezik a fiatalok? Az
elvarasoknak megfeleld valaszok kikiiszobolése érdekében egy, a szocialpszicholdgiaban
gyakran alkalmazott mddszert, a szemantikus szelekcids tesztet hasznaltuk. A kapott
eredményeken keresztiil az anyagiassag konnotacidi mellett a materializmus és a fogyasztoi
magatartas ujabb kapcsolodasi pontjai korvonalazhatok. A tanulmany segitheti az anyagiassag-
kutatokat abban, milyen valtozok fliggvényében érdemes az anyagiassagot vizsgalni.

2. Szakirodalmi attekintés

Bar a birtokolhatd és elfogyaszthatd anyagi javak mindig is célteriiletét képezték a
fogyasztastudomanynak, a XX. szdzad masodik felében pedig mas diszciplindk (példaul
pszicholdgia, szocioldgia) is bevontdk kutatasaikba, az anyagiassdg meghatdrozasa ¢és
kutatasdnak modszertana mégis Belk, Richins és Dawson, illetve Kasser nevével valt eggyé.
Belk az egyén anyagias attitlidjét olyan személyes jellemvondsokon keresztiil tartja
vizsgalhatonak, mint a birtoklds iranti vagy, az onzdség és az irigység (BELK, 1984). Richins
¢s Dawson meghatarozo munkajukban - a Belk-féle materializmus skalat kivéve - az Gsszes
addigi anyagiassag-kutatasi moddszert megbizhatatlannak vélték (RICHINS — DAWSON,
1992). Sajat mérési modszeriikkel a materializmusnak harom dimenzion keresztiili: siker,
szerzés-kozpontusag és boldogsdag, kozvetlen mérését javasoltdk. Elméletilkben a
materializmus érték, mivel az egyéni célértékek kozott jol megfigyelhetd a szerzés és birtoklas
iranti vagyak rendez0 ereje, illetve a vagyak kielégitésére tett eréfeszitések kdzponti szerepe.
Kasser megfigyelései alatdmasztottdk, hogy az anyagiassag-vezérelt eréfeszitések jelentds
hatassal vannak a sziikebb és tagabb szocidlis kapcsolatokra, fokozzék a belsd, személyes
konfliktusokat, valamint novelik az egyén elégedetlenségét, bizonytalansagat, és befolyasoljak

690



a boldogsagérzetét. Kasser mindezek okaként a fogyasztoi tarsadalom irredlis eszményképeit
¢és az egyén veliik szembeni kiszolgaltatottsagat, védtelenségét jelolte meg (KASSER, 2005).
Kasser munkai annak is koszonhetik jelentoségiiket, hogy a marketingkutatasoktol fiiggetleniil,
a pszicholdgia paradigmaja fel6l mutattak ra az anyagiassag rendezd erejére, relevancidjara, és
olyan Osszefiiggésire, amelyek megerdsitésére napjaink empirikus kutatasai iranyulnak. Ilyen,
az anyagiassaggal szorosan Osszefliggd valtozok a személyes lelki sziikségletek, személyes-
jollet, az onbecsiilés vagy a boldogsag.

2. tablazat: Az anyagiassag szignifikans kapcsolatai
Anyagiassaggal valé szignifikans

Megjelenés éve Szerzék Instrumentum?* . .
osszefiiggés
e . s 1 Divat kovetése (+)
2019 Siahitri, Lee Roviditett MV'S Ll Ruiosedim (00)
2017 Muniz et al. Roviditett MVS Boldogsag (-)
Kortarscsoport (+)
2017 Islam et al. MVS Hirességek kovetése (+)
Televizid reklamok (+)
2016 Jiang et al. MVS Szubjektiv jollét (-)
Statuszfogyasztas (+)
2016 Py €Ll NNVE Mkl irdnil elkielozetiség ()
Pénz (+)
2016 Duh MVS Rosszabb anyagi koriilmények a
~ gyermekkorban (+)
Elettel valo elégedettség (-)
2015 Ku EIG Rosszabb anyagi koriilmények a
gyermekkorban (+)
2015 Sidhu, Foo NMS Boldogsag (-)
2014 Kasser et al. Al Onbecsiilés (-)
2013 Chan YMS Tarsasnosszeh“asronhtas ()
Onbecsiilés (-)
Abid, El- Siker (+)
202 Bassiouny NV Onbecsiilés (-)
_ o Siker (+)
2012 Giletal. Modositott MVS Luxusmarkak iranti érdeklédés (+)
2012 Golcomith Al Statuszfogyasztas (+)
2011 Weaver etal.  Modositott MVS  Anyagias értékek serdiilokorban (+)
Durvasula, e Pénz (+)
2010 Lysonsky Roviditett MVS SremmEs
Sziilék érzelmi tamogatasa (-)
. Sziilok anyagiassaga (+)
2010 Chaplin, John YMS Kortarsak altali elfogadottsag (-)
Kortarsak anyagiassaga (+)
2006 Piko MVS Elettel valo elégedettség (+)

2 MVS: Material Value Scale (Richins Dawson, 1992); Rvditett MVS (Richins, 2004); Modositott MVS (Wong
et al. 2003)

YMS: Youth Materialism Scale (Goldberg et al. 2003)

Al: Aspiration Index (Kasser Ryan, 1996); EIG: Extrinsic and Intrinsic Goals (Kasser Ryan, 1996)

NMS: New Materialism Scale (Trinh Phau, 2012)
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Vasarlasi hajlandosag (+)
Megtakaritas (-)
Rosszabb anyagi koriilmények a
gyermekkorban (+)

2003 Goldberg et al. YMS

Forras: sajat szerkesztés

A kétezres évektdl az anyagiassag-kutatdsokat egy jol korvonalazhatdé kapcsolatrendszer
keretein bellil végezték. A kutatok egyrészt az anyagias attitlid kialakuldsat és erdsségét
befolyasold tényezdket vizsgaltak, valamint arra kerestek magyarazatot, hogy milyen mas
személyes jellemzoket befolyasol a materializmus. Az 1. szamu tablazat az elmult évek azon
kutatasi eredményeibdl emel ki egyet-egyet, amelyek a leggyakrabban vizsgalt 6sszefliggéseket
bizonyitottdk. A vizsgalt valtozok harom f6 csoportba oszthatok: anyagiassdagot befolydsolo
hattérvaltozok, anyagiassag adltal befolyasolt fiiggd valtozok, és kozvetité valtozok. A pénz
szerepe, a jovedelmi helyzet, a pénzhez valo viszony pedig megkeriilhetetlen elemei a kutatasi
keretmunkdknak. A hattérvaltozok koziil kiemelendd a csalad hatdsa: a sziildk érzelmi
tdmogatasa csokkenti a gyermek anyagias attitlidjét, ugyanakkor az anyagias sziilék gyermekei,
illetve a rosszabb anyagi koriilmények kozott felndvo gyermekek jellemzdbben anyagiasabbak
(DUH, 2016; KU, 2015; CHAPLIN JOHN, 2010; GOLDBERG et al., 2003). Tinédzserkorban
a kortarsak szintén meghatarozé szerepet toltenek be, az anyagias attitlidjiilk ndveli az anyagi
javak fontossagat az egyén szamara (ISLAM et al., 2017; WEAVER et al., 2011; CHAPLIN
JOHN, 2010). A kortarsak esetében nagy jelentésége van a tarsas dsszehasonlitasnak, vagyis,
ha az egyén hajlamos sajat javait, mint a siker jegyeit masokéval dsszehasonlitani, az noveli
anyagiassagat (CHAN, 2013). Az oOnbecsiilésnek pedig az interperszonalis kapcsolatok
mindsége €s az anyagiassag kozott betoltott kdzvetitd funkcidja rendre bizonyossagot nyer
(KASSER et al., 2014; CHAN, 2013; ABID EL-BASSIOUNY, 2012). Ami a fiiggd valtozokat
illeti, 1ényeges hatés a divat- és markapreferencidk er6sdodése (SIAHITRI LEE, 2019; GIL et
al., 2012) valamint a statuszfogyasztas iranti vagy fokozddasa az anyagiassag hatdsara (FLYNN
et al., 2016). A kozérzetére, elégedettségre vonatkozoan fontos Osszefliggés, hogy az
anyagiassag fokozodasaval az egyén egyre kevésbé érzi magat boldognak (MUNIZ et al., 2017;
JIANG et al., 2016; SIDHU FOO, 2015) az élettel valo elégedettsége csokken (KU, 2015),
ugyanakkor egyre szorongobba valik (DURVASULA LYSONSKY, 2010). Ugyanakkor, ha
az életben elért sikerek parhuzamban allnak a megszerzett és birtokolt javakkal, a jobb vagyoni
koriilmények novelik az élettel valo elégedettséget (PIKO, 2006).

Az anyagiassag fliggd valtozokra gyakorolt hatdsdban nagy szerep harulhat az értékekre. Bar
az anyagiassag értékekkel valo 0sszefiiggésének kutatasa kevésbé gyakori, feltételezhetd, hogy
a kiilséségekkel, anyagi célokkal szemben a belsd, magasabb rendii célok inkdbb hozzajarulnak
a jolléthez (MARTOS KOPP, 2012). Egy reprezentativ kutatds sordn a magyar felndtt —
rendszervaltas eldtt szocializalodott - lakossag dnzetlennek, a birtoklas irdnti vagya ugyanakkor
erdsnek bizonyult. Ugyanez nem volt elmondhatd a mar piacgazdasagban felndvekvo
fiatalokrol, akik kevésbé voltak anyagiasak (HOFMEISTER NEULINGER, 2013). Az eltérés
oka vélhetden a szocializacios kozeg altal képviselt értékek kiilonbozdségében keresendd. A
fiatalok életkoriilményei jelentGsen eltértek attol, amit az idésebb korosztaly a szocializmusban
tapasztalt. A rendszervaltas el6tti szlik kinalattal, korlatos anyagi és fogyasztasi lehetdségekkel
szemben az anyagias attitiid egyfajta reflexioként jelent meg. Emellett a fogyasztas legijabb
formai (pl. bérlés, lizing) ismertebbek és elfogadottabbak voltak a fiatalok korében. Egy
budapesti kozépiskoldkban végzett kérddives megkérdezés eredményei koziil szembetlind a
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szorakozas mellett a biztonsag €s az emberi kapcsolatok fontossaga, valamint a fiatalok kevésbé
anyagias attitidje (DEBRECENI, 2017).

A fentiekkel 0sszefliggésben nem meglepd az élményfogyasztas eldtérbe keriilése a javak
puszta birtokldsdval szemben. Az élményfogyasztas olyan, a pozitiv életérzés novelésére
iranyuld magatartas, amely jellemzden szolgaltatasokon keresztiil érvényesiil. A sziikséglet-
kielégités részvételen, tapasztalaton, atélésen keresztiil torténik. Kutatasi eredmények szerint,
azok az egyének, akik inkabb élményeket gyiijtenek, nagyobb autondémiaval jellemzik magukat,
vitalitdsuk jobb és készségeiket is pozitivabban értékelik szemben azokkal, akik inkabb targyi
javakra koltenek (ZHANG et al, 2013). Az ¢élményfogyasztds rdadasul noveli a
boldogsagérzetet (ZHANG et al., 2014) és csokkenti a kinalkoz6 vésarlési lehetdségekrdl valo
lemaradas okozta szorongast (CARTER — GILOVICH, 2010). Egy tinédzserek kdrében végzett
kvalitativ kutatasbol az deriilt ki, hogy a megkérdezettek szamara a baratokkal, csaladtagokkal
vald mindségi 1dotoltés szamit ¢élménynek (DEBRECENI, 2018). Mindemellett az
anyagiassaggal kapcsolatos asszocidciok a munkdra, illetve a pénz el nem koltésének moddjara
vonatkoztak, mig a boldogsagot leginkdbb a személykdzi kapcsolatokkal azonositottdk a
valaszadok.

Ahogyan az 1. szamu tablazatban is olvashato, a leggyakrabban alkalmazott mérdeszk6zok a
Material Values Scale (RICHINS DAWSON 1992) és kiilonb6z6 modositott verzidi, a Youth
Materialism Scale (GODLBERG, et al., 2003), valamint a Kasser-Ryan-féle instrumentumok.
Ko6z06s jellemzdjiik, hogy a valaszadoknak olyan allitasokat kell értékelniiik — egyet értve azzal,
vagy igaznak tartva azt sajait magukra nézve — amelyek anyagi javak megszerzésére,
birtoklasara, és kiillonb6z6 dolgok iranti vagyaik er0sségére vonatkoznak. Statisztikai elemzést
kovetden jellemezhetd a vizsgalt sokasag anyagias attitidje. A skalak kiértékelésekor azonban
rendre felmeriil annak kétsége, hogy a valaszok mennyire tiikrozik a valaszadok valodi
attitidjét? Mekkora lehet a valaszok mogott a tarsadalmi elvarasoknak, a kérdezdnek valo
megfelelés kényszere? Ezek nehezen kikiiszobolhetd sajatossagai a kérddives megkérdezésnek.
De milyen mas eszkozzel lehet egyidejlileg nagyszadmu keresztmetszeti adathoz jutni torz, a
valosadgot elkend6z0 valaszok nélkiil? Jelen kutatassal célunk az anyagiassdg ¢€s a
fogyasztaskutatasban hozza kapcsolat fogalmak 0sszefiiggéseinek ujszerti feltarasa volt.

3. Modszertan és minta

A szemantikus szelekcids teszt (semantic selection test, tovdbbiakban SST) egy, a
szocialpszichologidban alkalmazott fél-projektiv mérdeszkoz, amely jelentéstarsitason
alapszik. A valaszadoknak minden fogalmat képekkel kell jellemezniiik, 16 ikonbdl kell
megadott szamut valasztaniuk. A teszt alapfeltevése, hogy a valaszad6 szamara hasonlo
jelentéstartalommal rendelkezé fogalmakhoz hasonld képeket parosit. Mivel a valaszado
szamara nem nyilvanvald, hogy a fogalom-kép parok milyen modon keriilnek feldolgozasra,
ezért a tarsadalmi kivanatossagnak valé megfelelés torzitd hatdsa nagy bizonyossaggal
kikiiszobolhetd (SZABO et al., 2013). A valaszadoknak arra kell torekedniiik, hogy az
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ikonokkal a lehet6 legrovidebb 1d6 alatt — az elsé megérzésiikre hagyatkozva — jellemezzEék a

fogalmakat.
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5. abra: Az SST ikonkészlete

A tesztben hasznalt ikonok az 1. szdmu abran lathatok. Az ikonok nem véletlenszertien kertiltek
kivalasztasra. Az SST fejlesztése sordn arra torekedtek, hogy az abrak sematikusak legyenek,
ugyanakkor valamilyen jelentést hordozzanak (példaul: haz) vagy jelentéssel valo felruhazasra
alkalmasak legyenek (példaul: szem). Az SST hasznalatahoz és a valaszok kiértékeléséhez nem
kell ismerni az ikonok eredeti jelentését, hanem az azonosan vdlasztott dbrdk szdma a
meghataroz6. Az SST alapfelvetése ugyanis az, hogy a valaszadd szamara az azonos jelentéssel
biré fogalmakhoz részben vagy egészben ugyanazokat az abrakat rendeli. A tesztet sikerrel
alkalmaztak a pszichologia teriiletén, terapidk soran, de olyan szenzitiv kérdéseknél is, mint az
etnikai csoportokhoz kapcsolodo érzelmek, a didkok tanarokhoz és iskoldhoz valé kotddésének
erOssége, vagy a sajat nemzethez fiiz0d0 érzelmek. Az SST hatterét, modszertanat és
alkalmazasi lehetdségeit Szabo Eva és szerzotarsai mutattak be részletesebben (SZABO et al.,

Forras: Szabo et al., 2013
2013).

Jelen kutatés egy pilot-kutatds, melyben jelentésbeli hasonlosagokat kerestiink az anyagiassag
és annak kapcsolatrendszerében vizsgalt valtozok kozott. Igy az instrumentum egyik részét az
anyagiassag, boldogsag, élmény, karrier, megtakaritas, munka, pénz, siker, statuszszimbolum
képezték. Masfeldl arra voltunk kivancsiak, hogy lehet-e hasonlosag az egyéni célértékek és a
fonti valtozok konnotativ jelentése kozott? Igy keriilt a kérddivbe a List of Values
(tovabbiakban LOV) értékkészlet (KAHLE et al., 1986) néhany eleme: az alkotas érzése,
biztonsag, jo kapcsolatok masokkal, onbecsiilés, onmegvalositds, szorakozds és az élet élvezete,
tarsadalmi elismerés, illetve a valahova tartozas érzése.

4. Eredmények értékelése
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A mintat 84 6, 21-22 év kozott egyetemi hallgato alkotta. A megkérdezés kényelmi mintavétel
utjan, papir alapt kérddivvel tortént. A valaszadok minden fogalmat kiilon-kiilon boxban
jellemeztek négy-négy ikon bekarikazasaval. A kivalasztott ikonok szamszerlsitése és az
adattisztitas utan elvégeztiik az 0sszehasonlitast. A 2. szamu tablazat a vizsgalt valtozok egyik
részének anyagiassaghoz valdé hasonldsagat mutatja be. A 4, 3, 2, 1, 0 oszlopok azokat az
eseteket tartalmazzak, amelyeknél rendre 4, 3, 2 vagy 1 kép egyezett meg, illetve ahol nem volt
egyezOség (0).

3. tablazat: Az anyagiassaggal valé képegyezoségek dsszefoglalasa

4 3 2 1 0

Boldogsag

Elmény Boldogsag 6 Elmény 17
Karrier 0 Elmén 3 Boldogsag
Forrés: sajat szerkesztés

Megtak. 9 Munka 25 Karrier 26 Karrier 12
Megtak.

Pénz

6 36 Boldogsag 36 Boldogsag
Munka 2 Statusz. 14 Karrier 34 BREHE: 36  Elmén 28
Siker 2 Karrier 12 Megtak. 34 Siker 29 Munka 18
Megtak.® 1 Munka 11  Statusz. 30 Megtak. 28 Siker 16
Statusz.® 1 Siker 10 Siker 27 Munka 28  Statusz. 13
0
)

Statusz.

Erdemes megfigyelni a pénz és az anyagiassdg hasonlosagat. A valaszadok 35%-a ugyanazzal
a 4 vagy 3 képpel jellemezte a két valtozot. Hasonloképpen érdekes 0sszefliggés a boldogsag
¢s az ¢élmény egyiittes mozgasa. Az esetek tObb mint 70%-ban egyaltalin nem egyeznek a
megjelolt képek vagy csupan egyetlen egyezdség fordul eld. Bar kevésbé markans a kapcsolat,
de a munka ¢és siker konnotativ jelentésének hasonlosaga is érdekes gondolatokat vet fel. A
boldogsag-élmény abrajeldléseit Osszehasonlitva megallapithatd, hogy az esetek 20%-ban
szinte azonosak a valaszok (4 és 3 képegyezdsé€g), valamint kevesebb mint 5 %-ban allt fenn
az egyezO0ség hianya. A munka és siker ugyanezen kapcsolatai szintjei 20%-os (4 és 3
képegyezdség) €s 13%-o0s (0 egyezds€g) aranyt mutatnak. Az anyagiassagtol fliggetleniil a 2.
szamu tablazat valtozoi kozott hasonloan magas egyezdségre deriilt fény a karrier és a siker,
valamint a boldogsdg és a siker esetében. A 4 és 3 képegyezdség mindkét esetben 25%, a 0
egyezdség pedig 7 és 8%.

4., tablazat: Az anyagiassag és a LOV elemek egyezéségeinek dsszefoglalasa

4 3 2 1
Onmegval. Tarsadalmi . . Valahova Jo
21 N rozss kapcsolat
Biztonsag 1 Biztonsag 3 Valaholva 24 Taysadalfm 39 Arlk(’)tas
tartozas elismerés érzése

Alkotas
érzése

Szorak. 2 Onbecs. 19 Szorak. 35 Onmegval. 31

Tarsadalmi
elismerés

Valahova
tartozas
Alkotas
érzése

20 Biztonsag 36  Onbecs. 31

%5 Megtak.: Megtakaritas
%6 Statusz.: Statuszszimbolum
2 Onmegval.: Onmegvalositas
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Onbecs.?® 0 Onbecs. 1 Szorak. 19  Onbecs. 33 Szorak.
Szorak.® 0  Onmegval. 1 Onmegval. 17 Onmegval. 33 Taysadal{nl
elismerés
Tarsadalmi Jo Jo Alkotas Valahova
. i 0 1 13 . ,
elismerés kapcsolat kapcsolat érzése tartozas

Jo Valahova Alkotas Jo
kapcsolat tartozas érzése kapcsolat
Forrés: sajat szerkesztés

Biztonsag

A 3. szamu tablazat a LOV elemek anyagiassaggal vald egyezOségeit Osszesiti. Ebben az
esetben nem beszélhetlink olyan valtozorol, mint a 2. tablazatban kiemelt pénz, de olyanrdl
igen, amelynek konnotativ jelentése nagyon kiilonb6z6 az anyagiassagetol. llyen valtozo a jo
kapcsolat masokkal (a 0 vagy 1 képegyezOség aranya 83%), melynek mintézata illeszkedik a
szakirodalomban k6zolt eredményekhez, amelyek szerint, ha valaki a kortarsai altal elfogadott,
az kevésbé anyagias. Bar jelen kutatds nem irdnyul ok-okozati Osszefiiggésekre, a
jelentéstartalmak eltérése jabb jel az anyagiassag és a tarsas kapcsolatok ellentétes iranyu
kapcsolatara. Ezt érdemes lenne egy tinédzser mintan megvizsgalni — a szakirodalmi
attekintésben bemutatott eredmények ugyanis tinédzserekre vonatkoznak - amikor nagyobb a
tarsas kornyezetnek valé megfelelés kényszere. Az alkotas érzése jelentéstartalmaban szintén
erdsen kiilonbozhet az anyagiassagtol (0 vagy 1 képegyezdség aranya 70%).

Az 1. tdblazat valtozoi és a LOV elemek kozott is talalunk egyezdségeket. A boldogsag alkotas
erzesével Osszevetett jelentéstartalma 17%-o0s 4 vagy 3 képegyezOség esetén, ugyanez az érték
a boldogsag — onmegvalositasnal 23%, a boldogsag — szorakozas esetében pedig 26%. Ezeknek
az értékeknek és a boldogsdag — anyagiassag kiillonbozéségének ismeretében feltételezhetjiik,
hogy a boldogsdg érzése inkabb nem az anyagiassag vonatkozasaban vizsgalando, de legalabbis
a negativ kapcsolat keresendd. Masik jelentds Osszefiiggés az onmegvalositds és a siker kozott
fedezhetd fel, a 4 vagy 3 képegyezOség aranya 26%, mig az egyezOség hidnya 8%. Szinte
ugyanez az arany (22%, illetve 8%) jelenik meg az ommegvalositis és az onbecsiilés
Osszevetésekor.

Visszatérve az anyagiassagra, a teljes (4) képegyezoségeket figyelmen kiviil hagyva, magas
harmas képegyezést — ami szintén erds jelentésbeli hasonlosag — talalni az alkotds érzése,
karrier, munka, siker, statuszszimbolum esetében. A képegyezOségek 10-14 kozottiek a 84
valaszbdl. Joval magasabb azonban a pénz harmas képegyezése, 24 valasz.

A jelentésbeli hasonlosagok alatdmasztasara néhany tesztvaltozot is magéaban foglalt a kérdoiv.
A takarékossdg nagyon magas aranyban mutat 4 és 3 képegyezdséget a megtakaritassal (31%),
az egyezdség hidnya pedig minddssze 6%. Szinte ugyanez mondhato el a fosvénység-torkossag
Osszevetésérdl (26% ¢és 10%), melyek bar kiilonbozd jellemvonasok, a valaszadok szamara
mégis hasonlo jelentéssel birnak.

2 Onbecs.: Onbecsiilés
2 Sz6rak.: Szérakozas
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5. Osszegzés

A szemantikus szelekcios tesztet kisérleti jelleggel alkalmaztuk egy kényelmi mintan olyan
fogalmak jelentéstartalmanak Osszehasonlitasara, amelyek a szakirodalomban az
anyagiassaggal bizonyitottan 6sszefiiggésben allnak. A vizsgalatot kiterjesztettiik a személyes
célértékekre, mivel prekoncepcionk, hogy az anyagias attitlid nem fliggetlenithetd az egyén
értékrendszerétdl. Jelen tanulmanynak nem volt célja statisztikai teszt alkalmazasa, csak a leiro
statisztikdk bemutatdsa. Ennek oka, hogy az SST elemzéséhez hasznalt binomialis eloszlason
alapul¢ statisztikai probak 8 valasztast engednek meg a 16 ikon koziil (SZABO et al. 2013),
ezzel szemben mi arra torekedtiink, hogy a kozel azonos jelentéstartalmakra (4 és 3
képegyezoség) valamint a képegyezdségek hidnyara (0) mutassunk ra. Elfogadjuk annak
kritikajat, hogy az eredeti 8 valasztds mas egyezOség-mintazatot eredményezett volna, de
fenntartjuk azt az elofeltételezését, hogy a mindossze 4 valasztasi lehetdség kozelebb visz
benniinket az azonos konnotéaciokhoz.

Az anyagiassag-kutatds vonatkozasaban javasolt a pénz szerepének bevonasa és értékelése az
anyagias attitild vizsgalata soran. Hasonloképpen a siker anyagias vonatkozasainak feltarasa,
valamint a munkdnak az értelmezése és értékelése is izgalmas kutatasi eredményekkel
kecsegtetnek. A boldogsdag-anyagiassdg Osszefliggésében az elleniranyt kapcsolat vitan feliil
all, akarcsak az élményszerzés anyagias attitliddel szembeni volta. Modszertani javaslat az
anyagiassdg-, és mas preferencia-skalak teljes hosszsagu allitasainak SST-n keresztiili
vizsgalata kisérleti jelleggel, illetve az SST-vel egyidejlileg metafora modszer alkalmazésa.
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