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1. 1d6sav — 12:30-14:00

FOGYASZTOI MAGATARTAS A KISKERESKEDELEMBEN Furmint Haz Foldszint
Szekcioelnokok: Kontor Eniko, Polya Eva (segitd: Pazmandi Rego)

Szerzok

Lazar Erika, Hlédik Erika,
Németh Péter, Nagy Olivér

(0111

A cimke paradoxona: az informacios tulterheltség forrasa és megkiizdési eszkoze
borvasarlasi szitudcidban

Hajda Noémi

A diszkontok térnyerése és a hagyomanyos lancok visszaszorulasa a magyar FMCG
kiskereskedelemben (2020-2024)

Sziics Krisztian, Lazar
Erika, Kisfiirjesi Nora

A felhasznaloi sériilékenység formai a kiskereskedelmi mobilalkalmazasok
hasznalatakor

Piazméandi Regd, Bakosné
Kiss Virag Agnes

A szinek szerepe a marketingben és a személyiség hatdsa a szinpreferencidkra

Dul6 Anita, Rudolf Alexa

Gaze Cueing or Gaze Stealing? The Vampire Effect of Anthropomorphic Characters
in Advertising

Fold Kata, Szakacs Attila,
Sziics Robert Sandor

Torzsvasarloi kartyak és hiiségprogramok a nemzetk6zi szakirodalomban: Egy
VOSviewer halozatelemzés eredményei

DIGITALIS TRANSZFORMACIO ES TECHNOLOGIAELFOGADAS Furmint Haz Emelet
Szekcioelnokok: Gyulavari Tamas, Ivanyi Tamas (segito: Boros Henrietta)

Szerzok

Gyulai Zséfia

Cim

A digitalis nudge-ok hatdsmechanizmusa a felhasznaloi figyelemre és értelmezésre
SaaS kornyezetben

Uhrin David, Gati Mirké

A szervezeti mesterséges intelligencia-képességek szerepe a szolgaltatdsinnovacid
elémozditasaban: tobbmodszeres kvalitativ megkozelités a tudasintenziv tizleti
szolgaltatasok (KIBS) perspektivajabol

Mikeiné Végi Szabina,
Lanyi Beatrix

A Z generacié mHealth alkalmazasokkal kapcsolatos attitiidjeinek és
technologiaelfogadasanak szisztematikus szakirodalmi elemzése

Végi Szabina, Nagy Akos,
Gerdesics Viktéria

Az extraverzié moderal6 szerepe a VR-turisztikai élményben: a jelenlétérzet, a flow
¢és a viselkedési szandék Osszefiiggései

Onczay-Torok Réka
Szabina

Mesterséges intelligencia mint kutatasi asszisztens: lehetdségek a netnografiai
kutatasok tamogatasaban a turizmus teriiletén

Csoka Laszlo, Vereckei-
Poor Bence

Mobilitast tamogatd okos turisztikai technologiak elfogadési mintazatai a magyar
utazok korében




1. 1d6sav — 12:30-14:00

NONPROFIT MARKETING ES TARSADALMI ERTEKTEREMTES Borsay-Kastély nagyeléado
Szekcioelnokok: Fehér Andras, Horvath Dora (segito.: Fehér Andras)

Szerzok

Béla-Csovcsics Andrea,
Kéri Anita

(0111

Haromszerepl6s fenntarthato értékteremtés a Nonbusiness marketing kurzus
oktatdsmodszertani fejlesztésén keresztiil

Szarvas Monika

Innovacio a szabadidésportban: A floorcurling piacbevezetésének nonprofit
marketingje s tarsadalmi értékteremto lehetdségei

Hoérompéli Anna

Ko6zonségépités és élményhozzaférés: a klasszikus zene befogaddsanak vizsgélata
fiatalok kdrében

Kun Zsuzsanna, Simon
Judit

Negotiating Health at the Table: Food Choice Motives and Dietary Adherence in
Chronic Diseases

Béla-Csovcsics Andrea,
Daczné Bundsag Eva
Szabina, Siké Beata

Szamit, hogy masok is részt vesznek? - A tarsas normak és informacios jelzések
hatasa az dnkéntességi hajlanddsagra

Bifkovics Bettina

Mi teszi elégedetté a sportonkénteseket? A motivacios funkciok szerepének
vizsgalata

2. 1d6sav — 14:00-15:30

TURIZMUS- ES ELMENYMARKETING Furmint Haz Foldszint
Szekcioelnokok: Molndr Laszlo, Csoka LaszIo (segité: Thomka Balazs)

Szerzok

Szecsei Blanka, Vas Bianka,
Kocsis Réka

(0111

A hely varazsa: Rajongok motivacios tényezdi a tematikus vendéglatohelyek
latogatasara

Danczné Bundsag Eva
Szabina

Az online értékelések attributumainak szerepe a szallashely-foglalasi szandék
kialakulasaban: Egy ACBC-alapu megkdzelités

Vas Bianka

Mit néz(z)link ma? Narrativak és térkép a tokéletes filmhez

Magyar Zoltan

Vadaszturisztikai niche-termék fejlesztésének bemutatasa

Thomka Balazs, Holbné
Nabradi Zsofia Ildiké,
Fehér Andras

A ,,vidék élmény": Az élménymarketing integracioja a telepiilés- és
régidomarketingbe

Juhasz-Dora Katalin

A hazai luxus kastélyszallodak marketingtevékenységének a vizsgalata a helyi
lakosok szemszdgébol




2. 1ddsav — 14:00-15:30

FENNTARTHATOSAG ES ETIKUS FOGYASZTOI DONTESEK

Szekcioelnokok: Putzer Petra, Foldi Kata (segito: Varadi Norbert)

Szerzok

Lazar Erika, Putzer Petra,
Alvarez Narvaez Katherine
Melissa

(0111

Attitlidtd] a fenntarthat6 vasarlasi szandékig: a vizualis figyelem medialo szerepe
online repiildjegy keresésben

Furmint Haz Emelet

Kovacs-Lazar Viktoria

Socially responsible marketing and Al ethics

Dinya Laszlé, Dinya Aniké

Tarsadalmi marketing €és coaching szerepe a kaotikus kihivasok tudatositasaban

Jakab Anna, Varadi Norbert

,,High protein" élelmiszerek fogyasztasanak és az azt befolyasolo tényezok
vizsgélata a magyar és német fogyasztok korében

Rappay Bence Zsolt, Oravecz
Titanilla

,,Tudattalan tudatossag" — az érzelmek és a kognitiv terhek szerepe a magyar
fogyasztok fenntarthatd vasarlasaiban

Sebestyén Viktéria, Fehér
Andras, Balsa-Budai Nikolett

A vegetarianus és vegan élelmiszerek vasarloi dontésekre gyakorolt pszichologiai
hatasanak kvalitativ vizsgalata

FELSOOKTATAS-MARKETING

Szekcidelnokok: Biro-Szigeti Szilvia, Duga Zsofia

Szerzok

Csuri-Magosi Rita

Cim

Artificial Intelligence in Higher Education Marketing: A Systematic Literature
Review of Student Recruitment, Engagement, and Enrollment Outcomes

Borsay-Kastély nagyeléado

Harsanyi David

Hol szeretnének dolgozni a gazdasagi fels6oktatasban tanulok?

Takacs Kathrin, Kun
Zsuzsanna

Mennyire lathato a tudomany? Egyetemi kutatasi eredmények megjelenése a
mainstream online sajtoban

Szalanczy Eszter

Mi alapjan dontéttek a hallgatok? — Az egyetemvalasztast befolyasold tényezok
vizsgalata az SZTE GTK példajan keresztiil

Horvath Dora, Cosovan
Attila

Csinalas. Kit érdekel? Mit tehet hozza a designkommunikacié a marketing
oktatasdhoz és kutatasahoz?

Horvath Doéra, Csordas
Tamas

Az esztétikatol a részvételig: crossover pedagogia és transzformativ tanulas egy
Integralt Marketingkommunikécié (IMC) kurzusban




3. 1d6sav — 16:00-17:30

EGESZSEGMARKETING ES PACIENSKOZPONTU KUTATASOK

Furmint Haz Foldszint

Szekcioelnékok: Lanyi Beatrix, Simon Judit (segité: Torok Barbara)

Szerzok

Czégény Laszlo

(0111

A betegek szolgaltato valasztasanak vizsgalata a jarobeteg ellatasban:
multikritériumos dontéshozatal egy posztszocialista egészségiigyi rendszerben

Ujhazi Tamas

A folyamatos szdveti gliikozmonitorozas felhasznaloi preferenciainak szerkezete:
ACBC elemzés T1DM-es felnottek és gondozok kdrében

Kazar Klara, Béla-Csovcsics
Andrea, Kincsesné Vajda
Beata

A véradoi lojalitast befolyasold tényezok feltarasa PLS utelemzéssel

Ercsey Ida

Meditacios alkalmazasok szerepe a stressz-kezelésben

Czégény Laszlé, Fésii Fanni,
Toth Lili, Uhrin David

Mikor megylink orvoshoz? A mesterséges intelligencia orvos-beteg bizalomra
gyakorolt hatasainak kvalitativ vizsgalata

Toth Lili

Ertelmezhet6-e a betegkdzpontiisag orvos nélkiil? A patient-centered care (PCC)
pre-service érintkezési pontjainak kvalitativ vizsgalata

MESTERSEGES INTELLIGENCIA ES FOGYASZTOI ATTITUDOK

Furmint Haz Emelet

Szekcioelnokok: Hajdu Noémi, Lazar Erika (segit6: Racz Adél)

Szerzok

Ivanyi Tamas, Molnar
Laszlé, Horvath Kata

Cim

A kattintasmentes web fogyasztoi viselkedésének UTAUT-alapti modellezése

Jozsa Laszlo, Balla Rita,
Sasné Grosz Annamaria

A mesterséges intelligencia megjelenésének hatasa a képzémiivészeti piac
szerepldire

Biro-Szigeti Szilvia, Veres
Istvan, Kovacs Stefan

Az MI hasznalat feltiintetésének hatasa a reklamok fogyasztoi megitélésére

Szab6 Balazs, Cserdi Zso6fia
Hajnalka, Kenesei Zséfia

How do generative Al chatbots build and erode customer trust?

Molnar Laszlo, Horvath Kata

Mesterséges intelligenciaval kapcsolatos kognitiv, affektiv és konativ
attitidkomponensek vizsgalata: A tobbkomponensi altalanos MI-attitiid skala
(MCS-GATAI) fejlesztése és validalasa

Keszey Tamara Néra, Frau
Moreno, Wei Yuling

Systematic literature review of the Uncanny Valley Theory in top-tier CABS
journals




3. 1d6sav — 16:00-17:30

KOZOSSEGI MEDIA MARKETING

(INFLUENCER- ES TARTALOMMARKETING)

Borsay-Kastély nagyeléado

Szekcioelnékok: Pronay Szabolcs, Huszar Sandor (segité.: Dézsi Eszter)

Szerzok

Szecsei Blanka

Cim

Digitalis eszképizmus és paraszocialis kotddés: Li Ziqi-videdk fogyasztasanak
kontextusaban

Oravecz Titanilla, Dankay
Endre

Reklamajandék a digitalis korban — a marketingkommunikacié mostohagyermekének
Ujraértelmezése

Takacs Viktor Tamas,
Toth Zsuzsanna

Erzelmi mérkaépités a digitalis térben

Dézsi Eszter, Fehér
Andras, Boros Henrietta
Moénika

Keserti likorok és az influenszer marketing: hogyan alkalmazzak a markak és milyen
reakciokat valtanak ki a fogyasztokbol?

Csordas ,Tamz'ls, Markos-
Kujbus Eva

University students' visual self-reflections about their university experiences

Balogh-Kardos Valentina,
Kontor Eniké

A koz0sségi média €s az online vasarlasi motivacidk kapcsolata

MARKETINGSTRATEGIA, MODSZERTAN ES MARKAKOMMUNIKACIO

Rezidencia Etterem

Szekcioelnokok: Hlédik Erika, Kisfiirjesi Nora (segitd: Tomasovszki-Fehér Regina)

Szerzok

MorovszKki Gréta, Fehér
Andras, Soés Mihaly,
Tomasovszki-Fehér Regina

(0111

A szamitogéppel tamogatott telefonos megkérdezés (CATI) helyzete a modern
politikai piackutatasban

Varga-Toldi Katalin

Egyiittalkotas bizonytalansagban: az egyiittmiikodési preferenciak kozotti
kiilonbségek az ligyfél-tanacsado interakciokban

Torok Anna, Ledi
Mikaledze

Non-Traditional Masculinity in Advertising

Szakacs Attila, Foldi Kata,
Szakacs Dominik

Prospect theory €s biztositasi attitidok vizsgalata a fiatal felndtt korosztaly korében
— Empirikus pilot kutatas

Csepeti Adam, Gyulavari
Tamas

Az innovacios képességek szerepe a marketingképességek és a piaci teljesitmény
kozotti kapcesolatban




